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Abstract 

After the victory of the Islamic Revolution, a wave of economic sanctions 

was imposed by the United States and its allies against Iran. However, in 

their list of sanctions, some consumer and luxury goods were exempted 

from sanctions, and today many goods and services with American brands 

are present in the Iranian economic market. The main question is what is 

the main reason for this and why the United States is trying to promote 

and export some of its brands in Iran even during the days of sanctions? 

This qualitative study, borrowed from the theory of globalization, 

examines American brands on a case-by-case basis. In response to the 

main question of this article, this research has made the important role of 

the Trademark Identity Charter a turning point in its work. This was done 

through semi-structured interviews and analysis of relevant documents. 

The results of the data analysis showed that the Americans pursue six 

main goals in exporting some of their brands to Iran, even in the days of 

sanctions. Finally, it became clear that their ultimate goal in this regard is 

to promote a liberal economy in the Islamic Republic of Iran. Also, the 

mechanism and how this phenomenon was formed were examined and at 

the end, suggestions were made to economic policy makers 

. 

Keywords: Liberal economy, brand, global economy, globalization, brand 

identity charter.
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 چکيده

 انشمانمپی متحده و همم الاتیا یاز سو یاقتصاد یها میموج تحر یانقلاب اسلام یروزیپس از پ 

 میحمرتو لموکس از  یمصرف یاز کالاها یآنان، بعض یها میدر فهرست تحر یشد. ول ریسراز رانیا هیعل

ضمور ح رانیا یدر بازار اقتصاد ییکایآمر یاز کالاها و خدمات با نشان تجار یاریاستثنا شد و امروزه بس

و  جیبمر تمرو یمتحمده سمع الاتیمو چمرا ا سمتیامر چ نیا یآن است که علت اصل یارند. سوال اصلد

ز کمه ا یفمیپمووهش ک نیمدارد؟ ا میتحمر امیدر ا یحت رانیخود در ا یتجار ینشان ها یصادرات برخ

رده کم یبررسرا  ییکایآمر یتجار ینشان ها ،یشدن وام گرفته است، به صورت مورد کاو یجهان هینظر

قطمه را ن یتجار ینشان ها تیمنشور هو یمقاله، نقش بسزا یپووهش در پاسخ به سوال اصل نیاست. ا

د اسنا یرسو بر لیو تحل افتهیساختار مهین یمصاحبه ها قیکار از طر نیعطف کار خود قرار داده است. ا

 از یت برخمها از صادرا ییکایاطلاعات نشان داد آمر لیو تحل هیتجز جهیو مدارک مربوطه انجام شد. نت

 تیما. در نهکننمد یرا دنبمال مم یهدف اصمل شش م،یتحر امیدر ا یحت ران،یخود به ا یتجار ینشان ها

. اشمدب یمم رانیما یدر کشمور اسملام بمرالیاقتصاد ل جیامر، ترو نیآنان از ا یینها تیغا دیمشخص گرد

 یهاداتشمنیپ انیمقرار گرفت و در پا یرسمورد بر زین دهیپد نیا یریشکل گ یو چگونگ زمیمکان نیهمچن

 .دیارائه گرد یاقتصاد استگذارانیس یبرا

 .برند تیشدن، منشور هو یجهان  ،یاقتصاد جهان ،ینشان تجار برال،یاقتصاد ل :هاواژهکليد
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 

 مقدمه و بیان مسئله

و جد  یرهااز کشدو یاریمتحدد  و ب د الاتیا ران،یدر ا یانقلاب اسلام وستنیبعد از به وقوع پ

 ی یدرو برنامده  یطراحد رانیدا یاسدلام یجمهور هیها را عل میبلوک شرق و غرب، موج اول تحر

 مین تحدرآ نیها اف ود  شد. بدارز تدر میتحر هیبه حجم اول یدفعات مختلف یکردند و پس از آن ط

 نیاز ا یاریباشد. با وجود ب  یم یشم  90فروش نفت دردهه  میو تحر یبانک میو تحر  یه ته ا

 نس داایتحدت ل ایدو  کدایآمر یساخت و نشان تجار یاز کالاها یبرخ یها، شاهد حضور میتحر

اد  ج. بدا وجدود میه دت رانیدهمچون اپد،، کوکداکولا و...... در بدازار ا ییکایآمر های¬شرکت

ا م دلله ر یبرندد هدا بدازار داخد، ا نیداز ا یمتعدد، حضور برخد یها میتحر و رانیا هیعل یاقتصاد

 و کالاهدا  ندوع از نیبه حضور ا ،یتما ییکایامر آمر انیکه خود متول سازد یشگران ممتوجه پژوه

 ییاز کالاهدا یاریصدورت مانادد ب د نیا ریدارند. در غ رانیدر بازار ا ییکایآمر یتجار  ینشان ها

و حدال  دندشد یمد رانیبه ا ییکایآمر یو ... مانع از صادرات کالا ییو غذا ییارواز جمله د گرید

 دارند؟  استیس نیبه ا  ،یچرا و در چه جهت تما ییکایآمر استگذارانیس دید دیبا

بده «  1مد  دونالدد» یورود نشدان تجدار ،یدولت شدورو یفروپاش یاز جرقه ها یکی مدانی یم

 هیشدعهه خدود را در روسد نیاولد ۱990 هژانوی در دونالد سال مذاکر ، م  ۱۴بود. پس از  یشورو

بود.سداد   هیروسد ی دتیبده جامعده کمون یهرالینشانه ورود فرها  و اقتصاد ل نیاول نیافتتاح کرد. ا

هدا در جهدت آن غداتیو تهل هداشیگرا یریگبرنددها در شدک، نیاست که نقش واردات ا یانگار

 ی)برندد  چده قددرتینشان تجار  یاست که  نیا ی. سوال اصلمیریبگ د یرا ناد یشورو یفروپاش

 قتدریدق یاز محصول خود را داراست؟ با بررسد یریرا بج  ارائه تصو یچه کارکرد یدارد و توانان

 قتدریدق ریدنمداد و بده تعه  یدنماد است و هر برند همدرا  خدود   یکه هر برند  شود یمشخص م

را همدرا   یو چده فرهاگد یچه نمداد ییکایآمر یبرند ها انیم نیکشد و در ا یم دکیفرها  را 

در  یا یبرندد مکدونالدد در شدورو جیتدرو یامددهایتوجه به پ ؟ با  اندآورد رانیخود سوغات به ا

 ییکدایآمر یشود که برندد هدا یم تیتقو هینظر نیشرق و غرب، ا کبلو نیبحهوحه جا  سرد ب
 

1 McDonald 
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  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

از اقتصداد  ینمداد ییکدایآمر یکاد و  نشدان تجدار یم جیرا به همرا  خود ترو ییکایفرها  آمر

 !هرالیاز اقتصاد ل یاست. نماد ییکایآمر

 یصرفا با عاوان جهدان ایموضوع پرداخته نشد  است و  نیبه ا رانیا یدر جامعه نخهگان متاسفانه

از هر ندوع  یآن و  خال دییقرار گرفته است که آن هم عمدتا در تا یموضوع مورد بررس نیا یساز

  امدا در ۱395،  یمدیآن پرداختده اندد)جعفر زاد  و ابراه یتدیبه ابعاد اما ایاست  و  یانتقاد کردیرو

شدود. از جملده  یم افتی هرالین هت به اقتصاد ل یانتقاد کردیرو ران،یخارج از ا یپژوهش ها انیم

بده ندا    یانتقاد دارند، شخصد ییکایآمر یتوسعه برندها قیاز طر یهرالیکه به اقتصاد ل یشمادانیاند

از مظداهر  یکدی انبده عادو  کدردن جوامدع دز یدخود از مکدونال یباشد که در نوشته ها یم  1ت ریر

کرد  و بده ابعداد مختلدف ن انتقاد کرد  و به ابعاد مختلف آن پرداخته در سرتاسر جها هرالیاقتصاد ل

Frayssé & O'Neil,  ,2016, O'Neil & Frayssé)آن پرداختددده اسدددت

1992,1998,2019Ritzer,, ) کدردیموجدود، رو  یپدژوهش هدا انیدحدال، در م نیدبدا ابا این 

 هدای عامد، قدرتمادد نشدان قیداز طر هدرالیتوسدعه اقتصداد لامدر کده  نیا یاقتصاد دبه ابعا یانتقاد

 .خورد ی)برند ها  داشته باشد به چشم نمیتجار

 نیدا یامر لاز  اسدت چراکده  ناکارامدد  ی رانیدر اقتصاد ا هرالیاز رخاه اقتصاد ل یریجلوگ

 هرالیاقتصاد ل گرید یو داخ، محرز است و از سو یخارج شمادانیاز اند یاریب  ینوع اقتصاد برا

دشدماان  یاز نقشده اقتصداد دیبا نی. همچا تین رانیا یاگر هم کارآمد باشد مااسب بافت اقتصاد

مکتدب  نیداز مظداهر آن کده را  نفدو  ا دیدبا قیدطر نی.  بده همد2آگا  بود و با آن مقابله کدرد رانیا

 نمود. یریباشد جلوگ یم یاقتصاد

 ینشدان هدابا توجه بیان م لله مطرح شد ، این پژوهش به دنهدال پاسدب بده ایدن پرسدش اسدت 

 یتوسدعه مد رانیدالخصدو  ا یرا در سراسدر جهدان علد هدرالیاقتصداد له چگون ییکایآمر یتجار

وجدود  بداو پرسش مهم آن کده به چه صورت است؟  میمفاه جیدر ترو ینشان تجار تیظرفدهد؟

اروپدا و  یاز کدالا از سدو یسدال گذشدته، چدرا برخد ۴0در طدول  رانیا هیچادجانهه عل یها میتحر

 

1 Gorg Ritzer 
ها همیشه باید جلوتر از دشمن حرکت کنیم. در مقابل فعالیت دشمن، کشور نباید در حاا  انععاا  باه بار ببارد. هوشامندانه ریزیما در برنامه 2

 1/1/1392و جلوتر از دشمن عمل کرد.ی دشمن را حدس زد و تشخیص داد باید نقشه
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

نشددان  گددا یو جا نقددشو در نهایددت آنکدده  شددوند؟ ینمدد میتحددر رانیددصددادرات بدده ا یبددرا کددایامر

  ت؟یچ رانیدر اقتصاد ا یساز ی)برند  در جهانیتجار

 

 یم یتجار ینشان ها قیاز طر یهرالیگ ترش اقتصاد ل و یش ییشااسا ،یفیپژوهش ک نیا هدف

و هضدم اقتصداد  یریدشدک، گ یباشد، به بررس یم یباشد. راههرد پژوهش که از نوع مطالعه مورد

 یکده چگونده نشدان تجدار کادد یمد یو بررسد پردازد یم ییکایآمر یتجار های در نشان یهرالیل

خود قدرار داد   ریمختلف جهان  را تحت تاث یکشورها یو اقتصاد یاجتماع یادهایفرا ،ییکایآمر

پدژوهش  نیدا کدردیشدن وا  گرفتده شدد  اسدت.  رو یجهان یمهاا هیپژوهش از نظر نیاست. در ا

 باشد.  یم رانیدر ا ییکایآمر یتجار ینشان ها جیبه م لله ترو یانتقاد کردیرو



  

   

 

 السلام(دانشگاه جامع امام حسین )علیه پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر 5

  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 پژوهش مبانی نظری

 برالیاقتصاد ل

تمل : اص،  یمهاا برپا شد  است: آزاد سهاست که بر  یغرب هرالیبرآمد  از مکتب ل هرال،یل اقتصاد

 تی:مالک یبهر  بردار یتمل . آزاد یبه صورت نامحدود. اعتقاد به اص، آزاد یخصوص تیمالک

 یآزاد نیمصدرف :تضدم یکادد.آزاد یبتواند بهر  بردار یقیکه آزادانه به هر طر یاموال به  طور

 الاتیا ییایسه قطب جغراف یالمل، دارا نیدر عرصه ب هرالی . اقتصاد ل۱/2۴0: ۱36۱)صدر، مصرف

و سدازمان  یپول، بان  جهدان یالملل نیسه ضلع صادوق ب نی. همچاباشد¬یمتحد ، اروپا و ژاپن م

   ۴3: ۱386 ن،یام رینمود  اند.)سم ی یر هیرا پا یمثلث اقتصاد جهان یتجارت جهان

 یساز یجهان

اسدت  یاشد تیریمد ادیفرا ایپروژ  « جهان یسازیغرب»همان  ای «یسازیجهان» ای«  1شدن یجهان»

اسدت کده بدر جواندب  یاد یدپد شدنیآن است. جهان یریگیدر حال پ کایآمر یکه غرب با رههر

 یو سه  زنددگ تیهو ،یدانش، آموزش رسم یتیاعم از نگرش جا  ،یفرهاگ یگوناگون زندگ

،  یاسدیاز تحدولات س یناشد راتییدتغ نی . ا۱33: ۱39۴ ،یایو ح  این یامی)الت گذاردیم ریمرد  تأث

تحولات کده  نی در واقع، ا۴۱: ۱383 ،یو نوروز یآبادجهان در عصر حاضر است)لطف یاقتصاد

گدذران اوقدات فراغدت و در  قه،یعدلاو  بدر  وق، سدل دهدد،یرخ م یشدن فرهاگ یدر قالب جهان

. بده گدذاردیم ریآنهدا تدأث یاجتمداع تیبر نگرش به خود، جامعه و هو راد،اف یسه  زندگ تینها

 یهاتیهو ،یسه  زندگ ای یمصرف یهادر جامعه مدرن، نوع و سه  رفتار و کاش گریعهارت د

 یابعاد فرهاگد ،یتحل  ی  از سو۱39: ۱39۴،یایو ح  این یامی)التدهدیرا شک، م یو اجتماع یفرد

 یاجتمددداع در علدددو  یاسدددیدر برابدددر غلهددده اقتصددداد س یواکاشدددشددددن ،  یجهدددان یو اجتمددداع

  Bryan.2010:42بود)

 

1 Globalization 
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

بادا شدد  اسدت. در  هدرالیاقتصداد ل هیدبودن بدر پا ریو فراگ یرغم چاد وجه یشد  عل یجهان د یپد

در جاد  سدرد،  یدموکراس هرالیغرب و ل یدار هیبازار سرما یروزیهم مان با پ  تمیاواسط قرن ب

 یدار هیپدر قددرت و نظدا  سدرما یکشدور هدا ،یتکاولدوژ ریچشمگ شرفتیهمرا  با پ ژ یبه طور و

و  یموردن و احمد مونیکردند)س فیتعر یبازار اقتصاد جهان یبرا یدیجد تمیمهاا و الگور هرال،یل

در حدال توسدعه خواسدته و  یالخصو  کشورها یکشورها عل شتریزمان ب نی . در ا23: ۱382اله، 

 ریاز فرها  غدرب بده سدا یبخش ،یتحم جهیشدند. در نت د یکشان هرالیناخواسته به سمت اقتصاد ل

 ریها ه تاد اما دجدل دولت نیدر ا یاصل گرانیاست. اگر چه که باز ریاجتااب ناپذ یکشورها امر

هدا، فرها  یعدیو طه هیدهدا و مقاومدت اولفرها  ریدر تار و پود سا یزود، با نفو  فرها  غرب ای

از  شیبد یالمللد نیبد تیداما نیبادابرا» بدود. میخدواه یتمدن یهاگرو  نیب قیعم ییشاهد برخودها

و الده،  یمدوردن و احمدد مونیسد«)دارد یب دتگ یفرهاگد تیملت، به هو ایکشور   ی تیکمحا

 از جا  به شمار آورد. یدیفر  جد  یرا  یساز یجهان توانیم جهی  در نت23: ۱382

 قدرت نرم

و آنچه  شودیم ادیبه عاوان قدرت نر   المل،نیب استیاز واژ  فرها  در قاموس و عرف س اساساً

است که قدرت  نیا دیآیواژ  قدرت نر  برم حیدر توض شمادانیکلمات متفکران و اند یاز محتوا

 یمثهت، ارائه چهر  موجه از خود، ک ب اعتهار در افکار عموم یرسازیتصو ادینر  محصول و برآ

 یطوربه باشد؛یو... م گرانیبر د تیرضاتوأ  با  میرم تقیغ یرگذاریقدرت تأث ،یو جهان یداخل

 یکه به نحو یحاتیو ت ل یقرائت از قدرت در مقاب، قدرت سخت، قدرت نظام نیکه امروز ، ا

گفت: قدرت نر ،  توانیم نی. باابرارودیاست به کار م یکی یف یهاتوأ  با اجهار و خشونت

که چهر   یاست و جاس آن از نوع اقااع است؛ در حال گرانید حاتیبه ترج یدهشک، ییاناتو

  از Joseph Nye,2004) یزمخت و سخت قدرت از نوع وادار و اجهار کردن است. جوزف نا

 یاژ یاست که: قدرت نر ، توجه و د یعق نیبر ا «قدرت نر »طرح قدرت نر ، در کتاب  شگامانیپ

کشور به قدرت نر    ی ،یزمان  یجا به است و ن جادیا قیاز طر گریکشور د ی ها یبه اشغال فضا



  

   

 

 السلام(دانشگاه جامع امام حسین )علیه پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر 7

  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

دادن به موضوعات مورد اختلاف به  انی  را به ماظور پاییکه بتواند )اطلاعات و دانا ابدییدست م

 ،یمی)جعفر زاد  و ابراهردیگ ازیکاد که از آنها امت میترس یاو اختلافات را به گونه ردیکار گ

نر  نی  هماناد  هیم دراین رابطه ، تهدید نر  است . تهدید همچاین از مهمترین مفا  .۱۴3: ۱393

مورد هجو  در تهدید نر  مربوط  که به اب ارها و اهدداف داردگر، ویژگیهایى دیخیلى از مفاهیم 

میدهاد، کده کد انى کده بده آن تدن در ردگیمید. از جمله: تهدید نر  در شرایطی شک، شومی

تهدیدد ندر  در مراحد، تکدوین بده  همچادین. باشاد از آن نداشدته ادراک تهدیددو احد اس  اساسا

اد و بر این اسداس، تهدیدد ندر  بده کوجه نمیانت اعی آن چادان جلب ت دلید، ماهیدت  هادى و

گونه  م تور پیشروى میکاد. بر اساس آنچه گفته شد، تهدید نر  را مدیتدوان هدر صدورت خفتده و

در حد  و دان ت  که ارزشها و هاجارها را مورد هجو  قرار مدی هدد یآمی  اقدا  غیر خشونت

الگوهاى رفتارى  با نهایى، ماجر به تغییر در الگوهاى رفتارى و خلق الگوهاى جدیدی میشدود کده

 . ۱388)سیف ،  نظا  حاکم تعارض دارند

 )برند(یتجار نشان

نا  ماحصر به فرد و حفظ آن است   ی جادیدر ا ریمراح، درگ هیشام، کل یبرندساز ای یابیبرند

 یگریفروشاد  را از د  یمحصول  ر یهمچون نا ، آر ، سمه، و غ ییکه با استفاد  از نشانه ها

 را دیبلکه عقا کاد ینم  ی. الهته برند فقط محصولات را متفاوت و  متماکاد یم  یمتفاوت و متما

فر و  ی.) محمدشود یخا  م یها تینجا  فعالو باعث ا خواندیاح اسات را فرا م  اندیانگ یبرم

مرتهط به م لله  میمفاه یتجار ینشان ها تیبا ابعاد و ماه شتریب ییآشاا ی  برا۴5: ۱398همکاران، 

خواهد  ارقر یبرند مورد بررس تیبه برند و ماشور هو یمورد نظر از جمله اعتماد برند، وفادار

ن هت به  اد یو با دوا  در آ قینوع تعهد عم  یبه برند عهارت است از :  یوفادار نیگرفت. همچا

 ،یشااخت یباشد: وفادار یم ،یگانه  چهارشام، ابعاد  یوفادار نیمحصول. ا  یمجدد  دیخر

  یاعتماد به برند ارائه  نی.  همچایکاش یتلاش محور و وفادار یوفادار ،یعاطف یوفادار
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

اح اس  نیاز صاحهاظران معتقدند که ب یبه برند است. برخ یتگآن واب  امدیاح اس است که پ

 نی  برند ا75: ۱395 ،یوجود دارد.)مهران یرابطه تاگاتاگ داریمصرف کااد  به برند و رفتار خر

از  ادیفرا نیمصرف کااد   را مج م اصلاح و ماتق، کاد ا یآرمان یها تیرا دارد که هو ییتوانا

 یعاوان شد. و 2برند توسط کاپفرر تی.  هو۱شود یم انیبرند نما تیبه نا  شخص یاصطلاح قیطر

برند را در ماشور  تیابعاد هو ی. ودیبودن شما، همان طور که ه ت یعای تیمعتقد است داشتن هو

و  یفهانارتهاط، فرها ، بازتاب و خود پادار   مطرح کرد.)اص ت،یشخص  ،ی یبرند)ف تیهو

  3۴: ۱392همکاران، 

 

 ۱98-۱96: ۱39۱ ن : ابراهیمی و همکاران 1

2 Kapferer 



  

   

 

 السلام(دانشگاه جامع امام حسین )علیه پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر 9

  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 میتحر

. هدف از ردگی یرفتار کشور مقصد صورت م رییکشور مهدا با هدف تغ یاز راههردها یکی میتحر

 میدارد. تحدر ،یدکاادد  تما میکه کشور تحدر یباشد به سمت یرفتار کشور هدف م رییها تغ میتحر

دارد.  یکمتدر ادهیحد، ه  نیداشدته باشدد و در عد یکارامدد یاز جا  نظام شتریب اریب  تواند یم

 :کاد یم یرا ط ،یچاد گا    م،یتحر اهداف یطراح

 کشور مقصد و اقتضائات ان ییشااسا •

 میتحر یاجرا یو موثر  برا قیدق یراههرد جادیا •

 اجرا شد  میتحر یو رصد برنامه ها یابیارز •

 ها میرفتار جهت کاهش تحر رییتغ یارائه نقشه اقدا  به کشور مقصد برا •

  .67: 20۱7 و،ینف چاردی)ر میدر صورت شک ت تحر نیگ یجا ی یبرنامه ر •

 پیشینۀ پژوهش

 واهد شدد.خصورت گرفته است که در ادامه بدان پرداخته  یکم یبار  پژوهش ها نیمتاسفانه در ا

 یورجمهد یبدرا یملد یابیبرندد یامددهایپ»بدا عادوان  یقدیتحق  ید  ن۱398فر و همکاران) یمحمد

 ی  پدردازبه مفهو پژوهش نیانجا  داد  اند. در ا «یو اقتصاد یاسیبر ابعاد س دیبا تاک رانیا یاسلام

 یاسدلام یجمهدور یبدرا یابیبرند یبرنامه ها یو اجرا یبرند مل تیو توسعه هو یطراح یامدهایپ

 پرداخته شد  است. رانیا

متذکر  «گرید یها اهیامتااع گ  ایاقتصاد، امکان  نشد یجهان»  در مقاله خود به نا  ۱396)رنجکش

 اددی قهار با جههامودارد و در  لی مالیهر مکتب یها ندیشهدر آراء و ا یشهشددن ر یشد که جهان یم

 گرا. ستا شتهدا پیدر  نی  تیومتفا یپیامدهاو  رثاآ ،مختلف فیاییاجغر اطقدماو  یردفک یرکادش

 دیگرددیک اددب ادده اجهدهموو  دمتضا یهاآن  ژییدئولودور  ا ،قطهیدو  نظاو  دسر   دجادوران 

. ستا اروددشد ردیگد یلترناتیوهااز  آ سخن ،لی تیالیهر یهادنهاو  ندیشها حاکمیت با وز مرا د؛ودب
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 لشکاا ؛ستا جهاموآن  اددب دادقتصا زةودحدر  ان،ردیا  ودخص بهو   سلاا نجها نچهآ ،بین یندر ا

 شدن است. جهانیاز  متأثر حاکم یفضا با ییرویارو مختلف

  ید، تاها دارند نشان دهاد که شرکت مکدونال ی  در مقاله خود سع۱395)یمیزاد  و ابراه جعفر

 نیتدراز مهم یکدی ،ییکدایشدرکت امر نیدا دهددینشدان م نی. همچادرودیشمار نمدبه ییبرند غذا

 کوشددیمپر جا به  ییعرضه محصولات غذا هیشد  که در سا یتلق کایجا  نر  آمر یهاسازمان

و  شیدر پدا نیمقدمات پدروژ  نفدو  را فدراهم کادد. همچاد ،ییکایامر یسه  زندگ جیوضمن تر

 یهداتاز حرک یآن را در برخد یتیو اما یاطلاعات یهمکار توانیم ییغول ب رگ غذا نیرصد ا

ر مقاله   د۱395از کشورها مشاهد  کرد.  رنجکش و فرخاد  ) یدر تعداد یصورت گرفته اجتماع

 یبرا کایشود که آمر یمتذکر م« 20۱2-200۱ نیدر قهال چ کایآمر یفرهاگ یپلماسید»خود به نا  

 دشدویم یررسمقاله مشخص ب نی. در اکاد یاز قدرت نر  استفاد  م نیمقابله افول وجهه خود در چ

و اشداعه  وودیبدا نشدان هدال امایاب ار صاعت ف ت فود با نشان مکدونالد و صاعت س 3از  کایکه امر

کرد   استفاد  20۱2- 200۱از سال  نیمرد  چ انیوجهه خود در م ارتقا یبرا نیچ رد ی یزبان انگل

 داد  است. جیرا ترو ییکایامر یاست و سه  زندگ

 تیدهو یشدااختروان اددیفرا ریتاث یبررس»  در مقاله خود به نا  ۱39۱و همکاران) یمیابراه نیهمچا

مددل  برند بدر تیهو یروانشااخت یها ادیفرا ریتاث یبه بررس« برند یبرند بر وفادار تیبرند و شخص

 هجدیارد.نتدبرند در مدل ارائده شدد   تیشخص یانجیاشار  به نقش م نیبرند و همچا یوفادرا یسات

د باعث برن  یماحصر به فرد محصولات   یژگیپژوهش نشان داد که و نیها در ا ،یو تحل هیتج 

دراک گونده ارزش ا نیدکدرد  و ا ییآن ، برندد را شااسدا ی¬شود که مصرف کااد  به واسطه یم

 .ابدی شیاف ا یشد  و

را ماتشدر  یمتعددد یپژوهش ها ت ر،یصورت گرفته خارج از کشور، جرج ر یپژوهش ها انیم در

و اهدداف  یبه نقش نشان تجار یانتقاد یکردیاست که با رو یپژوهشگر ت ریکرد  است. جرج ر

در مطدرح نمدود. او بدا انتشدار «  1کردن   یلدمکدون»در سطح جهان، مفهو    میهرالیل جیآن در ترو

  به دنهال آن است کده Ritzer 1998 , Ritzer1993, Ritzer 1995, Ritzer 2019آثار خود)

 

1 McDonaldization 
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  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 ییکدایآمر یتجدار یاز نشدان هدا یو نقش برخ هرالیاقتصاد ل جیبه موضوع ترو یانتقاد یکردیرو

 مکدونالد بپردازد. ژ یبو

 یجهان یگفرها یامدهایپ ؟یجهان یکایآمر»  در کتاب خود با عاوان  20۱3ب  و ناتان ) نیهمچا

 ون،ی اسددیمکدونالد نیکتدداب روابددط بدد نیددنکتدده اشددار  دارنددد کدده ا نیددصددراحتا بدده ا«شدددن  

ا بدا هدم تطدابق که چگونه آنه دهدیو نشان م کادیم یسازرا مدل یسازیو جهان یسازییکایآمر

 .کاادیم ،یرا تکم گریکدیدارند و 

:   هدرالیل روسیدو»  است که با انتشدار کتداب خدود بدا ندا  200۴) ریسم نیحوز  ام نیا گرید ماتقد

 دارد. او در جهدان اشدار  هرالیاقتصاد ل جیترو یبه چگونگ« کردن جهان ییکایو آمر یجا  دائم

 ردا  درلادن، آم ت س،یمثلث پار تیاز سد  شان دهم تحت حما  میهرالیل روسیمعتقد است که و

 سرویدو نیاشد   جادیا یکتاب به بحران ها نیاز مااطق جهان است. او در ا یاریرخاه در ب  حال

 اشار  دارد.

 روش شناسی پژوهش
  ۱شرح شک، شمار  ) پژوهش ساندرز بهپیاز  مدل تکام، یافته روش شااسی این تحقیق بر اساس

لایه است که فل فه، رویکرد، استراتژی،  چادی  الگوی  نگاشته شد  است. پیاز پژوهش 

کاد. این الگوی چادلایه، فرایادهای ها را مشخص میانتخاب، باز  زمانی و روش گردآوری داد 

های مختلفی تشکی، دهد. بر اساس این مدل، ی  پژوهش از لایهانجا  پژوهش را نشان می

 .شود که در آن هر لایه متاثر از لایه بالاتر استمی
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 های کاربردی اقتصاد مقاومتینشریه پژوهش

 

 (السلامهی)عل نیحس دانشگاه جامع امام پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

 

 ۳91۳دانایی فرد و همکاران،  :  1شکل شماره 
 

تر هدف پژهش، از پیاز پژوهش ساندرز استفاد  کردیم تا هم مان به جهت تهیین ملموس و روشن

های پژوهش، بتوان روش تحقیق نهفته در این پژوهش را با جهت دهی نظا  ماد به نقشه کلی لایه

در این پژوهش از دو اب ار گردآوری داد  بهر  گرفته شد  است؛ در ابتدا از داد  به تصویر کشید. 

های دست دو  جمع آوری شد  توسط پژوهشگران  مربوطه و اسااد تحلیلی و گ ارشات واسطه 

در رابطه با این امر استفاد  شد  است که به  طراحی مدل تحلیلی کمکی کرد  باشد؛ اما در ادامه به 

ای معتهر، از طریق مصاحهه و مکاتهه ثهت شد  با متخصصین حوز  ن هی ماابع کتابخانه دلی، کمهود

اقتصاد بین المل، و اقتصاد سیاسی، شالود  و مهاای اصلی مطالعات اساادی مشخص گردید، در 



  

   

 

 السلام(دانشگاه جامع امام حسین )علیه پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر 13

  پژوهش های کاربردی اقتصاد مقاومتی  هینشر

های لاز  برای تدوین پژوهش از مطالعات اساادی ها، فیشنهایت بعد از دسته بادی مصاحهه

 استخراج شد. 

  انجا  شد  ۱۴02تا  ۱368پژوهش حاضر، با هدف تهیین و پیش بیای در افق طولی و بلاد مدت)

ی بررسی اثرات جانهی گ ترش محهوبیت برندهای آمریکایی در ایران و نقش این است. لازمه

های اجرا و فرآیاد در پازل جهانی اقتصاد لیهرال، مطالعه سیر تاریخی موارد مشابه و تهیین روش

رات آن است. در نتیجه همگا  با بررسی وضعیت فعلی کشور و پیش بیای تهعات احتمالی اث

های فراگیری آن را م دود کرد.  توان را گ ترش فرها  اقتصاد لیهرال در سالهای آیاد ، می

 یقاتیتحق کردیرو  ی ،یمطالعه موردمی باشد؛  1استراتژی پژوهش در این تحقیق مطالعه موردی

آن استفاد   یواقع یدر زندگ د یچیم لله پ  یاز  یو چادوجه قیاست که جهت درک عم

مورداستفاد   یدر علو  اجتماع ژ یوبه یمختلف یهادر رشته یاطور گ ترد به کردیرو نی. اشودیم

راههرد در تضاد با  نیکرد. ا فیتعر یمختلف یهابه روش توانیرا م یمطالعه مورد .ردیگیقرار م

 خواهدی  است که در آن محقق میشد  تصادفکاترل شیآزما  ی)ماناد  «یشیآزما»طرح   ی

های ؛ در این تحقیق به طور ویژ  تأثیرات و نقشکاد یکارنظر را کاترل و دست   موردی)ها ریمتغ

ترویج برندهای آمریکایی در ایران را در دور  پس از انقلاب اسلامی مورد بررسی قرار گرفته 

استقرایی شک، گرفت و در نهایت با جمع بادی نتایج -است.  مدل تحلیلی با رویکرد قیاسی

ر قالب پیشاهادات سیاستی ارائه گردید  است. حاص، از این تحلی،، راهکارهایی کاملاً کاربردی د

 .استفاد  شد  است ییگرا  یرتف میاست از پارادا یفیک  یچون جاس داد  ها و استراتژ

 های پژوهشیافته.

پس از جا  جهانی دو  ،که در پی آن جهان به دو بلوک شرق به رههری شوروی و غرب به 

الب جدیدی را برای مهارز  با شوروی در پیش رههری ایالات متحد  تق یم شد، کشور آمریکا ق
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میلادی به بعد کشور آمریکا خود را به عاوان  50گرفت و آن استفاد  از قدرت نر  بود. از دهه 

کشور توسعه یافته به دنیا معرفی کرد و خود را الگوی هرکشوری که خواهان توسعه یافتگی بود، 

از نظر کیفی  الات متحد  ب یار کارآمد بود.قرار داد. پوشش جهانی شدن جهت تحقق اهداف ای

 و در راستای یکدیگر حرکت می کااد پدید  جهانی شدن ولیهرالی م هم ب تر و هم ا  ه تاد

برگ ید. ب ط لیهرالی م در سراسر جهان  به عاوان ی  فرایاد را جهانی شدن در همین راستا آمریکا

یالات متحد  به دنهال پیاد  سازی اقتصاد   پس از پایان جا  جهانی دو ، ا3۴:۱396)رنجکش، 

لیهرال در کشورهای در حال توسعه در سرتاسرجهان بود. این امر تا قه، از فروپاشی شوروری به 

عاوان اب اری جهت جلوگیری از سوسیالی تی شدن دیگر کشورها بود اما پس از فروپاشی 

ادی این کشور قرار گرفت. شوروری خود به عاوان اب اری جهت تحقق اهداف سیاسی و اقتص

شد که لیهرال کردن اقتصاد از هدف نهایی این رویکرد که ت لط بر تمامی دنیا بود موجب می

طریق روش های گوناگون به کشورهای جهان تحمی، شود. نتیجه آن ت هی، انتقال کلان و پر 

 ۱حجم سرمایه به ایالات متحد  جهت جهران ک ری بودجه در آن سالها بود.

لات متحد  می داند اگر بخواهد خود را به عاوان الگو در سطح جهان معرفی کاد و به عاوان ایا

الگو شااخته شود بای تی در هر سه حوز  اجتماعی یعای اقتصادی، سیاسی و فرهاگی دارای مدل 

جهت ارائه و معرفی داشته باشد. این قدرت طلهی جهانی نیازماد ب تر سازی در میان دیگر 

دنیا است. این ب تر سازی بدین شک، است که ابتدا فرها  کشور هدف بای تی کشورهای 

آمریکایی شود باابراین گا  اول ترویج فرها  سرمایه داری در میان کشورهای در حال توسعه 

می باشد. این امر با تحقیر فرها  بومی کشورها محقق خواهد شد که در پی آن به صورت 

ن فرها  بومی خواهد شد. در آن صورت زمیاه برای پیاد  ناخودآگا  فرها  خارجی جانشی

شود. در صورت پیاد  سازی اقتصاد لیهرال سازی اقتصاد آمریکایی یعای اقتصاد لیهرال مهیا می

جهت گیری سیاسی آن کشور نی  هم و با دولت آمریکا خواهد چراکه آن کشور دیگر استقلالی 

 

 37-35: ۱396ن : رنجکش، 1
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 «2آمریکایی کردن»شد که در آن صورت فرایاد . این هم ویی ممکن است با رغهت با۱ندارد

جوامع به خوبی شک، گرفته است. در غیر این صورت کشور هدف با اکرا  مجهور است از 

  . 32: ۱39۴سیاست های دولت آمریکا پیروی کاد.)التیامی نیا و ح یای، 

ههرد و ا چه رابه و در این مقاله سعی داریم در حوز  اقتصادی این م لله را بررسی کایم که چگون  

ی ر سطح جهان ممتحد  به دنهال ترویج و پیاد  سازی اقتصاد لیهرال د راهکارهایی دولت ایالات

 و نقش نشان های تجاری در این میان چی ت؟ باشد.

هت جلان ک  پس از جا  جهانی دو   از سه استراتژی جوزف نای  معتقد است که ایالات متحد

  تفاداعمال قدرت و ت لط خود بر جهان در راستای پیاد  سازی اصول اقتصاد لیهرال اس

  .36: ۱395کرد)رنجکش و فرخاد ، 

ا وادار شورها رور کزاستراتژی نظامی: به موجب این استراتژی آمریکا با استفاد  از اب ار نظامی و 

 دون ی وق، اننماید. بررسی تجربه کشورهای شیلی، عراسازی اصول اقتصاد لیهرال می به پیاد 

زی اقتصاد میلادی در پیاد  سا 80و  70ب یاری از کشورهای آمریکای لاتین مخصوصا در دهه 

حمی، هت تجلیهرال گوا  این ادعاست. در اکثر این تجربیات کودتای نظامی علیه حکومت وقت 

  .2007وثرترین اب ارها برای عاملان آن بود  است )نائومی کلاین، اقتصاد لیهرال م

تغییر رفتار داخلی: به موجب این استراتژی م لولین و مرد  کشورهای هدف مورد تهدید و یا 

گیرند. هدف از این استراتژی تلاش در جهت تغییر رفتار م لولین آن کشورها می تطمیع قرار می

ی جا  های نظامی، رفتار کشور هدف را تغییر داد. از مهمترین این باشد تا بدون به را  انداز

اب ارها جهت تغییر رفتار کشور هدف، تحریم می باشد. به گفته ریچارد نفیو، طراح تحریم های 

هدف از تحریم ها تغییر رفتار کشور مقصد می باشد به سمتی که کشور اقتصادی علیه ایران، 

 داشته باشد و  یاز جا  نظامی کارامد بیشترتواند ب یار -م میتحریم کااد  تمای، دارد. تحری

 

 ۱5/9/۱368ملتی که فرها  بیگانه در آن رواج دارد ادعای استقلال ندارد. 1
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 به نحوی ،ائات کشور مقصدضکشور تحریم کااد  با توجه به اقت  کمتر از آن ه یاه.  او معقتد است

که در کشور مقاب،  ردطراحی کنی  ن را آاب ار متااسب با نمود و  مشخص را  نقاط هدف تحریم ها

از سوی دیگر بای تی مقاومت از درون کشور مقصد در برابر تحریم ها را  و شودفشار و درد ایجاد 

  .۱۱۴: 20۱7. )رپچارد نفیو، کاهش دهد و تضعیف کاد

به کارگیری قدرت نر : رویکرد اصلی این راههرد مجذوب سازی به سمت خود می باشد. این 

آنها رفتار خود را مطابق می، راههرد به دنهال ترغیب دیگران به ارج نهادن به شما به حدی است که 

کاد که این سه نوع راههرد)قدرت  وقتی به طور ماصفانه اعمال شما تغییر دهاد. نای استدلال می

همچاین وی معتقد است   38: ۱395شود به قدرت هوشماد می انجاماد.)فرخاد  و رنجکش، 

قدرت نر  توانایی ی  قدرت سخت بر شالود  توانایی های اقتصادی و نظامی به کار می رود و 

کشور  در وادار کردن کشورهای دیگر به این که همان چی ی را بخواهاد که او می خواهد، آن 

  56: ۱39۴)آدمی قریشی،هم از را  جا به های فرهاگی و ایدئولوژی  که خود در اختیار دارد.

شد، در ر کشور هدف میاین راههرد بر خلاف راههرد قهلی که قو  قهریه بیرونی ماجر به تغییر رفتا

این راههرد، کشور هدف با اراد  و خواست درونی خود به سمت اهداف معین شد  از بیرون 

 کاد.حرکت می

.مداخله ۱از مهمترین اب ار های پیاد  سازی اقتصاد لیهرال در کشورهای در حال توسعه عهارتاد از : 

. 2توسعه از جمله کشورهای اسلامی  صادوق بین المللی پول در ادار  اقتصاد کشورهای در حال

. مراک  تحقیق و توسعه موس ات چاد ۴. مداخلات بورس جهانی 3کاهش ارزش پول ملی 

. تق یم کار جهانی در حوز  اقتصاد  به موجب این راههرد 5  ۴۱: ۱39۴ملیتی)التیامی نیا و ح یای، 

در مقاب، تاها به صادرات  کشورهای در حال توسعه مقصد کالاهای نهایی و مصرفی و می شود و

های تأثیر بر روش . برند سازی: ی  از موثرترین6  ۱396مواد خا  واب ته می شوند)شجاعی ،

افکار عمومی فروش کالاها و خدمات به مرد  است، که روش استفاد  از آن، نوع کالا و خدمات، 

تواند از موارد موثر ها میههای تهلیغی و حضور در رسانبرندسازی و جلب اعتماد، تهلیغات و شیو 
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در این تحقیق نشان می دهیم که برند سازی و ترویج نشان های   .۴3: ۱396. )درخشان،باشد

  تجاری آمریکایی چگونه ب تر ساز اقتصاد لیهرال در کشورهای هدف از جمله ایران خواهد شد.

 قدرت نرم و نشان های تجاری

 لمل، بهابین  و تصمیم گیران ارشد هر کشوری در عرصهیکی از هوشمادانه ترین اقدامات مدیران 

ی با دسازکارگیری اب ارهای نر  در پیشهرد مقاصد و اهداف مد نظر است. در این خصو  برن

 ا دررقدرت نر  احاطه شد  است قدرتی که قادر است سرنوشت سیاسی و اقتصادی ی  کشور 

: ۱398ان، دهد. )محمدی فر و همکاریعرصه بین المل، دست خوش تغییر و تحولی ویژ  قرار م

27   

 اعتماد و تعهد و  در این میان نهاید از مفهومی به نا  واب تگی برند غاف، شد. به موجب این مفهو 

کاد. به تهع مفهو  واب تگی برند مفهو  عشق به برند رضایت و فاداری مشتری به برند را تقویت می

ه معاای تمای، به اظهار آشکار عشق است و از این طریق کاد. عشق به برند بخود را نمایان می

خورد. عشق ی  مصرف کااد  به ی  برند، به قدری شخصیت مصرف کااد  با برند گر  می

کاد. برای داشتن عشق به برند مصرف ب رگ است که نقش مهمی در ایجاد شخصیت فرد ایفا می

د از آن برند جداشود و این اح اس ماجر عد  توانکااد  باید به آن واب ته شود و اح اس کاد نمی

اتفاقی که برای ب یاری از کالاها و نشان  ۱شود.جایگ ین کالای دیگر به جای کالای مد نظر می

 های تجاری امریکایی در ایران در حال وقوع است.

 تاریخچه حضور نشان های تجاری خارجی در ایران

خارجی) علی الخصو  آمریکایی  در ایران و  جهت بررسی تاریخچه حضور کالا و نشان تجاری

آشاایی مرد  ایران با کالای خارجی بای تی از ابتدای قرن نوزدهم تاریب اقتصادی ایران را ورق 

اقتصاد زد؛ در آن زمان که اقتصاد ایران ماناد ب یاری کشورهای دیگر بر پایه کشاورزی بود. 

دغا  در اقتصاد جهانی نظا  سرمایه داری معیشتی کشاورزی ایران در ابتدای قرن نوزدهم پیش از ا
 

 8۴-80: ۱397همکاران،  ن : اسکادری و 1
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بود. این وضعیت اما در قرن نوزدهم مخصوصا در نیمه دو  آن دچار تغییر شد و اقتصاد کشاورزی 

ایران از شیو  تولید معیشتی به شیو  تولید تجاری تغییر کارکرد داد. صحت چاین ادعائی از 

انگل تان پس از پایان جا  های ایران و .۱ستگ ارش های موجود ماابع تاریخی قاب، اثهات ا

نی  ن هت به ایران پیداکرد. این رویکرد  روسیه علاو  بر رویکرد سیاسی، رویکرد اقتصادی

اقتصادی ادغا  ایران در اقتصاد جهانی قرن نوزدهم بود که انگل تان بر آن هژمونی داشت. هدف 

های ساخته شد  صاعتی و تهیه مواد اولیه از انگل تان ازچاین ادغامی پیداکردن بازار فروش کالا

ایران بود.  دست اندر کاران دستگا  دیپلماسی انگل تان از طریق تحمی، معاهد  بازرگانی اکتهر 

تاد به اهداف خود برساد. بر اساس فص، اول این معاهد  تجار انگلی ی ن میلادی به ایران توا ۱8۴۱

به ایران بر اساس حقوق گمرکی که به اتهاع دولت کامله  از امتیاز واردات و صادرات هرگونه کالا

از این زمان به بعد بود درهای اقتصادی ایران بر روی جوامع سرمایه داری باز و نمود. الوداد اعطا

 ۱856دولت فران ه و در سال  ۱855در اقتصاد جهانی ادغا  شد. پس از انگلیس نی  در سال 

ین حقی برخوردارشدند. در چاین شرایطی بود که اقتصاد آمریکا طی معاهداتی جداگانه از چا

ایران در قرن نوزدهم در اقتصاد جهانی شک، گرفته بر پایه مااسهات تق یم کار بازار جهانی نظا  

- . به ایران سفر کرد گ ارشی ارائه می۱8۴0-۱8۴۱در سال  2داوژان فلان سرمایه داری ادغا  شد.

روز به روز بر » کالاهای ساخته شد  مصرفی در ایران است. دهد که نشان دهاد رواج واردات 

واردات زیاد شد  و برعکس محصول وطای به کلی مضمح، و نابود میگردد. بر سراسر ایران 

همین وضع حکم فرماست. سیاحی که ضمن سفر از این اوضاع بویژ  فروختن اجااس خارجی 

کاد تمدن اروپائی عجب به سر تا سر کر  بقیمت نازل اطلاع می یابد از خود این پرسش را می 

  ۱3۱: ۱396شجاعی،)«ب ط یافته و محصولش در جمیع نقاط رواج پیدا نمود.
 

در کشاورزی معیشتی هدف تولید محصولات مورد نیداز معیشدت تولیدد کااددگان اسدت. امدا در کشداورزی تجداری هددف  1

تولید نه برای رفع نیازهای معیشتی بلکه تولید برای نیازهای بازار، مخصوصا بازارهای بین المللدی و صدادرات اسدت. بدر پایده چادین 

  معیشتی بودن و یا تجاری بودن اقتصاد کشاورزی ی  جامعه از جمله ایران قرن نوزدهم را تشخیص داد.تفاوتهائی می توان 

2 ( Eugène Flandin 
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باابراین ورود کالا و نشان تجاری خارجی از دهه چهار  قرن نوزدهم شروع می شود و ادامه می 

ی آمریکا و میلادی تحریم های شدیدی از سو ۱979یابد. با وقوع انقلاب اسلامی در سال 

گردد ولی به گ ارش روزنامه نیویورک تایم ، ایالات متحد  در ایا  متحدانش علیه ایران وضع می

تحریم، شرکت هایی را از تحریم معاف نمود  و امروز  در بازار داخلی شاهد محصولات آن 

نمود  شرکت ها ه تیم. روزنامه نیویورک تایم  فهرست شرکت های م تثای از تحریم را ماتشر 

 ۱است.

وزیر خارجه آمریکا به نمایادگی از وزارت خارجه، با قراردادی میان   2015)جان کری

ایران ماعقد شد ، موافقت کرد  « سونا طب پارسیان»آمریکا و « 2های آرکینوشیدنی»های شرکت

اون دیوید ایاج، مع.به ایران صادر کاد است. طهق این قرارداد، شرکت آرکی مجاز شد تا نوشابه

کااد  میلیون مصرف ۱00اکاون آرکی به »دهد: بار  توضیح میرئیس بخش فروش آرکی در این

هایمان را به خواهد داشت. این قرارداد به نفع همه است. ما نوشابه در ایران )و ماطقه  دسترسی

ن ی  کاد. ایتری برای کارگران آمریکایی ایجاد میکایم و این کار مشاغ، بیشایران صادر می

طهق گ ارش های ماتشر شد  از نهادهای آمریکایی، ب یاری از کالاهای . «برد است-وضعیت برد

، کوکاکولا و پپ ی 3مصرفی از تحریم معاف شدند و به ایران صادر می شوند. به نوشته فورچون

از قول درصد از بازار ی  میلیارد دلاری نوشابه در ایران را در اختیار دارند این مجله  50کولا، 

سخاگوی وزارت خ انه داری آمریکایی می گوید که امریکا در مورد ، (2007)«مولی میلروای »

تجارت مربو ط به مواد غذایی انعطاف به خرج داد  است. فورچون می نوی د که شرکت های 

 د.کوکاکولا و پپ ی کولا از طریق شعهه های خود در ایرلاد ه اران گالن نوشابه به ایران می فرستا

 

1 Companies With Permission to Bypass Sanctions - Interactive Feature - 

NYTimes.com 
2 ArKay 

3 Fortune 

https://archive.nytimes.com/www.nytimes.com/interactive/2010/12/24/world/24-sanctions-list.html
https://archive.nytimes.com/www.nytimes.com/interactive/2010/12/24/world/24-sanctions-list.html
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-موضوع جلد خود را بررسی جا  کوکاکولا و پپ ی در ایران قرار می 20۱۴این نشریه در سال

 ۱دهد.

تحریم ها  90درسال های همچاین ریچارد در کتاب هار تحریم های خود متذکر می شود که 

باعث ترو  و گرانی و اف ایش نرخ ارز در ایران شد ولی چون قیمت نفت بالا بود و  فروش ایران 

با ورود کالاهای  آمریکاایش درامد های ایران و ورود ارز به ایران شد  بود در نتیجه ف نی ، باعث ا

اتی ایران سعی کرد دامن لوکس به ایران هم ارز را کشور خارج کرد و هم به شکاف طهق

مویدی بر این ادعاست که کالای خارجی    تمامی موارد  کر شد ۴7: 20۱7)ریچارد نفیو، 2ب ند

 شود.با نشان تجاری آمریکایی حتی در ایا  تحریم نی  همچاان به ایران صادر می

  هاشنهادیپو  یریگجهینت

بازار  تحد ،ان از جانب ایالات مبا وجود تحریم های چاد جانیه علیه جمهوری اسلامی ایر

ای هبرخی از محصولات، به ویژ  کالاهای مصرفی در حوز  سه  زندگی شاهد حضور نشان 

 حریم هاتالای شویم . حال سوال اصلی مقاله آن بود که چرا با وجود حجم بتجاری آمریکایی می

ار در باز کاییتجاری آمریدر حوز  های کالا، خدمات، نفتی و مالی، ب یاری از کالاها با نشان 

  خورد و در برخی از محصولات بازار ایران را ت خیر کرد  اند؟ایران به چشم می

اری شان تجدهد که ایالات متحد  از صادرات کالا با نشواهد و تحقیقات حاصله نشان می

 کاد:مخصو  به خود به ایران، حتی در زمان تحریم، اهداف  ی، را دنهال می

  خصمانه آمریکا در میان مردم تغییر وجهه .1

 

1 
https://archive.fortune.com/magazines/fortune/fortune_archive/2007/03/05/8401292/inde
x.htm 

ها میگویند. خودروهمای ی آمریکایی چیست که حالا سر زبانها افتاده و بعضیی واردات خودروهااین قضیهّ 2

ها منعکس شد و مما دیمدیم؛ میگفتنمد ها مصرف نمیکردند؛ این در مطبوعات آمریکاییآمریکایی را خود آمریکایی

ی خودروسمازی  رو بمه [ فملان کارخانمهاز ]محصمول مصرفش زیاد است، سنگین اسمت. ممثلاف فمرن کنیمد مما،

 1/1/1392طور جدّی ایستاد.جلوی اینها بایستی به هم آمریکا!ورشکستگی  آمریکا استفاده کنیم؛ آن

https://archive.fortune.com/magazines/fortune/fortune_archive/2007/03/05/8401292/index.htm
https://archive.fortune.com/magazines/fortune/fortune_archive/2007/03/05/8401292/index.htm
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پوشاک و  زمانی که برندهای آمریکایی به داخ، ایران را  یاباد و به صورت خوراک،

ها با ا تالواز  فای هر چاد باکیفیت در دست مرد  مورد استفاد  قرار گیرد، آمریک

  رندبنشان های تجاری)و  الاهاکشود، بلکه با ها و رفتارهای خصمانه شااخته نمیتحریم

. خواهد شدشود که باعث تغییر وجهۀ آمریکا در بین مرد  جدید شااخته می

 . ۴۴: ۱396)درخشان،

 ترویج  فرهنگ و سبک زندگی آمریکایی .2

ی ندهااگر برندهای لهاس آمریکایی در ایران وارد شود، طرز پوشش مرد ، اگر بر

های فای و اگر برندارد شود، نوع خوراک مرد  و وهای آمریکایی فودخوراکی و ف ت

دهد یمرار قتکاولوژی  آمریکایی وارد ایران شود، نوع رفتارهای مرد  را تحت تأثیر 

ندهای ز برو مرد  به جای ایاکه به رفع نیازهای خود فکر کااد به استفادة بیشتر ا

نها و آایی آمریکایی گرایش خواهاد یافت. در جامعۀ امروز کیفیت کالاها، نوع و زیه

ت، الا نی ید ککارکرد آنها در رفع نیازهای روزمر  تاها معیارهای انتخاب و خر همچاین

تخاب ا را انالاهبلکه ب یاری از افراد به دلای، فرهاگی و اجتماعی، نوعی خا  از برند ک

دگی ی و سه  زناد واین موضوع به ترویج فرها  آمریکایهدو مورد استفاد  قرار می

ی ه خود زمیاه ساز پیاد  سازی اقتصاد لیهرال مآمریکایی ماجر خواهد شد ک

   ۴۴: ۱396)درخشان،.باشد

 ایجاد بحران ارزی .3

، یرانابه گفته ریچارد نفیو، م لول اصلی طراحی تحریم ها علیه جمهوری اسلامی 

هدف از ورود کالاهای لوکس از جمله خودروهای گران قیمت در زمان تحریم 

ردات ه واختلاف طهقاتی. وی معتقد است به وسیلعهارتاد از: ایجاد بحران ارزی و ا

و در  شودکالاهای لوکس به ایران، تتمه ارز حاص، از فروش نفت، از ایران خارج می

  57: 20۱7نهایت ایران به بحران ارزی و کمهود ارز مواجه خواهد شد.)ریچاردنفیو،

 ایجاد اختلاف طبقاتی .4
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ت کالاهای لوکس به ایران، ایجاد همچاین از دیگر اهداف ایالات متحد  از صادرا

حس اختلاف طهقاتی میان ده  های مختلف جامعه ایرانی است. به موجب این هدف، 

مرد  ده  های پایین با تماشای کالاهای لوکس در دست ثروتمادان، اختلاف طهقاتی 

بیشتری را اح اس خواهاد کرد و این خود ممکن است به بحران های اجتماعی و یا 

  57: 20۱7مرد  از بههود اقتصادی ماجر شود. .)ریچاردنفیو،ناامیدی 

 های آمریکاییسودآوری برای شرکت .5

آمریکا تصمیم گرفته شرکتها و صاایعی که با مشکلات اقتصادی روبرو ه تاد و نیاز به 

بازارهای جدید برای ادامه فعالیت خود دارند را به بازار بکر ایران )به دلی، تحریم  سوق 

  بدین جهت یکی از اهداف ۴6: ۱396.)درخشان،شک، آنها را ح، کادداد  و م

صادرات کالا به ایران و دیگر کشورهای مورد تحریم، امتداد حیات اقتصادی برای 

 های آمریکایی است.ب یاری از شرکت

 زمین زدن تولید ملی و وابستگی اقتصادی .6

اقتصاد ایران، واردات بی رویه دانیم از مهمترین موانع شکوفایی و جهش تولید در می

از  .شودکالاهایی است که مشابه آن در داخ، حتی بهتر از نمونه خارجی تولید می

آنجایی مهمترین راههردهای آمریکایی مقابله با شکوفایی اقتصادی کشورهای اسلامی 

است، صادرات کالاهای مصرفی و نه واسطه ای این راههرد را برای آمریکا محقق 

اف ایش سهم کالاهای وارداتی کشوری ماناد آمریکا در بازار ایران  رد. باابراینخواهد ک

آید که متغیرهای اقتصادی ایران از کاترل نیروهای داخلی خود تهدیدی به ح اب می

شود. تغییر نرخ ارز، تغییر قیمتهای داخلی آمریکا، رکودها و کاهش تولیدات خارج می

بر اقتصاد ایران نی  اثر گذار باشد و به نوعی بازار ایران را  توانددر آمریکا و. . . همه می

کاد که به دلی، ب رگ بودن اقتصاد چادان تأثیری از قطع واب ته به بازارهای کشوری می

ارتهاط یا کاهش فروش در بازار ایران نخواهد دید. این خود تهدیدی بر اقتصاد ایران 
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 ندیشید و از آن پیشگیریشود که باید برای آن تدابیری امح وب می

  ۴5: ۱396)درخشان،.کرد

تی یکایی حآمر موارد  کر شد  را به عاوان اصلی ترین اهداف ایالات متحد  از صادرات کالاهای

یج ن تروآدانیم ولی همه ی این موارد به ی  غایت اصلی ختم می شود و در زمان تحریم می

 شان هایندرت ن می باشد. در این مقاله به قاقتصاد لیهرال در کشورهای اسلامی از جمله ایرا

ی شش جهانت پوتجاری اشار  شد که چه توانایی در انتقال فرها  و اقتصاد لیهرال آمریکایی تح

صادی ران اقتتگذاشدن دارند. براساس نتیجه گیری های انجا  شد  سه پیشاهاد دراین بار  به سیاس

 ایران ارائه خواهد شد:

 با نشان تجاری آمریکاییعدم واردات محصولات  .1

امروز  به برکت تحریم ها اقتصاد ایران در تولید ب یاری از محصولات و خدمات 

خودکفا شد  است و حال طرف مقاب، است که خواهان فروش کالای خود در بازار 

های دیای، پرهی  از الگو قرار دادن اصول تأکید شد  در آموز همچاین  ۱ایران است.

در حدیثی زیها  علیه ال لا یژ  دشماان جامعه اسلامی است. اما  باقربیگانگان و به و

اوحی الله إلی نهی من الانهیاء ان ق، لقوم  لا تله وا لهاس اعدائی و لا »فرماید: می

تطعموا مطاعم اعدایی و لا تشاکلوا بما شاک، اعدائی فتکونوا اعدایی کما هم اعدایی؛ 

ی فرمود که به قومت بگو: لهاس دشماان مرا نپوشاد و خداوند به پیامهری از پیامهران وح

غذای آنان را نخورند و به شک، آنها ظاهر نشوند که در این صورت، هماناد آنها، 

شود واردات باابراین توصیه می «. 5/۴77: ۱38۴)ری شهری،دشمن من خواهاد بود

 ن جلوگیری شود.هرگونه کالا از کشور آمریکا و یا با نشان تجاری آمریکایی به ایرا

 عدم تبلیغات نشان های تجاری در رسانه ملی .2

 

رویهّ نینجامد، و بخصمو  از وارد مراقبت فرمایید که وضعیتّ پس از برداشته شدن تحریمها، به واردات بی 1

 29/7/1394از آمریکا جداّف پرهیز شود. کردن هرگونه مواد مصرفی
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با توجه به خودکفایی اقتصاد ایران در تولید ب یاری از محصولات، متاسفانه در برخی از 

موارد مجهور به واردات کالاهایی از کشورهای خارجی از جمله آمریکا جهت پوشش نیاز 

خودکفایی در محصولات مدنظر و  داخلی می باشیم. در این صورت ضمن تلاش در جهت

واردات آن محصول، بای تی تا آن زمان از هرگونه تهلیغات محصولات با نشان تجاری 

اول تهلیغات نشان های  شاید در نگا  ملی جلوگیری شود. آمریکایی در تمامی اب ارهای رسانه

معاای خاصی نداشته باشد، اما در نگا  ظریف سیاسی و تجاری آمریکایی در رسانه ملی 

اجتماعی این تهلیغات به معاای برتری و غلهۀ تفکرات آمریکایی و ایدئولوژی آنها بر تفکرات 

های اقتصادی . به این معاا که رابطۀ ایران و آمریکا قه، از تحریممی باشداسلامی و ایرانی 

آمرکایی به هیچ وجه توجیه پذیر نهود، اما حال که اصلا امکان پذیر نهود و ورود برندهای 

تحریمها به ایران فشار زیادی وارد کرد  به محض پایان یافتن آنها ایران سر ت لیم در مقاب، 

. همچاین با توجه به خوا  آمریکایی فرود آورد  استآمریکا، تفکرات و ایدئولوژی سلطه

گردد جهت تجاری آمریکایی توصیه مینکات مطرح شد  ناظر به تهعات ترویج نشان های 

استفاد  از کالاهای ضروری و حیاتی که واردات برای اقتصاد ایران لاز  می باشد، ب تری 

فراهم گردد تا فروشادگان آن بدون تهلیغات محصولات مد نظر را به دست مشتریان واقعی 

 رساناد.

 جلوگیری از تولید محصولات داخلی با نشان تجاری آمریکایی .3

امروز  در بازار ایران شاهد اتفاقی ناخوشایاد ه تیم که ریشه آن را در روحیه غرب دگی 

برخی از مصرف کاادگان و تولیدکاادگان داخلی باید ج تجو نمود. امروز  ب یاری از 

باشاد، شود و مصداق اصلی تولید ملی میمحصولات و خدماتی که در داخ، ایران تولید می

های تجاری خارجی علی الخصو  آمریکایی در بازار داخلی نشان  خود را در لهاس نشان

دهاد. در این بخش دلای، شک، گیری چاین اتفاقی را مد نظر نداریم ولی بای تی تهعات می

چاین کاری را مد نظر قررا داد. این محصولات اگرچه برای شرکت های مادر در خارج از 

 انس نمی باشاد  ولی به اهداف مد نظر بیان کااد)تحت لیکشور ه یاه هایی را ماتق، نمی
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کااد. از آنجاکه نشان های تجاری شد  در این مقاله خودآگا  و یا ناخودآگا  کم  می

آمریکایی سمه، فرها  و اقتصاد آمریکایی است، صرف حضور این نشان ها در بازار ایران، 

صاد لیهرال آمریکایی با تمامی چه وارد شد  و چه تولید شد در داخ، ایران، نشان از حضور اقت

تهعات آن برای اقتصاد ایران می باشد. باابراین از ترویج چاین نشان هایی حتی تولید شد  در 

 داخ، نی  بای تی جلوگیری نمود.

ابی هاد ایجپیشا توانپیشاهادات ارائه شد  همگی سلهی بودند ولی با توجه به نتایج حاصله می

ن حضور بدو ران اسلامی مطرح نمود. حال که دان تیم بدون جا  ونی  جهت شکوفایی اقتصاد ای

ر دصو ، توان با ترویج نشان های تجاری حاوی فرهاگی به خفی یکی و ه یاه کرد بالا می

  و فرها ندیشهتوان در ترویج اکشورهای دیگر اندیشه مد ماظر را ترویج داد، از این نکته می

حصولات زی مفاد  کرد. بدین معاا که با تلاش در برندسااسلامی به خصو  اقتصاد اسلامی است

ز روح ته اایرانی، محصولاتی که هم در انتخاب محصول و هم در طراحی نشان تجاری نشات گرف

به  ر نهایتو د اسلامی باشاد، فرها ، اندیشه و اقتصاد اسلامی را به کشورهای اسلامی، آسیایی

 تمامی کشورهای دنیا صادر نمود.

 منابعفهرست 
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