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The impact of compliance with packaging standards on Iranian kiwi 

exports has examined in this study during the period 1398-1402, 

simultaneously with the announcement of packaging criteria and 

indicators by the Trade and Development Organization and the 

subsequent development of a special work plan for kiwi exports by the 

Agricultural Jihad Organization. For this purpose, data for 14 countries 

that have been continuous destinations for Iranian fresh kiwi fruit 

exports and have accounted for more than 90 percent of the exports of 

this product were obtained from reports and statistics of the FAO and 

the Customs of the Islamic Republic of Iran, and were evaluated using 

panel data. The results showed that at a significant level of 5 percent, 

the packaging standard coefficient developed by the Agricultural Jihad 

Organization has a positive and significant relationship with kiwi 

exports. In other words, along with updating and complying with the 

packaging standard by exporters, the amount of kiwi product exports 

increased by 0.53 percent, which can increase the value of this product 

in the agricultural export sector and encourage investors in this field. 

The GDP coefficient of kiwi importing countries is assessed as 

positive, in other words, with each one percent increase in the GDP of 

the mentioned countries, the export rate increases by 0.16 percent. 

Also, the distance coefficient of the countries based on whether the 

aforementioned countries share a border with Iran shows that the 

absence of a common border with the importing country reduces the 

export rate by 0.46 percent, and the presence of a common border with 

importing countries is considered an advantage. 
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Introduction 

Packaging is a large and important business worldwide in terms of volume and value. Packaging also 

gives a special value to the product and strengthens its position in the market. The role of packaging is 

very important for the commercial success of consumer and industrial products, as it protects the product, 

displays product information and provides evidence of product tampering. In addition, packaging in the 

case of consumer goods also facilitates the rapid transportation and movement of goods, bringing 

products to market and is usually considered by consumers as an intrinsic element and a means of 

product identification and not merely as a means of transportation, protection and storage. Today, 

packaging has been approved by marketing experts as a strategic tool to increase the competitiveness of 

products. Therefore, given the intense competition in the market, it is important to pay special attention 

to product packaging and adopt sufficient changes in the design and marketing of product packaging to 

achieve positive market results. One of the factors that reduces costs and increases profits in the entire 

supply chain of products is packaging, whose function is broader and more creative than protecting the 

materials inside it, which has a direct relationship with increasing product sales and leads to increased 

profitability and efficiency of the system To this end, any regulatory intervention that affects the way 

manufacturers communicate through their packaging must be carefully considered to ensure that it does 

not undermine the positive competitive and economic role of packaging. 

Kiwi fruit plays a major role in earning foreign exchange, improving the economic situation, and 

creating jobs for farmers' families in the northern provinces of Iran. If there is a clear strategy and the 

application of new knowledge and technologies in the production, storage, and supply of the product in 

the international market, Iran can play a key role and become a serious competitor for other countries in 

the global kiwi trade. Product packaging plays an important role in attracting the consumer and forcing 

her to choose the product. The Iranian Agricultural Jihad Organization specifically developed new 

standards for the export of Iranian kiwi fruit and its packaging in 2022, so research on the impact of 

compliance with packaging standards and macro variables such as the exchange rate on the export value 

of this product using an econometric model seems important and necessary.  In this study, the impact of 

compliance with packaging standards on Iranian kiwi exports has been examined, along with the 

announcement of packaging criteria and indicators by the Agricultural Jihad Organization during the 

period 2019-2023. For this purpose, data for 14 countries that have been continuous destinations for 

Iranian fresh kiwi fruit exports and have accounted for more than 90 percent of the exports of this 

product were obtained from reports and statistics from the FAO and the Islamic Republic of Iran 

Customs and were evaluated using panel data. 

Results and Discussion 

The present study is based on the trade gravity model. The trade gravity method is within the framework 

of international economics, which states that trade between two countries is directly related to the size of 

their economies and inversely related to the geographical distance between them. This method is used to 

predict trade flows between countries. Based on the theoretical foundations of the research, by specifying 

the model, it can be expressed as follows in the form of a commercial attraction method based on panel 

data: 

LEXPij,t = αi + β1LGDPj,t + β2LIMPj,t + β3LPOPj,t + β4LEXCHi,t + β5Disij + β7ST1398 + β7ST1401 + εij,t 

According to the above model estimation, the variables of kiwi fruit import, the 2022 standard index, 

the population and GDP of the importing countries, and the existence of a border between Iran and the 
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importing country are significant at the 5 percent level. The effect of complying with the standard 

packaging index on the amount of Iranian kiwi fruit exports has been assessed as positive and significant. 

In other words, if the 2022 standard packaging index for kiwi fruit is complied with, the amount of 

Iranian kiwi fruit exports will increase by 0.53 percent. This result is also consistent with previous 

studies that show that if producers and exporters do not comply with packaging standards, kiwi exports 

will decrease significantly, because failure to comply with the standard will result in non-acceptance of 

non-standard products by export destination countries . 

The calculated coefficient for the logarithm of imports variable is 0.65, which shows that there is a 

direct relationship between the import volume of the importing countries of this fruit and the export of 

Iranian kiwi to the mentioned countries. The logarithm coefficient of the GDP of the countries importing 

Iranian kiwi has also been evaluated as positive, in other words, with each increase of one percent of the 

GDP of these countries, the export volume of Iranian kiwi increases by 0.16 percent. Also, the distance 

coefficient of the countries based on the border of the mentioned countries with Iran shows that in the 

absence of a common border with the importing country, the export volume decreases by 0.46 percent, 

and the presence of a common border with the importing countries is considered an advantage. The 

population of the countries importing kiwi has also been estimated to have a negative effect of 0.31 

percent. Also, the exchange rate variable has not been evaluated as having a statistically significant 

negative effect on the export volume, which could be due to the limited time period of the study and the 

lack of immediate effect of this variable during the period under study. 

Conclusions  

To achieve the main goals of sustainable development, economic growth has always been of interest, and 

one of the pillars of economic growth is the growth of the country's exports, so the exported product must 

also have export standards. Packaging has always been associated with standards and plays a significant 

role in strategic products, so that long-distance trade is not possible without packaging. Accordingly, the 

present study has attempted to examine the relationship between compliance with the principles of 

correct export packaging and the export rate of Iranian fresh kiwi product with tariff code 08105000 for 

the period related to the notification of the Trade Development Organization and the work plan of the 

Ministry of Agricultural Jihad, during the years 2019-2023. After collecting data, the relationship 

between the desired variables was estimated using panel data, using the F-leamer and Hausman tests, the 

panel data method and fixed effects. 

Therefore, the results of this study show that reforming packaging standards, along with compliance 

with them, has played a key role in increasing Iranian kiwi exports, so that the index developed in 1401 

has had a positive and significant impact on target markets by improving quality and monitoring its 

implementation. Therefore, future policymaking should focus on strengthening and continuously 

updating packaging standards with an emphasis on adapting to the needs of export markets, using quality 

and sustainable materials, and educating producers about the importance of packaging as a tool for 

competing in global markets, because the role of standards in product acceptance by countries around the 

world has been increasingly considered, and failure to comply with standards by exporters leads to non-

acceptance of non-standard products by export destination countries. Therefore, the development of an 

integrated supply chain (from orchards to foreign markets) and international commercialization, along 

with adapting product quality to the standards of importing countries, can make Iran a major player in the 

global kiwi market.  
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 مشخصات مقاله  چکیده

بندی بر صادرات محصول کیووی   در این پژوهش نحوۀ تأثیرگذاری رعایت استانداردهای بسته

بنودی از سووی    های بسته همزمان با ابلاغ ضوابط و شاخص 1398-1402ایران در طی دوره 

کواری مصصووص صوادرات کیووی توسوط       سازمان توسعه و تجارت و در ادامه تودوین برناموه  

کشوور کوه بروور     14هوا بورای    ده است. بدین منظور، دادهسازمان جهاد کشاورزی بررسی ش

درصود از صوادرات ایون     90انود و بویش از    مستمر مقصد صادرات میوۀ کیوی تازه ایران بوده

اند. از گزارشات و آمارهای سازمان فائو و گمور  جمهووری    محصول را به خود اختصاص داده

مورد ارزیابی قرار گرفت. نتایج نشوان   1لوییی تابها اسلامی ایران اخذ شد و با استفاده از داده

بنودی تودوین شوده از سووی      درصد ضوری  اسوتاندارد بسوته    5داری  داد که در سرح معنی

عبوارت   سازمان جهاد کشاورزی دارای ارتباطی مثبت و معنادار با صوادرات کیووی بووده و بوه    

صوادرکنندگان، میوزان   بنودی از سووی    روزرسانی و رعایت اسوتاندارد بسوته   دیگر، همراه با به

تواند موج  ارزآوری بیشتر ایون   درصد افزایش یافته و این می 53/0صادرات محصول کیوی 

گذاران در این حوزه شوود.   محصول در بصش صادرات کشاورزی شده و موج  تشویق سرمایه

ضری  تولید ناخالص داخلی کشورهای واردکننده کیوی مثبت ارزیابی شده است، به عبوارتی  

درصود   16/0افزایش هر یک درصد تولید ناخالص داخلی کشورهای مذکور، میزان صادرات با 

یابد. همچنین ضری  فاصله کشورها بر اساس هم مرز بودن کشورهای موذکور بوا    افزایش می

کننوده میوزان صوادرات     دهد که عدم وجود مرز مشتر  بوا کشوور وارد   کشور ایران نشان می

کننده یک مزیت محسوو    جود مرز مشتر  با کشورهای واردیابد و و درصد کاهش می 46/0

 شود. می

 

 

 :مقاله تاریخچه 

 نوع مقاله: علمی پژوهشی
 03/10/1404دریافت:

 15/11/1404بازنگری: 
 01/03/1405 پذیرش:

 15/03/1405 آنلاین: ارائه

 

 :ها کلیدواژه

 یبند استاندارد بسته

 صادرات

  یویک

 ییتابلو یها داده

، 16دوره  بندی،علوم و فنون بسته  نشریه ،یویبر ارزش صادرات محصول ک یبسته بند یاستانداردها ریتأث ،زهرا ،زاده خان ،رضا دیس ،یرعسکریم: دااستن

 DOI: https://doi.org/10.47176/packaging.2026.1253 . 1404، 75-86 ، صفحات4شماره 

 .دارند یخود محفوظ م یا برا)گان( حق نشر و حقوق کامل انتشار رسندهینو  ©
 

 .ه جام امام حسین)ع(: دانشگارناش
 

 
1
Panel Data 

https://orcid.org/0000-0003-1084-5819
https://orcid.org/0009-0006-3342-889X
https://orcid.org/0009-0006-3342-889X


 79...................................................................................................................................................زاده   زهرا خانو  یرعسکریرضا م دیس؛ یویبر ارزش صادرات محصول ک یبسته بند یاستانداردها ریتأث

 مقدمه -1

در دنیای امروز که تجارت جهانی به سرعت در حال گسترش اسوت،  

ها در تولید پیشی گرفتوه   سهم برخی کشورها در تجارت، از سهم آن

گذاران  پذیری منابع آن، سیاست است. کاهش درآمدهای نفتی و پایان

آن داشته تا توسعه صادرات غیرنفتوی و رهوایی از اقتصواد توک      را بر

محصولی نفت را ضروری بدانند. از این رو، حضور موثثر در بازارهوای   

های تجواری کارآمود، نمایوانگر توانمنودی      کارگیری شیوه جهانی با به

اقتصووادی کشووورها و ضوورورتی بوورای سووازگاری بووا نظووام پیشوورفته 

درات غیرنفتوی، صوادرات محصوو ت    المللی است. در میوان صوا   بین

های بالقوه ایون بصوش، نقوش حیواتی در      کشاورزی به دلیل ظرفیت

تووأمین اسووتقلال و پیشووبرد فرآینوود توسووعه ایفووا نموووده و جایگوواه  

ای در اقتصاد کلان کشور دارد. ایران در طول دو دهه گذشته  برجسته

وفوق  ترین تولیدکننودگان کیووی در جهوان، م    عنوان یکی از بزرگ به

شده است سهم قابل توجهی در بازار جهانی به دست آورد و جایگواه  

ای در صادرات این محصول کس  کند. این میوه نقش زیادی در  ویژه

زایوی خانوارهوای    ارزآوری کشور، بهبود وضعیت اقتصوادی و اشوتلال  

کنود و در صوورت داشوتن     های شمالی ایران ایفا می کشاورزان استان

هوای نووین در تولیود،     کارگیری دانش و فنواوری  راهکار مشصص و به

توانود نقوش    المللی، ایران موی  نگهداری و عرضه محصول در بازار بین

کلیدی و رقی  جدیّ برای سایر کشورها در تجوارت جهوانی کیووی    

تورین مشوکلات ایوران در زمینوه صوادرات       . از مهوم ]1[تبدیل شوود  

بنودی و عودم    بندی مرلوو ، درجوه   محصو ت کشاورزی، عدم بسته

رعایت استاندارد کیفی در محصو ت صادراتی و همچنین عدم ترابق 

بنودی   بسوته . ]2[کنندگان خارجی اسوت   های مصرف کا ها با سلیقه

کننوده و وادار کوردن او بوه     محصول نقش مهموی در جوذ  مصورف   

نشوان  ارتبواطی   ۀعنووان وسویل   بنودی بوه   انتصا  محصول دارد. بسته

 .]3[ کند عمل می تجاری

 لیو گذشته بوه دل  یها طبق نظر سازمان توسعه تجارت، در سال

بار کشور با  و تره وهیمناس ، صادرات م یبند و نبود بسته یا صدور فلهّ

 نیو ا ل،یو دل نیو مواجه شوده اسوت. بوه ا    متیو کاهش ق زانیافت م

بوار را   و توره  وهیم یبند بسته طیشرا ۀبصشنام 1398سازمان در سال 

از  کیو هور   یکشور ابولاغ نموود و بورا    راسرت ساجرا به گمرکا یبرا

مشصص  یبند حد استاندارد و نوع بسته ،یو باغ یمحصو ت کشاورز

شوود. در   شتریب ینیاز حد مع دیکه وزن هر بسته نبا ینمود، به شکل

 ژهیووطووور و بووه رانیووا یسووازمان جهوواد کشوواورز زیوون 1401سووال 

و  نرایووا یویووصووادرات محصووول ک یبوورا یدیووجد یاسووتانداردها

 رینحووه توأث   راموون یپ قیو نمود، لوذا تحق  نیتدو وهیم نیا یبند بسته

نور  ارز بور    ریکلان نظ یرهایو متل یبند بسته یاستانداردها تیرعا

مهم و  یسنج اقتصاد یالگو کی لهیمحصول به وس نیارزش صادرات ا

 .رسد یبه نظر م یضرور

 یقروش تحق -2

ثر حجم تولید و استاندارد در بصش حاضر، ابتدا مبانی نظری پیرامون ا

شوود و سو ب بوه      بندی بر صادرات محصول کیوی بررسی موی  بسته

 پردازد. پیشینه مرالعات انجام شده در این زمینه می

 مبانی نظری -2-1

بندی از نظر حجم و ارزش یک تجارت بزرگ و مهم در سراسور   بسته

بوه محصوول    یا ژهیو ارزش و یبنود  بسوته . همچنوین  ]4[ت جهان اس

بنودی   نقش بسته. ]5[کند یم تیآن را در بازار تقو تیو موقع دهد یم

برای موفقیت تجاری محصو ت مصرفی و صنعتی بسیار مهم اسوت،  

دهود   را نشان میمحصول  اطلاعاتکند،  زیرا از محصول محافظت می

دهوود. عوولاوه بوور ایوون،  دسووتکاری محصووول ارائووه مووی ازشووواهدی  و

 جایی انتقال و جابه تسهیل،با نیز  فیدر مورد کا های مصربندی  بسته

کنود و معموو ت توسوط     ه بازار عرضه موی برا ت ، محصو کا ها سریع

 و ابزار شناسایی محصول و کنندگان به عنوان یک عنصر ذاتی مصرف

در  سوازی  نقل، حفاظت و ذخیوره  و نه صرفات به عنوان یک وسیله حمل

نظوران بازاریوابی،    . اموروزه از سووی صواح    ]6[د شوو  نظر گرفته می

پوذیری   بندی به عنوان ابزاری راهبوردی جهوت افوزایش رقابوت     بسته

. بنابراین، با توجه به رقابت ]7[محصو ت مورد تایید قرار گرفته است 

بنودی محصوول و اتصواذ تلییورات      شدید در بازار، توجه ویژه به بسته

بوه   بندی محصو ت برای دسوتیابی  کافی در طراحی و بازاریابی بسته

. همچنوین یکوی از عوامول    ]8[نتایج مثبت بازار حائز اهمیوت اسوت   

ها و افزایش سوود در زنجیوره عرضوه کول محصوو ت،       کاهش هزینه

تر از حفاظت مواد  تر و خلاقانه بندی است که وظیفه آن گسترده بسته

داخل آن اسوت کوه ایون امور، ارتبواق مسوتقیم بوا افوزایش فوروش          

وری سوامانه   فوزایش سوودآوری و بهوره   محصو ت داشته و منجر به ا

هرگونه مداخله نظارتی که بر نحوه ارتبواق  . بدین منظور، ]9[شود می

گذارد، باید با دقت  هایشان تأثیر می بندی تولیدکنندگان از طریق بسته

عمل کند تا اطمینان حاصل شود که نقش رقابتی و اقتصادی مثبوت  

دخالوت  تصادی ناشی از های اق . آسی کند بندی را تضعیف نمی بسته

بوه هموان   بندی محصو ت صادراتی  در حوزۀ بستهنظارتی بسیار کم 

اندازه وجود دارد که دخالت نظوارتی بویش از حود وجوود دارد )کوه      

های صنعت بیفزاید و بوه   تواند رقابت را مصدوش کرده و بر هزینه می

بوا   براین اساسکنندگان افزایش یابد(.  طور بالقوه هزینه برای مصرف

نظور اقتصوادی   مایجاد تعادل مناس  آسان نیست، اما از وجود اینکه 

هوای   تورین شواخص   طوور کلوی شوناخته شوده     . بوه ]4[ت حیاتی اس



 1404زمستان  ،64 شماره، هفدهم، سال “ دیبن بسته وفنون علوم”                                                                                                                                  80

 
باشند کوه هور   می 18600بندی محصو ت در جهان ایزو سری  بسته

 دهند:  بندی محصول را مورد بررسی قرار می یک به شرح ذیل بسته

  زیست بندی و محیط می برای بسته: استانداردی عمو18601ایزو 

  بندیسازی بسته: استاندارد بهینه18602ایزو 

  بندی: استفاده مجددّ از بسته18603ایزو 

  بندی: بازیابی مواد بسته18604ایزو 

  بندی با بازیافت انرژیگذاری بسته : ارزش18605ایزو 

  بندی با بازیافت ارگانیکگذاری بسته : ارزش18606ایزو 

تووان اهمیوت    هوای توسوعه موی   ان نیز با نظر به اسناد و برنامهدر ایر

 33بندی را در رونق صادرات کشور دریافت. طبق مواده   جایگاه بسته

انجمواد، پوا      بنودی،  مراحل بسوته  -ر-33برنامه ششم توسعه )ماده

کووبی و خشوک کوردن     گیری مانند شوالی  بندی، پوست کردن، درجه

صودپزی، فرآوری محصو ت کشاورزی مانند چای و تفت دادن مانند ن

خدمات مزبور، از پرداخت مالیات بر ارزش افوزوده   .شود محسو  نمی

بندی معاف از پرداخت مالیات بور ارزش  د( مراحل بستهباش معاف می

باشند، این در حالی است کوه سوازمان توسوعه تجوارت در      افزوده می

در بصش میووه و   ای اشاره نمود که این معافیتبا ابلاغیه 1398سال 

-هوای بسوته  های صادراتی که طبق شواخص تره بار صرفات به محموله 

دار و یووا شووناورهای بنوودی ابلاغووی و توسووط کانتینرهووای یصچووال 

گردند، با رعایت سوایر مقوررات تعلّوق خواهود     دار حمل میسردخانه

بندی محصول کیوی بوا توجوه بوه    گرفت. بر اساس این ابلاغیه، بسته

بوار   بندی صادراتی محصو ت میووه و توره  های بسته صضوابط و شاخ

 بایست در کارتن یا سبد با اندازه و وزن مشصص انجام شود. می

های صادراتی و با هدف بدین منظور، این ضوابط برای تصصیص یارانه

های صوادراتی   کاهش ضایعات و جلوگیری از بروز خسارت به محموله

است، اما توجه به این مهوم،   بینی گردیده محصو ت فسادپذیر، پیش

ضروری است که ضوابط و شاخص مررح شده توسط سازمان توسعه 

بنودی   هوای جهوانی بسوته   تجارت ایران علاوه بر تروابق بوا شواخص   

محصو ت صادراتی کشورهای عمدۀ صادرکنندۀ کیوی، باید مروابق  

کنندگان کشورهای واردکنندۀ کیوی ایران نیز باشد توا   سلیقه مصرف

بر افزایش تقاضای کیوی ایران در کشورهای واردکننوده، موانع    علاوه

های فیزیکی و  مرجوع شدن محصو ت صادراتی ایران به علت آسی 

نقل شوود. ایون در حوالی اسوت کوه طبوق        و شیمیایی در حین حمل

 1401هوای پایوانی سوال    گزارش سازمان حفظ نباتات ایران، در مواه 

ورهای مهوم مقصود صوادرات    کشور هندوستان به عنوان یکی از کشو 

هوای کیووی   کیوی، نسبت به وجود یک آفت بومی در برخی محموله

صادراتی مواردی را متذکرّ و منجر به کاهش واردات از ایران به ارزش 

میلیون د ر شد. همچنین اثرات این آفوت بوومی و وجوود     17تقریبات 

ی ذراّت سفید روی پوست کیوی منجر به صدور گواهی قرنرینه بورا 

محصول کیوی صادراتی ایران تا برطرف نمودن این مشکل گردیود و  

بعد از مدتی، توقفّ کامل واردات کیوی از ایران به ایون کشوور را بوه    

همراه داشوت. در نهایوت بوا بررسوی کارشناسوان و بازرسوان کشوور        

هندوسووتان و ایجوواد فوورم بررسووی وضووعیت توسووط سووازمان جهوواد 

بنودی و   ، بسته1بندی اقلام محصولکشاورزی ایران برای مراکز دسته

انبار کیوی صادراتی، قوانین و شرایط جدیدی ابولاغ شود و در سوال    

رئیب سازمان حفظ نباتات کشور اظهار داشت که با تعامول و   1403

هوای دوجانبوه برناموه کواری و دسوتورالعمل صوادرات ایون        همکاری

ورزی محصول به هند، از سوی وزارت جهاد کشاورزی بوا وزارت کشوا  

تنظیم و اجرا شده و اکنون صادرات کیوی بدون  1401هند در سال 

مشکل به همه کشورهای هدف صادراتی در حال انجوام اسوت. نکتوۀ    

حائر اهمیت در این برنامه کاری برای کیوی صادراتی موواردی اسوت   

ای شد که عبارتند از: وجوود   بندی به آن توجۀ ویژه که در حوزۀ بسته

اسوتاندارد مسوتند در تموام فرآینود مربووق بوه        هوای عملیواتی   رویه

های نو و تمیز، استفاده از مواد نوو و   بندی بندی، استفاده از بسته بسته

های عواری از خوا  و شون،     بندی  ها، وجود بسته تمیز در تهیه جعبه

هوا و همچنوین دارا بوودن     بندی میوه عدم وجود سورا  در مواد بسته

برای تسهیل قابلیت ردیابی. لزوم توجه  بندی اطلاعات  زم مواد بسته

به مواردی که از پیش در ابلاغیۀ سازمان توسعه تجارت بودان اشواره   

کاری منتشر شده توسط سوازمان جهواد    شد و همچنین موارد برنامه

هوای   بندی مناس  و استفاده از روش کشاورزی نشان از اهمیت بسته

جلووگیری از  توانود نقوش مهموی در     بهینه نگهداری اسوت کوه موی   

مشکلاتی از این دست داشته باشد. بنابراین عودم رعایوت اسوتاندارد    

بندی مانعی برای صادرات محصو ت کشاورزی همچون  صحیح بسته

امنیت غذایی بوده و این مشکل به ریسک با تر   کیوی و تهدیدکننده

ها و  منظور، شاخص افزاید. بدین  گذاری در بصش کشاورزی می سرمایه

ای باشد که بستر  زم برای  گونه بندی در کشور باید به بر بستهنظارت 

صادرات محصو تی چون کیوی را فراهم آورد و بور میوزان صوادرات    

 غیرنفتی بیافزاید.

، بررسی وضعیت تولیود  2023بر اساس آخرین آمار فائو در سال 

جهانی کیوی حاکی از آن است که کشورهای چین، نیوزیلند، ایتالیا، 

، ایوران، شویلی، ترکیوه، پرتلوال، فرانسوه و آمریکوا بوه ترتیو          یونان

های اول تا دهم را در میزان تولید میوۀ کیوی به خود اختصاص  مقام

هزار تن تولید، سوهم هفوت درصودی از     295اند. کشور ایران با   داده

باشود   ی پنجم تولیود در جهوان را دارا موی    تولید کیوی جهان و رتبه

وایی ایران باعث شده است که کیفیت محصو ت ه و . شرایط آ ]10[

کشاورزی ایران در جایگاه قابل قبول قرارگیرد و طعم خووبی داشوته   

 
1Sorting 
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باشد به همین علت کشور ایران در تولید کیووی بوه لحواظ قیموت و     

کیفیووت دارای موقعیووت ممتوواز اسووت. طبووق آمووار سووازمان گموور  

ور ایوران  کش 1398-1402های  جمهوری اسلامی ایران، در طی سال

کشور صادرات کیوی تازه داشته است  30به طور میانگین به بیش از 

درصود از   60هوا، کشوورهای هنود و روسویه حودود       که از میوان آن 

اند؛ همچنوین در طوی     صادرات کیوی ایران را به خود اختصاص داده

این دوره تجارت صوادرات کیووی ایوران بوه کشوورهای آذربایجوان،       

اوکراین، امارات متحده عربوی، ترکیوه، روموانی،     ارمنستان، ازبکستان،

طوور   قرقیزستان، قزاقستان، قرر، کویت، گرجستان، هند و روسیه بوه 

مستمر انجام گرفته است. ارزش کل صادرات جهانی کیووی در طوی   

میلیارد د ر بوده اسوت،   5/3طور میانگین  به 1398-1402های  سال

وره از صوادرات جهوانی   است که سهم ایران طوی ایون د   این در حالی

میلیون د ر است  73طور میانگین به ارزش  درصد و به 2کیوی تنها 

ی دوازدهم در میان صادرکنندگان عمودۀ کیووی در جهوان را     و رتبه

باشد و کشورهای نیوزیلند، ایتالیا، بلژیک، یونان، شیلی، هلند،  دارا می

ی اول توا دهوم   هوا  پرتلال، اس انیا، آمریکا و فرانسه بوه ترتیو  رتبوه   

انود   کشورهای صادرکننده کیوی در جهان را به خوود اختصواص داده  

دهنوودۀ عوودم توجووه بووه بهبووود  . ایوون آمووار قابوول توجووه نشووان]10[

کیوی و تصواح   ۀ های  زم و تسهیل فرآیند صادرات میو زیرساخت

باشد. در ایوران صوادرات    کنندۀ این محصول می بازارهای جهانی وارد

ش مهموی از صوادرات غیرنفتوی را تشوکیل داده     بصش کشاورزی بص

تووان کشوور را در تولیود     است. با تقویت این بصش از یک طرف موی 

برخی کا هوای راهبوردی بوه خودکفوایی رسواند و از طورف دیگور،        

طوور قابول    های ارزی حاصل از صدور ایون محصوو ت را بوه    دریافت

اورزی کشور بایست از بصش کش توان و می توجهی افزایش داد، لذا می

 .  ]11[عنوان یک بصش تجاری یاد کرد به

 پیشینه تحقیق -2-2

هایی  ها نیازمند اتصاذ راهکار در محیط پیچیده و پویای امروز، شرکت

ها را در بهبود مستمر عملکردشان یاری رسواند   هستند که بتوانند آن

. در پژوهشوی بوا   ]12[و با شرایط پویای بازار رقوابتی همگوام نمایود    

بررسی عوامل مثثر بر ارزش صادرات محصو ت کشاورزی بوا  »وان عن

« تأکید بر استانداردهای صادرات )پسته، بادام، زعفران، خرما و سی (

بیان شد که از جمله مشکلات ایران در زمینوه صوادرات محصوو ت    

بندی مرلو  است، بنابراین ارزش افزوده حاصل کشاورزی، عدم بسته

کننده محصوو ت از ایوران    صی  کشورهای وارداز خدمات بازاریابی ن

رو، بوا مرالعوه توابوع صوادرات برخوی از محصوو ت        گردد. از این می

های تابلویی، اطلاعوات مربووق بوه     کشاورزی با استفاده از روش داده

کارگیری کشوورهای واردکننوده ایون     و به 1379-1384دوره زمانی 

فته در الگو، نتوایج نشوان   کار ر محصو ت از ایران به عنوان مقاطع به

المللی در زمینه صوادرات محصوو ت    داد با رعایت استانداردهای بین

توان به بازارهوای بیشوتری دسترسوی     کشاورزی و بهبود کیفیت، می

پیدا کرد و در نتیجه درآمدهای ارزی کشور را گسترش داد. همچنین 

بوا   واندت یم انیبن اقتصاد دانشتوضیح داده شد که  ]13[در پژوهشی 

را در بوازار   رانیو قابول صوادرات، ا   دیو محصو ت جد ها یفناور جادیا

هوای اقتصواد دانوش بنیوان،      یکوی از ظرفیوت   کنود.  تر یرقابت یجهان

بندی مبتنی بر فناوری و نوآوری اسوت توا    های بسته استفاده از روش

جذابیت محصو ت صادراتی مانند محصول کیووی بورای خریوداران    

 افزایش یابد.

بوار اقتصوادی    آسی  شناسی پیامدهای زیوان »ژوهشی با عنوانپ

بوا مرالعوه و بررسوی مووردی     « بنودی نامناسو    حاصل از یک بسته

های ارسالی از  بندی برای تعدادی از محموله های وارده به بسته آسی 

کننوده، توضویح    ای مصورف  یک کارخانه تولیدی به محل انبار منرقه

تواند موج  بوروز   بندی نامناس  می دهد که استفاده از یک بسته می

 .]14[درصد قیمت محصول نهایی گردد  3/37خساراتی به میزان 

بندی مواد غذایی در رشد  نقش گرافیک بسته»ای با عنوان  مقاله

با پاسخ بوه  « عرضه و تقاضا )مرالعه موردی: محصو ت کاله و روزانه(

ری بور ایجواد   بندی مواد غذایی چه تأثی این پرسش که گرافیک بسته

دهد که مرغو  بودن و داشوتن  رغبت در خریداران دارد؟ توضیح می

کننده ارتباق  تواند به خوبی با مصرف گرافیک صحیح و تأثیرگذار، می

بندی در  ترین مزایای بسته برقرار کند، زیرا که ترغی  و تکرار اساسی

 .]7[عنوان معیار تبلیلاتی در تجارت است  مواد غذایی به

-تولید و صادرات میوه کیوی در ایران: فرصت»ی با عنوان پژوهش

رغم اینکه ایران چهارمین کشور  دهد که علی نشان می« هاها و چالش

تولیدکننده کیوی جهان است، اما سهم کمی را در تجارت جهانی بوه  

توانود در صوورت داشوتن    خود اختصاص داده است که این مهم موی 

های نوین در تولیود، نگهوداری،     ریکارگیری فناو راهکار مشصص و به

 ]1[المللوی بهبوود یابود     بندی و عرضوه محصوول در بوازار بوین     بسته

در مرالعوۀ خوود ضومن تحلیول وضوعیت صوادرات        ]15[سماء  آمی

مرکبات و کیوی ایران و جهان، به شناسایی الگوهای برتر صادراتی در 

اثور  شوود کوه    این حوزه پرداختوه اسوت. در ایون مقالوه، اشواره موی      

دار بووده و بوه    بندی مرلو  در توسعه صادرات مرکبوات معنوی   بسته

در کشور ایران، این  مرکباتای و خرید کیلویی  بندی جعبه علت بسته

یافتوه   بندی و ارائه مرکبات مورد پسند کشورهای توسوعه  نوع از بسته

 نیست.

بنوودی بوورای  بسووته"در گزارشووی تحووت عنوووان ]16[لیندسووی 

بنودی محصوو ت صوادراتی     استانداردهای بستهبه بررسی  "صادرات

هوای   ای و دانه کشور هند همچون چای، کنف هندی، منسوجات پنبه
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پردازد. در این گزارش، با برشمردن مواردی چون انتصوا    روغنی می

بندی مناس ، نحوه محافظوت، نگهوداری، همسوانی و جوذابیت      بسته

لت در تشوصیص  نقل، سوهو  و بندی، توجه به اقتصاد حمل بصری بسته

کننده، وابستگی متقابول صوادرات و    نشان تجاری، اصالت کشور تولید

بندی، به اهمیوت لوزوم توجوه     تولید داخلی و خدمات و فناوری بسته

 پردازد. گذاران به هر یک از موارد عنوان شده می سیاست

ای در رابره با استانداردهای خصوصوی،   در مرالعه ]17[ورمولن 

شت در زنجیره تأمین صوادرات میووه بوه بررسوی و     جایی و بهدا جابه

ارزیابی اولیوه از توأثیر اقتصوادی اسوتانداردهای مووازی در آفریقوای       

دارد که با ظهور اسوتانداردهای ایمنوی و    پردازد و بیان می جنوبی می

یافتوه، کشوورهای در حوال     کیفیت مواد غذایی در کشورهای توسوعه 

ای بورای   های فزاینوده  حدودیتتوسعۀ صادرکننده میوه در جهان با م 

 دسترسی به بازارهای کشورهای صنعتی غنی مواجه هستند.

بندی در اقتصاد بازار:  بسته"در پژوهشی با عنوان  ]4[ دابسون و یاداف

با تحلیول و بحوث در    "بندی نقش اقتصادی و تجاری ارتباطات بسته

کننوده،   مرالعاتی، بعد مصرف  بندی در سه حوزه مورد ارتباطات بسته

هوای  دهود کوه اتصواذ سیاسوت    بعد رقابت و بعد اقتصادی نشان موی 

پوذیری و رشود اقتصوادی را بورای      مناس  در جهت حمایت از رقابت

 نماید.   بندی توصیه می بهبود عملکرد بعد اقتصادی بسته

ارزیووابی »در مقالووه ای تحووت عنوووان  ]18[هموودار و همکوواران 

نشوان داد کوه عناصور    « مصرفبندی بر  اقتصادی تأثیر طراحی بسته

بندی در فرایند خرید بسیار مهم هستند و تا حد زیادی فراینود   بسته

 ]19[کنند.  جوردی و دادگوان  کنندگان را تسهیل می خرید مصرف

بنودی، نقوش    نظارت دقیق بر کیفیوت محصوول و کیفیوت بسوته    بر 

بندی محافظ با توجه بوه کشوور هودف، و نووآوری در طراحوی       بسته

بندی و توجه به سوازگاری و شوباهت در انودازه، شوکل، وزن و      بسته

تأکید دارنود.  بندی  های فرهنگی آن کشور در بسته همسویی با ارزش

هوا،  بدون دنیای رنگارنگ و جذاّ  بستهکند که ذعان میا ]20[گیوی

، بلکه از وجود بسویاری  شدنه تنها رشد و توسعه اقتصادی متوقفّ می

کا هوا را حمول،   بنودی،  . ما بوه مودد بسوته   ندیممابهره میبیکا ها 

موا را بوه   هوا   بندی. بستهکنیممینگهداری و حتی در مواردی مصرف 

 ایرابروه هوا  . کوارایی و گیرایوی بسوته   کننود میسمت کا ها جذ  

. پژوهش فوی  و  مستقیم و تنگاتنگ با میزان فروش محصو ت دارد

تی استان سومنان از  محصو ت صادراکه دهد مینشان   ]21[شهابی 

نقول و  وگذاری، اندازه، حمول های برچس بندی در شاخصنظر بسته

انبووارداری، محافظووت از کووا  و سووهولت اسووتفاده وضووعیت مرلوووبی 

اند؛ اما در عوامل طرح، رنگ، شکل ظاهری، مواد اولیه، قودرت   داشته

فروش آنی، قدرت رقابتی و معرفوی نوام تجواری، وضوعیت مرلووبی      

 .ندارند

الگوی کشت به عنوان یکی از  ]22[طبق پژوهش نصرتی و همکاران 

در  هوا  . آنعوامل تأثیرگذار در رشد و توسعه بصش کشواورزی اسوت  

هوای آسوتارا، توالش و     روستاهای شهرسوتان  برایمیدانی  ای مرالعه

خانوارکه دست به تلییر الگووی کشوت از    390 ،رودسر استان گیلان

های تحقیوق  یافتهکردند. ان نمونه انتصا  برنج به کیوی زدند، به عنو

رفاه و امنیوت   های اقتصادی کیفیت اشتلال،در شاخصنشان داد که 

  ی ایجاد شده است. رشد محسوسبعد از تلییر الگوی کشت، اقتصادی 

 یوک  هنووز  ایران ]23[طبق پژوهش میرعسکری و رضائی پیته نوئی 

 بوازار  تنووع  و صوادراتی  تنووع  فاقود  کوه  اسوت  محصولی تک اقتصاد

 کوه  اسوت  وابسوته  نفتی درآمد به شدت به کشور این. است صادراتی

 هوای  تحریم تأثیر تحت نفت فروش و است زا برون آن قیمت تلییرات

 از ارز نر  است و نوسانات داشته نوسان گذشته سال 13 در اقتصادی

از عوامل مهم مثثر بر سهولت انجام کسو  و   اقتصادی فعا ن دیدگاه

ست، لذا توأمین شورایط و اسوتانداردهای  زم ماننود اسوتاندارد      کار ا

بنودی بورای صوادرات محصوو ت غیرنفتوی از اهمیوت بوا یی         بسته

 برخوردار است.

 روش تحقیق -2-3

  جاذبوه اسوت. روش   1پژوهش حاضر مبتنی بور روش جاذبوه تجواری   

تجوارت   کنود  یم انیاست که ب الملل نیاقتصاد بچارچو  ر تجاری د

طور معکوس با  با اندازه اقتصادشان و به میطور مستق کشور به دو نیب

 یبورا روش  نیو . ا]24[هوا مورتبط اسوت     آن نیبو  ییایو فاصله جلراف

هوای   داده .]25[ رود یکار م کشورها به انیتجارت م انیجر ینیب شیپ

هوای  توابلویی و تلفیقوی از داده   یهوا  دادهآماری مورد استفاده از نوع 

و  ائویهسو  دگاهیو بور اسواس د  های مقرعی اسوت.  سری زمانی و داده

امکوان کنتورل    تابلویی یها استفاده از داده تیمز نیتر همکاران، مهم

هر فرد، شورکت،   یمجزا یها یژگیخواص ناهمگن و در نظر گرفتن و

بور   یاسوت کوه مرالعوات مبتنو     یدر حوال  نیو کشور است. ا ای التیا

نبوده و  ها یناهمگن نیقادر به کنترل ا یزمان یو سر یمقرع یها داده

 2یا اری  ها ممکن است منجر به بروز تورش روش نیبا ا الگو نیتصم

هووای تووابلویی از جملووه مزایووای روش دادهشووود. در واقووع،  جیدر نتووا

تور، تلییرپوذیری بیشوتر،    توان به اطلاعات بیشتر، تنووع گسوترده   می

 .]26[کرد  تر اشاره آزادی با تر و تورش پایین  خری کمتر، درجه  هم

طوور پیوسوته    انود کوه بوه    کشور انتصا  شده 14در این مرالعه 

 1398-1402هوای  مقصد صادرات کیوی توازه ایوران در طوی سوال    

اند و بر طبق آمار اسوتنتا  شوده از سوازمان گمور  جمهووری       بوده

 
1Gravity Model of Trade 
2Bias 
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درصد از صادرات کیوی تازه ایران را با  90حدود  ]27[اسلامی ایران 

( رونود  1انود. نموودار )   به خود اختصاص داده 08105000  کد تعرفه

دهود.  نشان موی  1402تا  1398های  صادرات کیوی ایران را در سال

کشور عبارتند از: آذربایجان، ارمنستان، ازبکسوتان، اوکوراین،    14این 

امارات متحده عربی، ترکیوه، روموانی، قرقیزسوتان، قزاقسوتان، قرور،      

ه، کوه از جملوه بازارهوای    کویت، گرجستان، هند و فدراسیون روسوی 

 کلیدی مقصد صادرات کیوی تازه ایران هستند.

 
 1398-1402های  روند صادرات کیوی ایران در سال :(1)نمودار 

بنودی   این مرالعه با هدف تحلیل روند تلییورات در اسوتاندارد بسوته   

بوا توجوه بوه     1398-1402هوای   محصول کیوی ایران در طی سوال 

طور جداگانه  ها به سوی هر یک از سازمانهای تعریف شده از  شاخص

انجام شده اسوت. بوا توجوه بوه مرالعوات انجوام شوده قبلوی ماننود          

و بوور اسوواس مبووانی نظووری  ]28[( 2011میرعسووکری و همکوواران )

صوورت زیور در قالو  روش     توان آن را بوه  می الگوپژوهش، با تصریح 

 های تابلویی بیان نمود: جاذبه تجاری مبتنی بر داده

 

                                                                                                         
 (1) 

 در این تابع:

 
اموین کشوور    jصادرات محصول کیووی ایوران بوه    لگاریتم 

 tکننده در زمان  وارد

 
کننوده در   امین کشوور وارد  j لیتولید ناخالص داخلگاریتم 

 tزمان 

 
امین کشور  jمجموع واردات محصول کیوی توسط لگاریتم 

 tدر زمان 

 tامین کشور واردکننده در زمان  jجمعیت لگاریتم  

 tنر  ارز ایران در زمان لگاریتم  

 هم مرز بودن کشور ایران با کشور واردکننده 

 

 مصوو   بندی محصول کیوی ایران بستهشاخص استاندارد 

 .1398سال 

 

مصوو   بندی محصول کیوی ایران  شاخص استاندارد بسته

 .1401سال 

ها ضرای  متلیرهای توضیحی عرض از مبدأ، و  (، 1در معادله )

 صورت کشش تفسیر شوند و  توانند به هستند که تا حدودی می

 باشد. خلال میجزءا

 لیمر Fآزمون  -2-3-1

نشوان داده   به منظور تعیین روش بهینه، اختلاف بین مقواطع بوا   

شود. اگر فرض بر این باشود   شود که در طول زمان ثابت فرض می می

هوای ترکیبوی بورای     برای تمام مقاطع ثابت اسوت، روش داده  که 

اقل مربعات معمولی تصمین کوارایی  تصمین انتصا  شده و روش حد

را از عرض از مبدأ و ضرای  شی  به دست خواهد داد. ولی اگر فرض 

بر این باشد که در بین مقاطع مصتلف اخوتلاف وجوود دارد، از روش   

شود. فرضیه صفر و فرضیه  های تابلویی برای تصمین استفاده میداده

 صورت زیر است: مقابل این آزمون به 

H0  مبدأ تمام مقاطع یکسان استعرض از.  

H1  حداقل یک مقرع عرض از مبدأ متفاوت دارد.  

برای تعیین وجود یا عدم وجود عرض از مبدأ جداگانه برای هر یک از 

 شود: صورت زیر استفاده می به Fمقاطع از آماره 

 
(2) 

 RRکننوده مودل غیرمقیود و علاموت     مشوصص  URدر رابره فووق،  

هوا   بوا یوک عبوارت ثابوت بورای کلیوه گوروه       دهنده روش مقید  نشان

، تعداد متلیرهای توضیحی لحاظ شوده در الگوو،   Kباشد. شاخص  می

N  تعداد مقاطع وT باشد. اگر  بیانگر دوره زمانی میF   محاسبه شوده

تر باشد، آنگاه فرضیه  بزرگ N، (1-T)N-1جدول با درجه آزادی  Fاز 

باشود و   رای اعتبار نمیشود و در نتیجه رگرسیون مقید دا صفر رد می

 . ]26[باید عرض از مبدأهای مصتلفی را در برآورد لحاظ نمود 

 آزمون هاسمن -2-3-2

آزموون   هوای ترکیبوی،   ترین آزمون برای تعیین نوع الگووی داده  رایج

فرضویه صوفر در مقابول     Fهاسمن است. اگر بعد از انجام داده آزمون 

و اگر ایون ارتبواق وجوود    فرضیه مقابل رد شده باشد، روش اثر ثابت 

نداشته باشد، روش اثر تصادفی کاربرد خواهود داشوت. فرضویه صوفر     

عدم ارتباق بین متلیرهای مستقل و خروای تصموین و     نشان دهنده

فرضیه مقابل بیانگر وجود این ارتباق اسوت. از آنجوایی کوه از پویش     

طور قاطع در مورد انتصا  روش اثور ثابوت یوا روش اثور      توان به نمی

 .]26[کند  تصادفی تصمیم گرفت، هاسمن آزمونی پیشنهاد می
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  و بحث الگوبرآورد  -3

 1های آمواری از نورم افوزار ایویووز    به منظور برآورد الگو و انجام آزمون

استفاده شد. با توجه به استفاده از فرم لگاریتمی متلیرهوا در الگووی   

آزمون برابری (، ابتدا 1( متلیرها مانا هستند. جهت تصمین الگوی )1)

لیمر( به منظور تعیوین مودل بهینوه و لوزوم      Fعرض از مبدأ )آزمون 

یا تابلویی انجام گرفته کوه نتوایج    2های ترکیبیاستفاده از روش داده

 ( آمده است.1آن در جدول )

 لیمر برای بررسی تابلویی یا ترکیبی Fنتیجه آزمون  :(1)جدول

 لیمر Fآماره آزمون  احتمال

00/0 81/14 

(، فرضیه صفر مبتنی بور  1بر اساس احتمال به دست آمده از جدول )

  ها(، رد شوده و بایود از روش   همگن بودن مقاطع )پولینگ بودن داده

 های تابلویی برای برآورد الگو استفاده نماییم.داده

های توابلویی انتصوا     در مرحله دوم، با توجه به اینکه روش داده

که الگووی موورد بررسوی در قالو      گردیده، این پرسش مررح است 

های اثرات ثابت و اثرات تصادفی قابل بیان و بررسی   کدام یک از روش

 باشد. بدین منظور لزوم استفاده از آزمون هاسمن قابل توجه است. می

 نتیجه آزمون هاسمن (:2)جدول

X
2
(5) Chi2 Prob 
53/15 0083/0 

( و از آنجوا  2جدول) با توجه به احتمال آماره هاسمن نمایان شده در

باشد، لذا فرضویه صوفر مبنوی بور      درصد می 5که میزان آن کمتر از 

وجود اثرات تصادفی رد شده و لوزوم اسوتفاده از اثورات ثابوت تأییود      

 گردد. می

هووای تووابلویی، بووه بررسووی  شناسووی داده مرحلووه سوووم از روش

مشکلاتی همچون ناهمسانی واریانب و خود همبستگی در الگوها بوه  

ظور افزایش اطمینان نسبت به نتایج حاصل از برآوردها اختصواص  من

های سری زموانی و مقرعوی     های تابلویی نیز مانند دادهدارد. در داده

و  3های مربوق به ناهمسانی واریانب بین جملات اخلال توان بحث می

همچنین خودهمبستگی را مررح نمود. در این پژوهش نیوز آزموون   

( مونعکب گردیوده   3نتایج آن در جودول )   4لدناهمسانی واریانب وا

دهد کوه فورض عودم همسوانی واریوانب رد شوده و        است، نشان می

 شود. ناهمسانی واریانب مورد تأیید واقع می

 

 
1
Eviews 

2Pooling 
3
Disturbance Term 

4
Wald Test for Heteroscedasticity 

 نتیجه آزمون والد برای بررسی واریانب ناهمسانی :(3)جدول

 آماره آزمون Chi2 احتمال

00/0 10/13026 

دهود کوه    ( نشوان موی  4در جودول )  5در آخر، نتایج آزمون وولودریج 

 اجزای اخلال دارای عدم خودهمبستگی هستند. 

 نتیجه آزمون وولدریج :(4)جدول

 آماره آزمون Chi2 احتمال

1117/0 911/2 

های معمو  در وضعیت وجود ناهمسانی واریانب و همبستگی در داده

6توان از روش حداقل مربعات تعمیم یافته تابلوی، می
این جست.  بهره  

روش برآوردهوای کوارا و مناسوبی را بوا وجوود ناهمسوانی واریوانب،        

دهود. همچنوین در    همبستگی سریالی و همبستگی مقرعی ارائه می

این روش برای معنواداری کول رگرسویون از آموارۀ کوای دو و بورای       

 شود.  استفاده می zمعناداری متلیرها از توزیع نرمال و آمارۀ 

ش مورد استفاده در پژوهش، با توجه به بنابراین از آنجا که در رو

( ناهمسوانی واریوانب تأییود گردیود، از ایون رو، بایود       3نتایج جدول)

ای روش را برآورد نمود که مشکل ناهمسانی واریانب در مدل  گونه به

هوای رفوع    برطرف گردد. براین اساس با توجه به آن که یکی از روش

وش حداقل مربعات تعمیم مشکل ناهمسانی واریانب، برآورد الگو به ر

باشد؛ در این پژوهش برای تصمین الگو از این روش  ( میGLSیافته )

 است. ( منعکب گردیده5استفاده شده است و نتایج آن در جدول )

 FGLSرآورد مدل با استفاه از روش نتایج ب :(5)جدول

P>z z Std. Err. Coef. 
Depended V. 

(LEXP) 

000/0 06/12 05/0 65/0 LIMP 

000/0 50/7- 04/0 31/0- LPOP 

000/0 66/6 02/0 16/0 LGDP 

910/0 11/0- 13/0 015/0- LEXCH 

547/0 60/0 06/0 03/0 ST1398 

000/0 55/8 06/0 53/0 ST1401 

000/0 30/10- 04/0 46/0- DIS 

004/0 89/2 77/0 24/2 Cons. 

 
5
Wooldridge Test 

6
Generalized Least Squares 
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https://www.researchgate.net/figure/Wald-test-for-heteroscedasticity_tbl3_340120409
https://www.researchgate.net/figure/Wald-test-for-heteroscedasticity_tbl3_340120409


 85...................................................................................................................................................زاده   زهرا خانو  یرعسکریرضا م دیس؛ یویبر ارزش صادرات محصول ک یبسته بند یاستانداردها ریتأث

لگاریتمی اسوت، بنوابراین    -از آنجا که روش تحقیق یک روش خری

گور ضورای  کشوش     ضرای  محاسبه شوده در جودول نتوایج، نشوان    

صادرات محصول کیوی ایران نسبت بوه متلیرهوای توضویحی موورد     

(، 5ول )باشود. بوا توجوه بوه نتوایج جود       استفاده در این پژوهش موی 

، 1401متلیرهووای واردات میوووۀ کیوووی، شوواخص اسووتاندارد سووال  

جمعیت و تولید ناخالص داخلی کشورهای واردکننده و وجود مرز در 

درصود معنوادار    5بین کشوور ایوران و کشوور واردکننوده در سورح      

شوود توأثیر رعایوت شواخص      باشند. هموانرور کوه ملاحظوه موی     می

درات میووۀ کیووی ایوران، مثبوت و     بندی بر میزان صا استاندارد بسته

عبوارت دیگور، در صوورت رعایوت      دار ارزیابی گردیده است. بوه  معنی

بورای میووۀ کیووی میوزان      1401بندی سال  شاخص استاندارد بسته

یابد. این نتیجوه نیوز بوا     درصد افزایش می 53/0صادرات کیوی ایران 

ایوت  مرالعات پیشین ارائه شده همسویی دارد که در صورت عودم رع 

بندی از سوی تولیدکنندگان و صادرکنندگان، صادرات  استاندارد بسته

کیوی دچار کاهش قابل تووجهی خواهود شود، چوون عودم رعایوت       

استاندارد باعث عدم پذیرش محصول غیراستاندارد از سوی کشورهای 

دهد کوه رعایوت    ها نشان می شود. همچنین یافته مقصد صادراتی می

ی ابلاغ شوده از سووی سوازمان توسوعه و     بند شاخص استاندارد بسته

با وجود اثر مثبت تأثیر معناداری بور صوادرات    1398تجارت در سال 

نداشته، که احتما ت به دلیل ناکارآمودی ایون ضووابط در عمول بووده      

دهد که این ضوابط و  های صنعت نشان می است. این نتیجه با گزارش

ن بوه دلیول عودم    بندی برای محصول صادراتی ایرا های بسته شاخص

انرباق با نیازهای بازار هدف یا کیفیت پوایین، از سووی فعوا ن ایون     

بود، همسو است. ضری  محاسوبه شوده     حوزه مورد انتقاد قرار گرفته

دهود رابروه    موی  باشد که نشوان  می 65/0برای متلیر لگاریتم واردات 

مستقیم بین میزان واردات کشورهای واردکنندۀ این میوه و صوادرات  

کیوی ایران به کشورهای مذکور وجود دارد. ضوری  لگواریتم تولیود    

کیوی ایران نیز مثبوت ارزیوابی    ناخالص داخلی کشورهای واردکنندۀ

شده است، به عبارتی با افزایش هر یک درصد تولید ناخالص داخلوی  

یابد.  درصد افزایش می 16/0این کشورها میزان صادرات کیوی ایران 

شورها بر اساس هم مورز بوودن کشوورهای    همچنین ضری  فاصله ک

دهد که در صوورت عودم وجوود مورز      مذکور با کشور ایران نشان می

درصود کواهش    46/0کننوده میوزان صوادرات     مشتر  با کشور وارد

کننوده یوک مزیوت     یابد و وجود مرز مشوتر  بوا کشوورهای وارد    می

شود. جمعیت کشورهای واردکننودۀ کیووی نیوز بوا اثور       محسو  می

درصد برآورد گردیده است. همچنین متلیر نر   31/0به میزان  منفی

دار ارزیوابی   ارز با تأثیر منفی بر میزان صادرات از لحاظ آماری معنوی 

تواند به علت محدود بودن بازۀ زمانی مرالعه و عدم  است که می  نشده

 تأثیر فوری این متلیر در طول بازه زمانی مورد بررسی باشد.

 گیرینتیجه -4

رای رسیدن به اهداف اصلی توسعه پایودار، رشود اقتصوادی هموواره     ب

مورد توجه بوده است و یکی از ارکان رشد اقتصادی، رشود صوادرات   

کشور است، بنابراین محصول صادراتی نیز بایود دارای اسوتانداردهای   

بندی همواره با استانداردها عجین شوده اسوت و    صادراتی باشد. بسته

که امکان  طوری کند، به سزایی ایفا می نقش بهدر محصو ت راهبردی 

ی  بندی فراهم نیست. بر این اسواس، مرالعوه   تجارت دور بدون بسته

بنودی صوحیح    حاضر کوشیده است تا ارتباق بین رعایت اصول بسته

صادراتی و میزان صادرات محصول کیوی توازۀ ایوران بوا کود تعرفوه      

غیوۀ سوازمان توسوعه    را برای دوره زمانی مربوق بوه ابلا  08105000

هوای   کواری وزارت جهواد کشواورزی، در طوی سوال       تجارت و برنامه

هوا،   آوری داده مورد بررسی قورار دهود. پوب از جموع     1402-1398

هوای توابلویی، بوا    ارتباق بین متلیرهای مورد نظر با اسوتفاده از داده 

هوای توابلویی و   لیمر و هاسمن، روش داده Fهای  گیری از آزمون بهره

 ات ثابت برای تصمین برگزیده شد. اثر

شود شواخص اسوتاندارد    (، ملاحظه می5همانرور که در جدول )

بندی تدوین شده از سوی وزارت جهواد کشواورزی موسووم بوه     بسته

برنامۀ کاری که با اصلاحات سواختاری جوایگزین شود، اثور مثبوت و      

معناداری بر صادرات محصول کیوی ایران داشوت و موجو  افوزایش    

دهد  درصد در صادرات کیوی شد. این تلییر سیاستی نشان می 53/0

بندی متناس  با الزامات بازارهوای   روزرسانی استانداردهای بسته که به

ی تجارت کیوی ایران کمک کند. ضوری    تواند به توسعه صادراتی می

باشود کوه نشوان     موی  65/0محاسبه شده برای متلیر لگاریتم واردات 

بین میزان واردات کشورهای واردکننودۀ ایون    دهد رابره مستقیم می 

میوووه و صووادرات کیوووی ایووران بووه کشووورهای مووذکور وجووود دارد، 

کوه بوا افوزایش یوک درصود در میوزان واردات هور یوک از          طووری  به

درصود   65/0کشورهای مذکور، میزان صادرات میوه کیوی تازه ایران 

 یابد. افزایش می

بوده و  -31/0کننده اگرچه ضری  منفی جمعیت کشورهای وارد

با این فرضیه که افوزایش جمعیوت بایود تقاضوا را افوزایش دهود، در       

تواند ناشی از ملاحظات سواختاری بازارهوای    تناق  است، اما این می

هدف باشد. به طور خاص، کشورهای با جمعیت بیشتر، ممکن اسوت  

تر، تولید داخلی جایگزین، یا ترجیحوات   دارای بازارهای مصرف متنوع

صرفی خاصی باشند که سهم ایران را در صادرات کیوی به کشوورها  م

دهد. افزون بر این، در بسیاری از موارد، افوزایش جمعیوت    کاهش می

راستا است و الزاموات منجور    تر هم با رشد تقاضا برای محصو ت اساسی

شود. نر  ارز  های وارداتی نظیر کیوی نمی به افزایش تقاضا برای میوه

نفی، اما غیرمعنادار بر میزان صادرات کیوی دارد. این یافته نیز تأثیر م

اگرچه با تئوری اقتصادی همسو است، اما احتما ت به دلیول نوسوانات   

شدید نر  ارز، تأخیر در اثرگذاری یا موانع قیمتی از نظر آماری تأیید 

دهود کوه اصولاح     شود. بنوابراین نتوایج ایون مرالعوه نشوان موی       نمی
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بندی در کنار رعایت آن نقش کلیدی در افوزایش   تهاستانداردهای بس

که شاخص تدوین شده در  طوری صادرات کیوی ایران داشته است، به

با بهبود کیفیت و نظارت بور اجورای آن، توأثیر مثبوت و      1401سال 

گوذاری آینوده    معناداری بر بازارهای هدف گذاشته است، لذا، سیاست

بندی با تأکید  ستانداردهای بستهروزرسانی مستمر ا باید بر تقویت و به

بر انرباق با نیازهای بازارهای صادراتی، استفاده از مواد بوا کیفیوت و   

بندی به عنووان   کنندگان در مورد اهمیت بسته پایدار و آموزش تولید

ابزاری برای رقابوت در بازارهوای جهوانی متمرکوز شوود زیورا نقوش        

هوان بوه طوور    استاندارد در پذیرش محصوول از سووی کشوورهای ج   

ای مورد توجه قرار گرفته اسوت و عودم رعایوت اسوتاندارد از      فزاینده

سوی صادرکنندگان، موج  عدم پوذیرش محصوول غیراسوتاندارد از    

شوود. بنوابراین توسوعۀ زنجیوره      سوی کشورهای مقصد صادراتی موی 

سووازی  تووأمین یک ارچووه )از باغووات تووا بازارهووای خووارجی( و تجوواری

بوا تربیوق کیفیوت محصوول بوا اسووتانداردهای      المللوی، هموراه     بوین 

تواند ایران را به بازیگر اصلی در بازار جهانی  کشورهای واردکننده، می

 کیوی تبدیل کند.
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