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ويلي با تحليبند در بستهسيشناييبايز آنپيامدهاي بر ابعاد
3ييرزايمنبيز،2ياهروديسي نجفيمهد،*1سيد مسلم علوي

 1393ماه بهمن: تاريخ دريافت مقاله

 1394ماه فروردين: تاريخ پذيرش مقاله

دهيچك

كننـده متمايزي بندي در مقام ابزاربسته.ندهستي از متمايزسازري محصولات، ناگزيفيكييها در عصر همگرا شركت

ايم شيكي. گشا باشدراهنهيزمنيتواند در  در هاي زيبـايي بخـش وجود جنبه،يبند توسط بستهزي تما جاديايهاوهي از

ميبندبسته و در سطحزيتواند بر تماي است كه و تماي محصول مـزي بالاتر، بر شناخت . ثر باشـدؤ برند مالك محصول

زواصتي كه رعان آن است مبي،يقات گذشته اين حوزه تحق بـيميبند بستهي در طراح سازيبايل  فـراهمليـدله تواند

آننيو نمادي كاركرد از نظر دوست،ييبايزاني مشتري براديجدينمودن تجارب و ها همراه باشدنيز با پيامدهايي براي

و ارتباط پرداختد،يرا به تكرار خر مشتريانليتماجهيدر نت رويبند مستمر با بستهيبالاتر . دهـدشي آن افزايو برند

ا ا،رونياز بهيلي تحلهي ارا، مطالعهني هدف از به جنبه جامع نسبت ايبند بسته هاي زيبايي بخش انيـمني است كه در

پهااين جنبه گردديميسع و رفتار مشتريامدهايو گي آن در سطح نگرش ويذشـته داخلـ بـا اسـتناد بـه مطالعـات

پا. گرددلي تحليبند در حوزه بستهيخارج نانيدر پيسعزي مقاله وي بـراياتيعمليشنهاداتي خواهد شد كه  طراحـان

بايبند صاحب بستهيهاشركت . شودهي ارايبند بستهزيبايي در ارتباط
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