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                  با نقش نشان تجاريبر تجربه  و تأثير آنها بنديعناصر ديداري و کلامي بسته
 کنندهکنندگي حساسيت قيمت مصرفتعديل

 

 

 

 دهچكي
 همچنیي   بودهبندي مواد تصاوير روي بستهو  اندازه بندي، نظير رنگ، گرافيک، شكل،عناصر ديداري بسته

در ايی    .میي باشیند  و نام تجیاري   أر مبدكشو لاعات مربوط به محصول، توليدكننده،عناصر كلامي شامل اطّ

كننیدگي سسايیي    با نقیش تدیديل   نشان تجاريبندي بر تجربه ثير عناصر ديداري و كلامي بستهأت پژوهش

از  tه به هدف كاربردي و بیر مبنیاي روت توصیي ي   ساضر با توجّ پژوهش .برريي شده اي  شكلات قيم 

استمیالي  گيري غيرروت نمونه به ن ر 083بوده، كه از  شنامهها پريآوري دادهجمع ابزار. اي نوع همبستگي 

هاي پژوهش با ايت اده از روت مدادلات ياختاري بیا نیرم افیزار    ضيهجمع آوري شده اي . فردر ديترس 

PLS ثير مثبی  و مدنیاداري بیر    أبندي تآزمون شد. نتايج پژوهش نشان داد كه عناصر ديداري و كلامي بسته

در ثير مدكوس و مدنیاداري دارد  أت نشان تجاريسسايي  قيم  بر تجربه  ، همچني دارد نشان تجاريتجربه 

 .كندرا تدديل مي نشان تجاريبندي بر تجربه ثير عناصر ديداري و كلامي بستهأسسايي  قيم ، ت كه سالي
 

mailto:tayebeghanati@yahoo.com
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1- Visual Elements  

2- Graphic  

3- Color  

4- Size  

5- Form  

6- Material  

7- Verbal Elements  

8- Product Information  

9- Producer  

10- Country of Origin  

 ان مسئلهيب -2

][
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ارتباط،  

][

                                                 
11- Self Service  

12- Silent Salesman  
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1- Price Sensitivity 

2- Smith & Taylor 

3- Ampuero, O., Vila 
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4- Silayoi& Speece 

5- Fiszman, & Spence 
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گرافيک -0-2

 ][

 

اندازه و شكل -0-0

][ 
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مواد -0-4
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 عناصر كلامي  -4
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لاعات محصولاطّ -4-1

                                                 
1- Ares, & Deliza 

2- Becker 
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 نشان تجاري -4-2

 
 

 

 نشان تجاريتجربه  -4-0
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 كنندهسسايي  قيم  مصرف -4-4
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1- Mumcu, & Kimzan 

2- Brakus.et. al 

3- Dhurup, et.al 
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شنايي تحقيقروت -6

 

                                                 
1- Baig, et.al 

2- Kuvykatia et.al 

PLS

 

                                                 
3- Partial Least Squares 

 مدل م هومي تحقيق -1شكل 

 ضرايب آل اي كرونباخ -1جدول 

 آل اي
 ضريب

 كرونباخ

تدداد 

 يهگو
 متغيرهاي تحقيق
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 ها روت تجزيه و تحليل داده -7

 

يابي زمون مدل م هومي تحقيق با مدادلهآ -8

 ياختاري 

PLS

                                                 
1- Structural Equation Modeling  

هاي آزمون آماريهاي مدل مورد آزمون تحقيق و آمارهثير يازهأضرايب ت -2شكل
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 مدل م هوميارزيابي برازندگي -8-1

                                                 
1- Goodness of Fit Index  

  ار شاخص مختلفهاي برازندگي مدل م هومي تحقيق و نتايج آزمون آماري چهشاخص -0جدول

 هاي مدليازه  ثير و آماره آزمونأضرايب ت ضريب تشخيص ضرايب

 اهمي  همبستگي
ضريب 

 يازه

 ضريب

 مدادله

آماره 

 بحراني
 برونزا درونزا ضريب خطا

   

 

   

 

 

       

     -  

      
 

      
 

 

 ي تحقيق در جامده آماري پژوهش هاي مدل م هومهاي روابط بي  يازهشاخص -2 جدول

 نتيجه آزمون
مقادير  اطمينان %55 دامنه

 بحراني

خطاي 

 ايتاندارد
 نام شاخص مقادير

 پائي  سد بالا سد
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 هاي تحقيق نتايج فرضيه -5

 يريگ جهينت -13

][

                                                 
1- Brown, N 

 هاي تحقيق طبق مدل پژوهشهاي ص ر و مخالف و نتايج فرضيهنقش متغيرها، فرضيه -4 جدول

 وننتيجه آزم

فرضيه 

 مخالف

فرضيه 

 ص ر

 
 هاي پژوهشهاي مدل و فرضيهيازه

 فرضيه

β ≠ 0 β = 

0 

 مستقل گرتدديل وابسته

    -   

    -   

    -   
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هاي فدال هاي كاربردي به شرك توصيه -11

 بندي مواد غذايي در زمينه بسته
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