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و فروش  يبندبسته يت در طراحيخلاق ثر برؤو مطالعه عوامل م ييشناسا
 ييمحصولات غذا

 

 

 

 دهچكي
 ،يكل طوره، بييغذا محصولات يبندبستهخلاق  يدر طراح گذاراثر عوامل يبررس و ييشناسا ،مقاله نيا هدف

 يبناد دساته  و ييشناساا  يبرا. باشديم ن محصولاتيا يفروشخرده خاص طورهبو  كنسرو شده محصولات و نيز

-افتهي بيترك روش ازن محصولات، يا يو خرده فروش ييمحصولات غذا يبندبسته خلاق يدر طراح ثرؤم عوامل

گاذار در  اثار  مها   عوامل كه دهديم نشان ،قيتحق از آمده دسته ب جينتا .است شده استفاده ياكتشاف و يقبل يها

عبارتناد   يطراح يكلوامل ع :نمود يبند يتوان در قالب دو دوسته عوامل تقسيرا م ييمواد غذا يبندبسته يطراح

و  يدولت راتمقرّ و نيقوان، يفرهنگ و ياجتماع، ياقتصاد، يطيمح ، عواملهدف بازار بودن يالمللنيب اي يداخل :از

 و چاا   ياورفنّ، يفنّاور، يبندبسته ماده :شامل يبندبسته يدر طراح يفن عوامل .بازار يرقبا و، عرف بازار يصنف

، يكيلجسات  د، ملاحظاات يتول ندي، فرايهندس يانبار، الگو و فروشخرده يازهايكننده، نمصرف يازهاين، يبندبسته

 .ي و حفاظات منا يو بهداشات، ا و عامل سلامت  يطيمح ستيز ملاحظات، فروش و عيتوز يهاشبكه، ونقل حمل

 333 تعاداد ، مطالعاه  مورد يآمار جامعه، فروش در شده ييشناسا عوامل يگذاراثر يبررس و ليتحل و هيتجز يبرا

 203 و عيجاسک، توز بندر و کيريرودان، س، نابيم شهرستانرفاه،  يهافروشگاه در عوامل از شدهه يته پرسشنامه

 مربعاات  حاداقل  روش از رهاا يمتغ انيا م ارتباط يبررس و يسازمدل يبرا و ديگرد يآورجمع و ليتكم پرسشنامه

 يآماار  تا   دار باودن معناا  ضارايب  از مدل روابط دار بودننامع تحليل براي .ال.اسياسمارت پ افزارنرم با يجزئ

و آمااره آزماون    مدل در/. 751ريمس بيضر با يطراح يفن عوامل كه دهديم نشان قيتحق جينتا است. شده استفاده

 .دارد يكنسرو محصولات فروش يرو بر را ريثأت نيشتريب 577/12ي ت

mailto:(vrmirabi@yahoo.com


 

    6231زمستان  -23شماره  -هشتم ال س  

 

  

 

 
سا

شنا
 و يي

مط
ه 

الع
مؤ

ل 
وام

ع
 بر ثر

لاق
خ

ي
در

ت 
 

اح
طر

 ي
سته

ب
ند

ب
 ي

ش 
رو

و ف
ت 

ولا
ص

مح
ذا

غ
 يي

 
 

 مقدمه -1

ۀ

ۀ

 



 

 

 6231زمستان  -23شماره  -هشتم سال                                                                                                                   

 

  

 

شناسا
يي
و 

 
مطالعه 

عوامل مؤ
ثر
بر 

 
خلاق
ي

ت در
 

طراح
 ي

بسته
بند

 ي
ش 

و فرو
ت 

صولا
مح

غذا
يي
  

 قيتحق ينظر يمبان -2

 قينه تحقيشيپ -2-1

 يبندخچه بستهيتار -2-1-1

 

 قات گذشتهيبر تحق يمرور -2-1-2
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  شناسي پژوهشروش -3

 قيروش تحق -3-1

Smart 

PLS

t-value

 

 يو نمونه آمار يجامعه آمار -3-2

 هاداده يفيل توصيتحل -3-3

 تينمونه بر اساس جنس ياعضا فيتوص -3-3-1

 يهانمونه بر اساس گروه يف اعضايتوص -3-3-2

  يسن

نمونه بر اساس سطح  يف اعضايتوص -3-3-3

 لات يتحص

 

 توصيف اعضاي نمونه بر اساس سطح درآمد -3-3-4
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كندگي مركزي هاي مركزي و پراشاخص -3-3-7

 متغيرهاي تحقيق

 يسن يهانمونه بر اساس گروه ياعضا يب فراوانيترك -2 دولج

 يسن يهاگروه

 يفراوان
 درصد

 

 لاتينمونه براساس تحص ياعضا يب فراوانيترك -3 جدول

 لاتيسطح تحص
-يكارشناس يكارشناس ترنييو پا يكاردان

 ارشد

 مجموع به بالا يدكتر

 يفراوان
  درصد

 

 تيسنمونه براساس جن ياعضا يب فراوانيترك -1جدول

 تيجنس
 مجموع زن مرد 

    يفراوان

   درصد

 

 نمونه براساس سطح درآمد ياعضا يب فراوانيترك -4جدول

 رآمدسطح د 
 2ون تا يليم 1ن يب ونيليک مير يز

 ونيليم

ون تا سه يليدو م

 ونيليم

 مجموع ونيليبالاتر از سه م

      يفراوان

 درصد
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 قيسازه ابزار تحق ييروا يبررس -4

CRAVE

CFACR

AVE

AVE

CRAVE

                                                 
1- Average Variance Extracted(AVE) 

2- Composite Reliability(CR) 

3- Confirmatoty Factor Anlysis(CFA) 

 هاي مركزي و پراكندگي متغيرهاي كمي تحقيقشاخص -7 جدول

كمترين  ميانه ميانگين بنديطراحي بسته يمتغيرها

 قدارم

بيشترين 

 مقدار

انحراف 

 معيار
 يمهاي عموجنبه

 )اطلاعاتي( 
 هاي فني )زيبا شناختي(جنبه

 فروش

 



 

    6231زمستان  -23شماره  -هشتم ال س  

 

  

 

 
سا

شنا
 و يي

مط
ه 

الع
مؤ

ل 
وام

ع
 بر ثر

لاق
خ

ي
در

ت 
 

اح
طر

 ي
سته

ب
ند

ب
 ي

ش 
رو

و ف
ت 

ولا
ص

مح
ذا

غ
 يي

 

ها(هاي تبيني )آزمون فرضيهتهياف-7

 ميانگين واريانس توسعه داده شده و پايايي تركيبي(، روايي سازه )بارهاي عاملي -6 جدول

ضريب آلفاي  پايايي تركيبي AVE تي ۀآمار عاملي بار السؤ هاسازه

 كرونباخ
جنبه

هاي فني طراحي خلاق بسته
بندي

 

 

جنبه
هاي عمو
م

ي طرا
حي خلاق بسته

بندي
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برازش مدل -7-1

2R

                                                 
1- T- Student 

ۀۀ

2Q 

2Q

GOF

GOF=  = 0493 

 

 

 

 

                                                 
2- Goodness Of Fit (GOF) 

 هاي تحقيقنتايج آزمون تي: آزمون فرضيه -5 جدول

 نتيجه تي ۀآمار (ضريب مسير ) متغير فرضيه
 وابسته مستقل

 

 ضرايب تعيين مدل تحقيق -7 جدول

 R  CV.Red CV.Com)2(ضريب تعيين هاسازه
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 شنهاداتيو پ يريگ جهينت -6
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 منابع -5

 در فعال بنديبسته هايشاخص بررسي»

«غذايي صنايع

،«ساختاري در مديريت-مدلسازي مسيري»

آمار و كاربرد آن در »

 «.مديريت

هاي خاص تحقيق تكنيک

«جتماعيدر علوم ا

روش تحقيق »

مبتني بر  با رويكرد مدل معادلات ساختاري

.«مدل حداقل مربعات جزئي

 بسته اصول»

،«ييغذا مواد يبند

 يبندبسته تيتقو يراهكارها ريتاث يبررس

.«گلستان استان در يكشاورز محصولات

 يبررس»

    يهاياستراتژ بر بازار يرقابت يروين ريتاث

،«پورتر مدل از استفاده با كالا يبندبسته
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 و ديتول در ييغذا مواد يبند بسته نقش»
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