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 هاي كليدي واژه

 
ثیر آن بر پایداری أبندی پایدار و تکنندگان از بستهبررسی ادراک مصرف

 اجتماعی
 

 

 دهچكي
پايير  تنها با پيوستن به اصول پايداري در ارائه محصول نهايي امكاا   بهبود عملكرد تجاري محصوات توليدي

     هااي  تارين جنباه  يابد. توسعه و ماحظات اجتمااعي از مهام  م ميبندي تجسّخواهد بود كه اين جنبه از طريق بسته
بنادي محصاوات عرضاه    موجب ضعف در بسته ،شوند و اين امرناديده گرفته مي اغلب هبندي پايدار است كبسته

             محيطاي ارتباط مستقيمي باا ميانا  اگااهي و داناس زيسات      ،دستيابي به اين هدف شود.شده در بازار مصرف مي
در اولويات و   پاياداري  دركنندگا  به عنوا  داور نهاايي  شناخت و بينس مصرف ،روكنندگا  دارد. از اينمصرف
 ،اسات پايداري يا  مههاوش شاناخته شاده     ،هاها و شركتكه در ميا  سازما ايناما با وجود ؛ يردگقرار مي اهميت

بنادي و  كنندگا  از پاياداري بساته  بينس مصرف كمي در مورد ها تنها اقدامات و ابتكارات نسبتاًبسياري از شركت
باه منظاور    ه به اهميت موضاو  با توجّ پژوهس حاضر ،رواز اين اند.اش دادهانج به عنوا  ي  هدف اصلي حهظ ا 

     بنادي پايادار باه بررساي ادبياات موجاود دربااره ادرا        كنندگا  به بستهه مصرفشناسايي مينا  اشنايي و توجّ
هدف از  .پردازدين مينزيست بندي بر محيطثير بستهأها از تبندي پايدار و ادراكات ا كنندگا  در مورد بستهمصرف

و عواما   افاراد  محيطي ثير ا  بر رفتار زيستأبندي پايدار و تكنندگا  از بستهبررسي، شناسايي نقس در  مصرف
بازدارنده در اين زمينه است. پژوهس به روش پيمايشي و با توزيع پرسشنامه مشتم  بار شناساايي ميانا  اگااهي     

 كنندگا  شهر اصهها  انجاش شده است.مصرف از نهر 252 حصوات در ميا بندي پايدار مكننده درباره بستهمصرف
  ضاعف  به دليا  اما ؛دارند محيطيبه رفتار زيست زيادي افراد تماي اگرچه  كه گرديدپس از تحلي  نتايج، مشخص
گيري خاود  تصميم ها به عنوا  عاملي درقادر به شناسايي و استهاده از ا  ،بندي پايداردانس و عدش اشنايي با بسته

تااش   بندي پايدار و نقس ا  در حمايات از بيانگر در  اهميت بعد اجتماعي بسته لهئخريد نيستند و اين مسبراي 
 .باشدمي بنديدر بستهبراي بهبود عم  پايداري 
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محيطااي در پايااداري نقااس سااواد زيساات -2
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كننده:ديلتعهدات تو 

 

كننده:تعهدات مصرف 

 

 SPC

SPU

SPC

"
 

                                                 
1- Statistical Process Control 
2- Sustainable Packaging Union 
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 بندي پايداركنندگا  از بستهاگاهي مصرف -3

                                                 
1- Deloitte 

SynovateAgies

 

 

 

 

 

                                                 
2- Green motive 

3- A leading global market research company with 

more than 100 offices in 62 countries 

4- Experience the Difference 

https://en.wikipedia.org/wiki/Market_research
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 شناسي و جامعه اماري پژوهسروش -4
-

Spss V.24

 
 ي پژوهسشناسي و جامعه امارروش -5

 

   

 
 هاي تحقيقيافته -6
 عدش اگاهي از مههوش پايداري -6-1

٪

٪

)شوراي جهاني تجارت محيطيهاي زيستدر مورد نگراني ورهاافنايس اگاهي و تماي  به مصرف اكثر كش -1جدول 
 .براي توسعه پايدار(

 (٪) 2222 (٪) 2222 تغيير رفتار گنارش شده
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 پايدارشكاف نگرش و رفتار زيست -6-2

 "بندي پايداربسته"در  مصرف كنندگا  از اصطاح  -2شك  
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(2009)

.

                                                 
1- Jedlicka 

 

                                                 
2- Comitéde Liaisondes Industries Francaisesdel' 

Emballage 
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