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 مقدمه -1

] [ 

 
بندی شده سازگار با محصولات بسته ارائه الگوی مفهومی قصد خريد

 گان )مردم شهرستان اراک(کنندمحيط زيست در ميان مصرف
 

 

 

 دهچكي
 هايآلودگی بالاي حجم، آب پایين كيفيت، هوا آلودگی بالاي سطح از دنيا كشورهاي از بسياري همانند، ایران

. بردمی رنج انرژي منابع سریع كاهش و نشدنی دفع هايزباله زیاد ميزانمشكلات مربوط به ، ترافيک از ناشی یصوت

هدف از این  .شودمی ایجاد ناپایدار هايفعاليت و ناهنجار گراییمصرف واسطه به عمدتاً محيطی زیست مشكلات

 ستانكنندگان )مردم شهرمصرف انيدر م ستیز طيشده سازگار با مح يبندبسته محصولات دیقصد خر ،پژوهش

ت قرار علدليل و داراي  هاي. این تحقيق از نظر هدف، پژوهشی كاربردي و در دسته تحقيقبوده است اراک(

        باشد كه سابقه استفاده از محصولات بایاراک م ستانمردم شهرشامل مورد پژوهش  آماري ةجامعدارد. 

كه  شد عیاراک توز ستانمردم شهر نيب ياپرسش نامه به صورت خوشه ،منظور نید. بدانسبز را داشته يبندبسته

ها آوري دادهكه پس از تأیيد روایی و پایایی جهت جمع شد از پرسشنامه استفاده ،براي سنجش وضعيت موجود

استفاده شده  ريمعادلات ساختامورد استفاده قرار گرفت. در این تحقيق براي بررسی روابط بين اجزاء مدل از 

 ،هابا توجّه به تجزیه و تحليل داده ها استفاده شده است.تحليل فرضيه و براي تجزیهليزرل  افزاراست. از نرم

 كنندگانمصرف ی، هنجارهاي شخصی و تمایلطيمح ستیز يهانگرانی بينش، نتایج حاكی از آن بوده است كه

 .دارد ريثأت ستیز طيمح با گارساز يبندبسته محصولات دیخر يبرا هاآن قصد بر

mailto:amenehmalmir@yahoo.com
mailto:khatam200000@yahoo.com
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 هشنه پژويشيو پ ينظر یمبان -2

 :بندي پایداربستهاصطلاح 

                                                 
1- Ilgin & Gupta 

2- Sustainable Packaging Coalition 
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1- Theory of Reasoned Action 
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نگرش:

دغدغه زیست محيطی:

–

] [ 

  

    سبز: خرید رفتار

         

       

         

      

       

       

  ][ 
  

                                                 
1- Alport 

هنجارهاي شخصی:

:هنجارهاي اجتماعی

 

:هنجارهاي اخلاقی

 

 ]3[شده ریزيبرنامه رفتار تئوري -1شكل 
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 ذهنی: هنجارهاي

          

           

           

         

         

        

   

  تمایل به پرداخت:

 

  

     

         

       

       

       

    ] [ 

] [ 

] [

] [

][

] [

][

] [

][

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%85_%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%85_%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%A7%D9%84%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%A7%D9%84%D8%A7
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][
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 یمفهوم يها و الگوهيفرض -3

 

 

كنندگان جوان به نگرش مصرف: اوله يفرض -3-1

 دیخر يها برابر قصد آن یهطور قابل توجّ

ر يثأست تیزط يسازگار با مح يبندمحصولات بسته

 . دارد

] [

] [ 

 

هنجارهاي شخصی به طور قابل : دومفرضيه  -3-2

 جوانان نسبت به محصولات هی بر قصد خریدتوجّ

 .ثير داردأبندي شده سازگار با محيط زیست تبسته



 

 
 

 7431تابستان  -43شماره  -نهم سال                                                                                                                 

 

  

 

صد خرید
ارائه الگوي مفهومی ق

 
ت بسته

صولا
مح

بن
ف
صر

ت در ميان م
ط زیس

دي شده سازگار با محي
ک(

كنندگان )مردم شهرستان ارا
 

] [

] [

 

در  یط  يست محیز يهايهادغدغه: سومه يفرض -3-3

 يها ب را قصد آن بر یهان جوانان به طور قابل توجّيم

ط يشده س ازگار ب ا مح     يبندد محصولات بستهیخر

 .ردارديثأست تیز

] [ 

WTP

 مدل مفهومی تحقيق

 

 

 

    بر قصد  تمایل به پرداخت: چهارمفرضيه  -3-4

بندي شده كنندگان به خرید محصولات بستهمصرف

 .ثير مثبتی داردأسازگار با محيط زیست ت
 

 پژوهش یشناسروش -4

 
 ]6[الگوي مفهومی پژوهش -2شكل 
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5q ≤ n ≤ 15q 

 

.

SPSS

 پژوهش يهاافتهی -5

 قيبرازندگی مدل تحق -5-1

 

                                                 
1- Statistical Package for the Social Sciences 

2- Lai  

 تركيب پرسشنامه تحقيق -1جدول

 منبع الاتؤشماره س متغيرها

][ 
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:هاي پژوهشآزمون مدل و فرضيه

 -

 

 هاي برازش مدلنتایج شاخص -2جدول

 df/2 RMSEA RMR  NFI NNFI CFI IFI GFI AGFI شاخص برازش

 ميزان استاندارد

 ميزان تحقيق

 

 هافرضيه نتایج مربوط به -3جدول

 نتيجه ضریب مسير آماره تی مسير فرضيه

→

→

→

→

 

 

 گيريبراي مدل ساختاري و اندازه tآماره  -1نمودار 
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 يريگ جهينت -6
tه اول:يفرض

 

        

      

         

        

      

    

      

    

        

       

    

  

       

 

] [

      

    

 
 گيريضرایب استاندارد براي مدل ساختاري و اندازه -2نمودار
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tه دوم:يفرض

 

][ 

        

][

tسوم:آزمون فرضيه 

    

       

       

     

        

        

          

        

   

       

       

        

 ][

][

tچهارم:آزمون فرضيه 
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 يهادات كاربردشنيپ

 فرضيه اول يپيشنهادات در راستا

 

 

 

 

دومفرضيه  يپيشنهادات در راستا

 

 

 

 

سومفرضيه  يپيشنهادات در راستا

 

 فرضيه چهارم يپيشنهادات در راستا

 
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 منابع -7

 

 بازاریابی ابزارهاي تأثير گيرياندازه»

 )مطالع ه كنندگانمص رف  خرید رفتار بر سبز

  ،«تهران( شهر غرب: موردي

  

ثير ابزاره اي بازاری ابی   أبررسی ت  »

هاي كنندگان عضو شبكهسبز بر رفتار مصرف

،«اجتماعی در ایران

 

ب  ه »

 در ش ده  ری زي برنامه رفتار نظریة كارگيري

،«كنن دگان مص رف  س بز  خرید قصد بررسی

    

ن ي  يو تع یبررس  »

ع یل ب ه پرداخ ت ص نا   ی  ثر بر تماعوامل مؤ

س ت  یط زيمح یكوچک جهت كاهش آلودگ

،(«يشهرستانت س ار  ي)مطالعه مورد
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