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 مقدمه -1

-

 
 يبندبسته يدر طراح يتفکر استعار

 

 

 

 دهچكي
تنها در زبان استعاره را  يكس گريد در حوزه استعاره و ارتباط آن با علوم مختلف، ديبا استناد به مكتوبات جد

دانند. ة پيشا زباني ميشياند ينوع كنند و حتيّنوعي تفكر قلمداد مي استعاره را كند. امروزو ادبيات جستجو نمي

ها با تقويت اين اشد و آنطراحان ب يبرا يمحكم يتواند حامريشه در ناخوآگاه انسان دارد مي ر بكر كهن تفكّيا

رود بندي انتظار ميهخلق كنند. آنچه از يک طراح بست را يرينظيب يهاهاي مختلف نوآوريتوانند در زمينهر ميتفكّ

گردد و اقه معرفي مياهكار در جهت كار خلّک ريبه عنوان  ير استعارن مقاله تفكّينوآورانه است و در ا يكار ةارائ

 انجاميفي توص -يلي، پژوهش تحليكرد در طراحين نوع از رويا يريل در به كارگيبسط موضوع و تسه يبرا

ه بود، بهره برده شده است. محصول انجام گرفت ياستعار يطراح ةدر حوزكه  ييهااز مقوله گرديد. در اين پژوهش

ارائه  ،مشاهده كرد را ياستعار رتفكّ يپاتوان ردها ميموجود در بازار كه در آن يهابنديهاي مختلفي از بستهنمونه

ي برا يملّ ييهااستعاره يل نگرش طراحان ايراني بهتسه يبرا ين مقاله، آغازيا در شده يمعرف يبندشده است. دسته

 تواند راهگشا باشد.بندي با هويت ايراني نيز ميمحصولات است كه براي طراحي بسته
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 استعاره -2

 ف استعارهيتعر -2-1

][

"  

] [

][

                                                 
1- Metaphor 

2- Meta 

3- Pherein 

4- George Lakoff and Mark Johnsen 

5- Metaphors We Live By 
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1- Character 

2- Objective reality 

 يبصر يهااستعاره -2-2

] [

] [

][

][

:

                                                 
3- Attention 
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] [

 ادراک استعاره يچگونگ -2-3

][

                                                 
1- Allan Paivio 1925- 2016 

2- Dual Coding Theory 

] [

] [
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 ياستعارو  يتفكر طراح -3
-

][

                                                 
1- James George Frazar 1854-1941 

] [

] [

][

                                                 
2- Douglas and Isherwood 

3- Induction 

4- Deduction 

5- Scan 

6- Metaphoric Appreciation 

7-0 Transmitter 
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] [ 

] [

  ياستعاره در طراح يريگهدف از بكار -4

                                                 
1- Design 

][ 

] [

 

 هااستعاره يريدر بكارگ ينگرش عمل -4-1

                                                 
2- Pragmatic Intentions 

3- Experiential Intentions 

4- Paul Hekkert   

5- Nazli Cila 2013 
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 .يظرف عسل با الهام از فرم لانه زنبور -1شكل 

از فرم  ياستعار يبندعت و بستهيكندو در طب فرم -2شكل 

 كندو. يكل

 با الهام از بدن زنبور. يبندبسته فرم -3شكل 
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 هاعسل به مانند سس يبندبسته -4شكل 

ع كاغذ) سمت راست(  ينحوه استفاده از چسب ما -5شكل 

 مربا)سمت چپ( يدبنبسته يو استعاره آن برا

 هااستعاره يريدر بكارگ ينگرش تجرب -4-2

                                                 
1- Context 
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 شاعرانه ةد استعاريبا هدف تول يبنددو بسته -6شكل 

 يو اجتماع ياخلاق يهاامياز پ ييهانمونه -7شكل 

ان طنز گونه يبا هدف ب ياستعار يبندبسته يتعداد -8 شكل

 و لطافت طبع
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  يملّ يت بخشيهونگرش  -4-3

 

 
 زعفران يبندچند نمونه از بسته -9شكل 

 

 يريگ جهينت -5
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 منابع -6

«.فرهنگ اصطلاحات ادبي» 

هايي استعاره» 

«. كنيمها زندگي ميكه با آن

يال در صور خ» .3

 «شعر فارسي

استعاره. با ترجمه »  

 «. فرزانه طاهري

«. استعاره و شناخت» 

 

هاست كه در استعاره» 

 «. هستيم

شناسي محصولمعني.» 

 

 های به کارگیری استعاره در طراحیاهداف و نگرش -11شكل 
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