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 بندی در حوزه لجستیک نظامیبستهیر اصول امنیتی و اخلاقی تأث

  

 

 دهچكي
نمايد و سبب تمايز رقابتي زيادي ايجاد مي هايتوليدكنندگان مزيتل است كه براي بندي جزئي از محصوبسته

بندي در حمل و نقل و كاهش گردد. علاوه بر آن بستهمشابه ميساير توليدات  ازنشان تجاري  محصولات يک

تيكي بندي علاوه بر كاركردهاي اقتصادي و لجساما بسته ؛تأثير بسزايي داردتمام شده محصول هاي تمام شده هزينه

بندي مانند ويترين نمايانگر آن چيزي است كه به صورت واقعي يز دارد. زيرا بستهو امنيتي ن كاركردهاي اخلاقي

دارد، لذا در هاي پيراموني مصون نگه ميز آسيبمحصولات را اسوي ديگر از درون محصولات وجود دارد. 

زيست، طراحي مناسب، خوانا و واقعي بودن  را نظير دوستداري محيط هاييهاي امنيتي و اخلاقي شاخصحوزه

ير اصول تأث ،توان براي طراحان و توليدكنندگان در نظر گرفت. بنابراين در اين مقالهتصاوير و ... را مي ،لاعاتاطّ

به اين منظور از توزيع         گرفت. بندي از منظر خبرگان لجستيک مورد بررسي قرار اخلاقي و تأميني در بسته

 محتوايي و ،. روايي پرسشنامه به روش ظاهريشدتوزيع نفر از خبرگان حوزه لجستيک و امنيت  05امه ميان نپرسش

يت اصول اخلاقي و تأميني هاي پژوهش رعا( اثبات گرديد. مطابق يافته2/98پايايي آن به روش آلفاي كرنباخ ) نيز

 محصول سازي در چرخه نگهداري و ذخيره رديده وهاي لجستيكي گتواند سبب سهولت فرآيندبندي ميدر بسته

 .جلوگيري از وقوع صدمه و خسارت به محصول گرددموجب 
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 متدلوژي تحقيق -2

 

  روش بررسي -3

][

Ã

µÃ(x):R→[0,1]

µÃ(x)R[0,1]

 µÃ(x)

µÃ(x)

x0

µÃ(x)=(1)

µÃ(x)=(L,M,U)
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(1) µÃ(x)=  

 تابع فازي مثلثي -1شكل

- 

(2) +1,U2+M1,M2+L1)=(L2,U2,M2)+(L1,U1,M1(L

) 2U

- 

(3) ) 2U-1,U2M-1M,2L-1)=(L2,U2,M2(L-)1,U1,M1(L 

- 

(4) )2U1,U2M1,M2L1)=(L2,U2,M2)×(L1,U1,M1(L

- 

(5) ) 2/U1,U2/M1,M2/L1)=(L2,U2,M2)/(L1,U1,M1(L

- 

(6) = 1 -)1,U1,M1(L

- ɑ

(7) ɑ×(L,M,U) = (ɑ L, ɑ M, ɑ U)    

 

متغيرهاي كلامي -4

-

-

 

 هاعبارت كلامي براي درجه اهميت شاخص -1جدول 
 

 

 عبارت فازي معادل معني

 اثرگذار برعوامل تعيين درجه اهميت  -0
1

FMCDM 

p

                                                 
1- Fuzzy Multi Criteria Decision Making 
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(TFNS)

,j=1,2,…,n 

 

 

mn

j

i

m

j

(BNP)jBNPw

                                                 
1- Triangular fuzzy numbers 

BNP

 

jw j

jR j

 

 بنديمهم در طراحي بسته يهاشاخص -6

 لقدرت حفاظت از محصو -6-1

 مكرّر پذيريقابليت پلمپ -6-2
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 بنديايمني بسته -6-3

 ت حمل مناسبقابلي -6-4

بنديهزينه بسته -6-0

 

داري محيط زيستدوست -6-6

][

 بنديگرافيک نما و لوگوي بسته -6-7



 

    7631زمستان  -63شماره  -نهم سال     

 

   

 

 
تأث

قي
خلا

و ا
ي 
نيت
 ام
ول

ص
ر ا
ي

 
سته

ب
مي

ظا
ک ن

ستي
لج
زه 

حو
ر 
ي د

ند
ب

 

 بنديلاعات بر روي بستهاطّ -6-9

 بنديگذار در بستهعوامل اثر -7

 سازمان منابع مالي -7-1

-

مشكلات ساختاري -7-2

R&D

 مشكلات زير ساختي -7-3

 

  R&Dنبود واحد تخصصي  -7-4
R&D 

R&D 

 پژوهش هاييافته -9

 

                                                 
1- Research and Development  

2- Matlab 
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 هاها جهت اصلاح فرآيندبندي شاخصاولويت -2جدول 

 رتبه شاخص عنوان شاخص رديف

 

 

 يريگ جهينت -8

 

 

 

 منابع -15

يتتت اصتتول قتتانوني و اخلاقتتي در          رعا»

.«بنتدي و اثتر آن بتر انتختات مشتتري     بسته

 

عوامل مؤثر بر  بررسي»

نتدي ستبز و قصتد    بنگرش مشتريان به بسته

«هاد آنخري

 

ه بته  ضترورت توج ت  »

.«بنتدي مديريت در صنعت بستته 
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