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The pattern of consumption behavior of societies deeply affects the allocation of 

resources for production and distribution of goods and their economic, social and 

political development. This study explores the issue through an Islamic approach and 

tries to design and explain the Islamic model of consumers’ behavior by resorting to 

the Quranic verses as the main religious source. In other words, the main question of 

this research involves the Quranic indications of the consumers’ behavior. To find an 

answer to this question, all the verses of the Holy Quran were studied, and then 

coded through thematic analysis. In the first phase, 300 verses somehow relating to 

the subject were identified. Afterwards, in the analysis phase, 900 indicators were 

established. The indicators were categorized and refined into themes, and as the 

scope of the study expanded, further evidences were recognized as the main themes. 

They were analyzed with reference to the interpretation of Allameh Tabatabaei. 

Accordingly, by extracting four comprehensive themes, eight organizing themes and 

17 basic themes, and the themes of consumption behavior were derived from the 

Holy Quran and the model of consumption behavior was designed. 
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 چكيده
 چنین توسعههم منابع برای تولید انواع کالا، توزیع آن و، در تخصیص ایالگوی رفتار مصرف هر جامعه

حوزه پرداخته شده و این کننده دارد. در این مقاله با رویکردی اسلامی به اقتصادی، اجتماعی و سیاسی نقشی تعیین

نده تبیین کنعنوان منبع اصلی دینی، الگوی اسلامی رفتار مصرفکریم به تلاش بر این است که با تکیه بر آیات قرآن

کریم در رفتار  عبارت دیگر مسئله اصلی این پژوهش، پرسش از دلالتهای عملی آیات قرآنو ارائه شود؛ به

کریم، با روش تحلیل مضمون مورد مطالعه و  کننده است. برای پاسخ به این مسئله همه آیات قرآنمصرف

نوعی با موضوع مقاله مرتبط بود، جدا کریم که به آیه از آیات قرآن 033گذاری قرار گرفت. در مرحله اول شناسه

بندی و پالایش و با توسعه دامنه ها در قالب مضمونها دستهشناسه مشخص شد. شناسه 033و در مرحله تحلیل، 

ی و روایات تفسیری ذیل آیات، شواهد بیشتری برای ئطباطبا المیزان مرحوم علامه مطالعه با مراجعه به تفسیر

ی گردآوری و تحلیل شد. بر این اساس با استخراج چهار مضمون فراگیر، هشت مضمون مضمونهای اصل

کریم استخراج و الگوی رفتار  مضمون پایه، درختواره مضمونهای رفتار مصرف در قرآن 71سازماندهنده و 

 کریم ارائه شده است. مصرف از دید قرآن

گرایی در قرآن و روایات، رفتار اقتصادی مسلمان، اقتصاد و الگوی رفتار مصرف اسلامی، مصرف :هاكليدواژه

 .در قرآن و روایات مصرف
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 مقدمه
شناسان و گریزناپذیر از زندگی انسان امروز شده است. بسیاری از جامعهمصرف، جزئی

اند که مصرف و ایدئولوژی همبسته آن، یعنی مصرفگرایی، صاحبنظران علوم اجتماعی بر این عقیده

آید )باکاک، ، و کانون خانواده، معبد مجسم این دین به شمار میاست دین جوامع قرن حاضر

 (.1993و مایلس،  1831

های اجتماعی ناشی از الگوی مصرف، سبب شده است بندیها و هویتاهمیت یافتن تمایزها، رتبه

ی تعاملی ادی و موقعیت اجتماعی را در رابطههای زندگی اقتصاکه برخی از اندیشمندان، گونه

تری نیز در این زمینه ارائه شده که سبک زندگی دینی، سبک بندیهای گستردهتبیین کنند. تقسیم

زندگی فردی و حتی سبک زندگی سیاسی از آن جمله است. بر این اساس، جامعه مسلمان همواره 

در جامعه را با جدیت و پیوسته اصلاح ف باید با نگاه به الگوی مطلوب اسلامی، شیوه رفتار مصر

اند انگیزه مصرف خود را برای آنچه خلق تصادی اسلام، مسلمانان تشویق شدهکند. در نظام اق

 اصلاح کنند و آن را وسیله کمال خود قرار دهند. ،اندشده

های توان به زمینهاز جمله می مطالعه و بررسی کرد؛ توانمصرف را از زوایای گوناگون می

توصیف وضع موجود( و آثار و ل و عوامل( اوضاع و وضعیت فعلی )علگیری و رشد )شکل

ار های مختلف مطالعه کرد. آثتوان به شیوهز مید. هر یک از این موارد را نیپیامدهای آن اشاره کر

لعه کرد و در های گوناگون فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و سیاسی مطاتوان در قالبو پیامدها را می

 توان سطوح تحلیلی مختلفی را برگزید. هر یک از این قالبها نیز می

یکی از هدفهای  طول حیات، نیازی مردم درافی از نعمتهای الهی و بیکبرخورداری 

ها برای پرستش خداوند متعال و نزدیک شدن به مقام عدالتخواهانه اسلام به منظور فراغت انسان

انسان کامل است. رفع فقر مطلق و کاهش مداوم نابرابری و فقر نسبی از اجزای قطعی عدالت 

د، رفاه اقتصادی در اسلام است. هنگامی که رشد اقتصادی پایدار با این دو جزء ترکیب شو

ی در هایکه تحقق چنین ویژگی آید. بدیهی استمیها به دست اقتصادی عموم مردم برای تمام نسل

 پذیر است.های اسلام امکانسایه آموزه

نظام  مه جانبه، ساختاری و کیفی درون هرمدت، هتار مصرف دینی، فرایند تحول بلندتوسعه رف

های گسترش جمعیت را از راه گسترش ظرفیتبه  رو ه نام جامعه است که نیازهای واقعیاجتماعی ب
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منظور دستیابی به حیات طیبه با روشی عقلانی مادی و معنوی انسان در بستر عدالتی فراگیر به

 (. 99پورفر و احمدی: نقی ؛111: 1831)جهانیان،  کندبرآورده 

زندگی مادی و ارهای ناشی از ها و فشهدف نهایی گسترش ظرفیتها، پدید ساختن انواع اضطراب

گرایی در الگوهای توسعه متعارف نیست، بلکه هدف، دستیابی به آرامشی پایدار است که مصرف

آید که حیات طیبه خداوند متعال و انسانهای متعالی به دست میدر نتیجه ارتباط مستمر و آزادانه با 

ستی با خداوند متعال، شود. توسعه مطلوب و رفتار مصرفی دینی، سعادت را در پیوند دونامیده می

(. 111: 1831پورفر و احمدی، )نقیبیند و نه در مصرف بیشتر مولد میاولیای الهی، خانواده و کار 

کننده سبک زندگی غالب راهبردی دارای اهمیت بسزایی است؛ چرا که تعیین از نگاه رفتار مصرف

یم و روایات کر ات قرآننگاهی به آیها و جوامع است. و سعادت یا شقاوت افراد، خانواده

جایگاه این موضوع از ... بیانگر اهمیت و های تدبیر معیشت، اسراف، انفاق ومعصومین با کلیدواژه

 .دیدگاه دین است

کننده دینی است، های مربوط به رفتار مصرفکه بیانگر مؤلفه در همین راستا، طراحی الگویی

. در این تحقیق برای دستیابی به دنبال آن است ضرورت اولیه تحقق این آرمان است که این تحقیق

و روایات تفسیری ذیل آیات  کریم یات قرآناسلام، تمامی آ های مصرف از دیدالگویی از گونه به

 با استفاده از روش تحلیل مضمون مورد بررسی قرار خواهد گرفت.  منتخب
 

 مبانی نظری و پيشينه پژوهش
 كنندهشناسی مصرف و رفتار مصرفمفهوم

کننده به مطالعه تمام فرایندهای انتخاب، استفاده، کنارگذاری محصولات، رفتار مصرف

منظور ارضای نیازها و نیز بررسی ها و سازمانها بهخدمات، تجربه و افکار توسط افراد، گروه

 (. 1: 1831پردازد )هاوکینز و دیگران، تأثیرات این فرایندها بر مشتری و جامعه می

کنندگان و فرایند مصرف، مزیتهای متعددی را دربر دارد. این ک صحیح از مصرفداشتن در

گیری، تهیه مبنای شناختی از طریق تحلیل مزیتها شامل کمک به مدیران در جهت تصمیم

کنندگان برای وضع قوانین مربوط به خرید و کنندگان، کمک به قانونگذاری و تنظیممصرف

-گیری بهتر است؛ بهکنندگان در جهت تصمیمکمک به مصرف فروش کالا و خدمات و در نهایت

تواند در فهم عناصر علوم اجتماعی به ما کمک کند که رفتار کننده میعلاوه مطالعه رفتار مصرف
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 (. 38: 1831دهد )موون و مینور، انسان را تحت تأثیر قرار می

، شکل الگوی متعالی، مصرف در صورت پایبند نبودن به در سبک زندگی غالب امروزی

اشد، ای حیاتی در خدمت انسان بهد و به جای اینکه به عنوان پدیدهدطبیعی خود را از دست می

بیش شود و مصرف آورد و به این ترتیب، وسیله به هدف تبدیل میانسان را به خدمت خود درمی

رو، بخشی شود. از اینها میناهنجاری یها، تباهیها وها، فخرفروشساز انواع لغزشها، اسرافاز حد، زمینه

سازی درباره مصرف و آموزش درست مصرف کردن اختصاص یافته از آیات قرآنی به فرهنگ

روی در مصرف، پرهیز از اسراف و تبذیر، پرهیز از هدر است. آیات و روایاتی که در آنها به میانه

سازی برای مصرف پی فرهنگهمه در شتن اموال اشاره شده است،دادن اموال و پرهیز از راکد گذا

به شناخت سطوح گوناگون رفاه و  مورد نظر اسلام در حوزه مصرفتشخیص دقیق الگوی  .است

 بندی نیازهای آدمی بستگی دارد. طبقه

موضوع تحقیق و مرور  های مربوط بهمن بررسی دقیق مفاهیم و کلیدواژهدر این تحقیق، ض

ی هر یک از آنها در شده و دستاوردهاکننده مطرحرفتار مصرفالگوهای  به مهمترین ادبیات نظری

کننده در طول فرایند تصمیم، خرید و مصرف مصرفهای مربوط به رفتار شناخت و تبیین ویژگی

و به این  گیرددر این زمینه مورد بررسی قرار می پس از آن پیشینه تحقیقات شود؛پرداخته می

کریم فراهم  از دید قرآن کنندهی اسلام برای رفتار مصرفطراحی الگوی پیشنهاد زمینهترتیب، 

 .شودمی

 كنندهرویكردهای نظری در مطالعه رفتار مصرف

کننده با رویکردهای مختلفی انجام شده است. در یک مطالعات مربوط به رفتار مصرف

 :شودشناسی کلی این مطالعات در قالب پنج رویکرد ذیل خلاصه مینوع
 

 كنندهرویكردهای نظری در مطالعه رفتار مصرف. 1 جدول

 علل رفتار فرد رویكرد ردیف

 منطقی و اقتصادی بشر اقتصادی 1

 تأثیرات بیولوژیکی روان پویشی 2

 وقایع بیرونی رفتارگرا 3

 مفاهیم درونی بشردوستانه 4

 شناخت درون فردی شناختی 5
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د که کنانگیزه تلقی می ـ منطقی و خودکاملاً  یموجود بشر را به عنوان ،1رویکرد بشر اقتصادی

 د.گیرری با صرف کمترین تلاش میوساس توانمندی خود در افزایش بهرهااتش را برتصمیم

 آغاز بیشتر مطالعات در این حوزه بشر اقتصادی اولین بار در اواخر قرن نوزدهم و در اصطلاح

 .(Persky, 1995)کار گرفته شد ه ب

نند آنچه در این د، مابه صورت منطقی و عقلانی عمل کن ای اقتصادیر فضفرد بخواهد د اگر

های مصرفی که در دسترس است آگاهی داشته باشد و می گزینهشود، باید از تمارویکرد مطرح می

 عمل بهینه مشکلی نداشته باشد بندی کند و از لحاظا را به صورت صحیح رتبههبتواند آن

((Schiffman and Kanuk, 2007 .در فرایند آل ایدهمحاسبه یک امها، بیشتر به عنوان این گ

ت، انگیزه و زمان کافی اطلاعا کنندگان کمترشود؛ چرا که مصرفگیری فرد تصور میتصمیم

و  اساس عواملی که کمتر منطقینقصی در اختیار دارند و اغلب بربرای چنین تصمیمات کامل و بی

به علاوه، افراد . (Simon, 1977)ند کنعقلائی است، مانند روابط اجتماعی و ارزشها، عمل می

 هریطور که نظبهینه، همان هایرضایتمندی هستند تا انتخاب گزینهدنبال گونه هستند که بهاغلب این

ظارات انت هریو یا نظ؛ (Simon, 1977)د کنمون هم این مطلب را تأیید میبخشی سایرضایت

د شوکه عقلانیت محدود را شامل می (Kahneman and Tversky, 1979)کانمن و تیورسکی 

(simon, 1991). 

( 1311 ـ 1989محققی به نام سایموند فرود ) به مطالعه: این رویکرد بیشتر 3رویکرد روان پویشی

 یر پیامدهایثتأن رویکرد این است که رفتار فرد تحت ادعای ای  .(Stewart, 1994)منسوب است 

 ,Arnold) ندکاست که ناخودآگاه عمل می هاییو یا محرک بیولوژیکی )از طریق قوای غریزی(

Robertson et al. 1991 )نفس نبه را برای روان انسان تعیین کردد سه جیطوری که فروبه :

 دند،کریسئله تحقیق ماین م . دیگر دانشمندان که دربارۀ(Freud, 1923)انسان، خود و فراخود 

 دند.عوامل محرک دیگری را شناسایی کر

د و نه شوکرد، این است که رفتار توسط محرکهای بیولوژیکی تعیین میتفکر اصلی این روی

 های محیطی.توسط تشخیص فردی یا انگیزه

ان هاست که بیهطور کلی رویکرد رفتارگرایی، شامل گروهی از فلسف:  بهرویکرد رفتارگرا

 

1. Economic man 

2. Psychodynamic 
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ها انجام یزی است که ارگانیزمو این تمام آن چ شودرفتار توسط وقایع بیرونی تبیین مید که کنمی

(. در ده عنوان رفتار درنظر گرفته شوتواند بو احساساتی که می ها، تفکراتفعالیت دهند )شاملمی

ین شود. از افرادی که در تبیین امی به عوامل بیرون از فرد نسبت داده این رویکرد، علت رفتار

شدن که شرطی کسی ،(1981 ـ 1391توان از ایوان پولو )، میرویکرد نقش مؤثری داشتند

رد و نگر را رد ک، کسی که روش درون(1313 ـ 1913)د، جان واتسون کلاسیک را بررسی کر

 Eysenck) شدن کنشگر را مطرح نمود، نام برد( کسی که شرطی1911 ـ 1991بورس اسکینر )

and Keane, 2000.) 

کننده های خاص از رفتار مصرفن رویکرد جدید به دنبال درک جنبهای  رویکرد بشر دوستانه:

یندهای عمومی پردازد؛ نه فراکننده میرای مصرفنگرانه باست و به جستجوی مفاهیم درون

(Stewart, 1994) . 

تعیین شده  1999پردازد که توسط ناتاراجان و بگزی در سال این رویکرد به سه حوزه کلی می

واقعی خرید و آنچه درنهایت اتفاق  . فاصله بین نیت3گیری در تصمیم . نقش احساسات1است: 

 دوستی. بود مفهوم نوعنه بازاریابی و ری. شیوع مفهوم خودپرستی در نظ8. افتدمی

دهد. نسبت می شده را به شناخت درون فردیرویکرد شناختی، رفتار مشاهده :رویکرد شناختی

 Ribeaux and) شوددرنظر گرفته می« پردازشگر اطلاعات»این رویکرد به عنوان  فرد در

Poppleton, 1978) . یک رشته ظهور پیدا کرد و به عنوان  31روانشناسی شناختی در اواسط قرن

حدود سال  در 1پاسخ توسط هبـ  ارگانیزمـ  مطالعاتی کاربردی مطرح، و با ارائه الگوی انگیزش

 . (Cziko, 2000) دمیلادی معروف ش 1911

اساسی  یندهای درون فردیاکه در فر معرفی کرده و توسعه داده این رویکرد عوامل مختلفی را

فاکسال  .(Sternberg, 1996): ادراک، یادگیری، حافظه، تفکر، احساس و انگیزش است

 : کننده ارائه کرده استن رفتار مصرفتبیی نقطه قوت رویکرد شناختی را ابزار چهار (18:1990)

برای  3ابزار جذاب شهودی ه، آن را بههای عام از مباحث روزاننزدیکی این  رویکرد به تبیین

 تبیین رفتارهای روزانه )مانند خرید و مصرف روزانه( تبدیل کرده است. 

ها، نیازها و یات، خواستهکنندگان به تشریح تجربیات خود در قالب نظرتوان مصرف

 

1. Hebb 

2. Intuitively 
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که شرح تبیین در راستای همان چیزی انجام خواهد شد  دهد که هرهایشان این اطمینان را میانگیزه

 .داده شده است

 د.کنجدید تحقیقات ارائه می ای برای وحدت و اجماع در زمینه رشتهسنجهاین رویکرد 

شناختی، توسعه و تکامل های های انسانی از تبیینماعی و رشتهاجت استفاده روزافزون علوم

کارگیری ورودیهای نظری و هکننده را از طریق باین حوزه از تحقیقات رفتار مصرف مفهومی

 به همراه داشته است. های دیگرروشی از رشته

 كنندهشناسی الگوهای شناختی رفتار مصرفگونه

 : شودکلی تقسیم میکننده به دو دسته الگوهای شناختی رفتار مصرف

 های تحليلیالگو

کند. کنندگان ارائه میرفتار مصرف کنندهوبی برای اجزای اصلی تبیینچارچ 1های تحلیلیالگو

رده بین این عوامل را در قالب فرایند و روابط گست کندتعیین میرا ها عوامل مؤثر بسیاری این الگو

« 3های کلانالگو»ا با عنوان ه، این الگوگستردگی ه دلیلد. بدهیکننده نشان مگیری مصرفتصمیم

گیری خرید، این الگوها نوعاً پنج گام سنتی فرایند تصمیم. (Kassarjian, 1982)د شوشناخته می

و ارزیابی نتیجه را دنبال ها و انتخاب ، جستجوی اطلاعات، ارزیابی گزینهیعنی تشخیص مسئله

رفتار  هرینظ .(Erasmus, Boshoff et al. 2001, Schiffman and Kanuk, 2007) ندکمی

 Blackwell, miniard) کنندهو الگوی تصمیم مصرف (Howard and Sheth, 1969)خریدار 

et al, 2001) دو نمونه از طیف گسترده الگوهای تحلیلی است. 

 های تجویزیالگو

ند ککننده ارائه میتار مصرفدهی رفراهنما یا چارچوبی برای سازمان 8های تجویزیالگو

(Moital, 2007) .و نیز ارزیابی اثر  ندها ظهور پیدا کاست که باید مؤلفه ها شامل ترتیبیاین الگو

Fishbein and Ajzen ,) 1کنش استدلالی هریعلل قطعی است. از میان الگوهای تجویزی، نظ

تر مورد ارجاع قرار گرفته شده ، بیشAjzen), (1985 1ریزی  شدهه رفتار برنامهریو نظ (1975

 

1. Analytical Model 
2. Grand Models 
3. Prescriptive 
4. Theory of Reasoned Action 
5. Theory of Planned Behaviour 
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 . است
 رویكردهای پژوهشهای اسلامی در حوزه رفتار مصرف كننده. 2جدول 

 پدیدآورنده رویكرد پژوهش

نشناختن یا پرداختن 

 های مصرفبه نظریه

بیان مصداقی برخی آیات به صورت جزئی در 

 حوزه مصرف
 (7031کلانتری )

شناخت یا پرداختن 

 های مصرفبه نظریه

مقایسه الگوهای 

مصرف با رفتار 

 صورتبهاسلامی 

 جزء نگر

پرداختن به شیوه تحلیل 

کننده در رفتار  مصرف

 اقتصاد متعارف

(، 7031منور اقبال ) ،(7031خان )فهیم

 (7033( و عزتی )0333چپرا )

پرداختن به مبانی و 

اصول وضع شده رفتار 

 مصرف کننده

 (7030حسینی )

مصرف با رفتار اسلامی به مقایسه الگوهای 

 نگرصورت کل

(، 7030(، متولی )7031محمد عبدالمنان )

خان (، فهیم7031، 7031آصف محمد )

(، مختار 7037(، منور اقبال )7031)

 (7031( و میر معزی )7030محمد )

 

 پيشينه تحقيق
فرد مسلمان یا با واکاوی و مطالعه در زمینه رفتار مصرف و الگوهای مصرف با قید اسلام و یا 

 :شویمرو میهدینی به عنوان فاعل آن با نتایج ذیل روب

ها و گوهای مصرف در اقتصاد خرد و کلان به بیان آیهبدون توجه به ال برخی از تحقیقها

های مصرف به صورت جزئی مانند توصیه درباره خوراک، بهداشت، روایتهای اسلامی درباره روش

( در 1831گوی مصرف کلانتری ) توان به تحقیق اسلام و الکه می اند... بسنده کردهسکن، تفریح وم

های مصرف در اقتصاد کلان و الگوهای مبتنی د. برخی نیز ضمن آشنایی با نظریهباره اشاره کراین

های آنها با ها، اصول و نتیجههاست به مقایسه آن الگوها در فرضیهاقعیتبر آنها که زبانشان بیان و

 های مثبت آناند که پایبندی ارزشها است و در صدد بیان تقویت جنبهپرداخته اسلامیرفتار مصرف 

، 1911، 1911، 1918منذر قحف ) اند که از این افراد برخی مانندالگو نسبت به الگوهای دیگر بوده

و  های خرد رفتار مصرف پرداخته،(، فقط به جنبه1833(، حسینی )1833(، عزتی )3113، 1991
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(، 1931، 1931(، آصف محمد )1939(، متولی )1931یگر نیز مانند محمد عبدالمنان )برخی د

( پا را فراتر 1831( و میر معزی )1939(، مختار محمد )1931(، منور اقبال )1931خان )فهیم

 اند. های کلان آن نیز نظری کردهه جنبهگذاشته و ب

( فقط درباره مبانی و اصول 1833)سینی های خرد پرداخته، برخی مانند حاز کسانی که به جنبه

( منور اقبال 1931خان )فهیم ، و برخی مانند،کننده مسلمان بحث کردهشده رفتار مصرفوضع

شده از جمله هدف ( با ذکر اجمالی مبانی و اصول وضع1831( و عزتی )3111(، چپرا )1931)

و تبذیر و وجوب یا استحباب حرمت اسراف  و فرض ارزشهایی محدود مانندکننده مسلمان مصرف

کننده در اقتصاد متعارف رفتار به شیوه تحلیل رفتار  مصرفانفاق در اسلام، به تحلیل فنی آن 

 اند.پرداخته

، اسد زمان اندلمان از ناحیه هدف آن پرداختهکننده مساز کسانی که به تحلیل رفتار مصرف

هستند. آنان هدف  (193: )همانو انس زرقاء ( 118: 1811)سیزده تن از اندیشمندان، ( 1931)

که با ارزشهای اسلامی  دانندمی ای از مصرفدر حداکثر کردن مطلوبیت در دامنهکننده را مصرف

کننده مسلمان را حداکثر کردن ( هدف مصرف1833( و عزتی )1991. سید عقیل )شودمحدود می

( رستگاری 1993قحف ) اوند، منذر( محبت یا رضایت خد1811) مطلوبیت دنیا و آخرت، صدر

در چارچوب  ( تطابق رفتار با احکام شرع یا رفع نیاز خود و دیگران1993) ، صدیقیدنیا و آخرت

از ناحیه شریعت و  ( دنبال کردن مصلحت1991 ،1993 ،1931( فهیم خان )1: اصول اسلامی )همان

؛ 181 :1811زده تن از اندیشمندان، )سیپدید ساختن تعادل و توازن میان نیازهای دنیایی و آخرتی 

کنندگان مسلمان سانی که به تحلیل فنی رفتار مصرفچنین کاند. همدانسته (111: 1833حسینی، 

ر مصرف فرد مسلمان د هایاگون به تحلیل چگونگی تقسیم هزینههای گوناند، به شیوهپرداخته

، مصالح جامعه و راه خدا ای دیگرانانداز( برای خود و در مصرف برفعلی و آینده )در قالب پس

( فروض و احکام ارزشی را به صورت قید در رفتار 1993اند که برخی مانند فهیم خان )پرداخته

در چارچوب ( گنجاندن آنها را 1993مصرفی وی لحاظ کرده و برخی دیگر مانند انس زرقاء )

برخی همانند منذر قحف (. 881: 1811جمعی از نویسندگان، اند )فروض حقوقی ترجیح داده

( دو دسته متغیر مصرف حال و مصرف در جهان آخرت را وارد تابع مطلوبیت خود کرده و 1993)

( به تحلیل 1993) اند و برخی مانند فهیم خانسازی مطلوبیت پرداختهبه حداکثر مطابق روش معمول

 اندراه خدا پرداخته های درانداز، مخارج مصرفی و هزینهین پسکننده ما بفنی رفتار مصرف
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 (.883: 1831)جمعی از نویسندگان، 

با موضوع  کریم تحقیق در مقایسه با پیشینه، بررسی جامع و متمرکز آیات قرآن نقطه تمایز این

کننده مسلمان فیابی به الگوی قابل اجرا برای سبک زندگی مصررفتار مصرف در جهت دست

 . است

 

 پژوهششناسی روش
لذا تحلیل مضمون  رود؛یشمار مبرای تحلیل اطلاعات کیفی به ییندافر ،روش تحلیل مضمون

همه  یمیکیفی )اگر نگو یر روشهابیشتدر  تواندیاست که م یفقط روش کیفی نیست بلکه فرایند

چنین این روش امکان تبدیل اطلاعات کیفی به کمیّ را فراهم کار رود. همکیفی( به یروشها

برای شکستن متن و یافتن نکات معقول و  ایشیوهمضمون  لی(. تحل1 :1993 س،یاتزی)بو کندیم

براون و  دهی(. به عق38 :1891 و همکاران، یجعفریبرجسته روشنی در درون متن است )عابد

آن،  یایاز مزا یکیدرنظر گرفت که  یاژهیروش و دیمضمون را با لی( تحل3111کلارک )

 یالگوها یو گزارشده لیتحل ف،یتعر یبرا یمضمون روش لیاست. تحل یریپذانعطاف

شما را به شکل  یهاروش مجموعه داده نیکاربرد، ا نیها است. در کمتر( درون دادههانو)مضم

 (.33: 3111)براون و کلارک،  ندکیم فیو توص یسازمانده قیو دق یئجز

ت. شبکه یابی پژوهشگر به شبکه مضمونها اسدستیکی از نکات مهم در روش تحلیل مضمون، 

 :کندیممند مضمونها براساس یک روشی مشخص، مضمونهای زیر را نظام

 ها و نکات کلیدی متن: شناسه1هیپاالف( مضمونهای 

 پایه : مقولات ترکیب و تلخیص مضمونهای3دهندهسازمان ب( مضمونهای

 سپس : مضمونهای عالی دربرگیرنده اصول حاکم بر متن به عنوان کل8ج( مضمونهای فراگیر

که در آن مضمونهای برجسته هر یک از  شودیمی شبکه وب رسم هانقشهبه صورت  این مضمونها

ش تهیه رو. شبکه مضمونها به عنوان شودیماین سه سطح همراه با روابط میان آنها نشان داده 

 مقدمات تحلیل یا ارائه نتایج پایانی تحلیل نیست.

 

1. Basic Themes 

2. Organizing Themes 
3. Global Themes 
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 (23 :1331 همكاران، و یجعفریعابد) هانومضم شبكه یک ساختار. 1 شكل

 

رفتار مربوط به  هاینوها و مضمگزاره، کریم قرآنآیات کل متن دقیق در این روش با تحلیل 

تشکیل  و مورد تحلیل و بررسی قرار گرفت که حاصل آن و مشخص شد ،کننده شناساییمصرف

کریم، و تحلیل  قرآن تحلیل مضمون، آیاتبود. بر این اساس، محور اصلی در  هانوای از مضمشبکه

 . گذاری اولیه استآنها مبنای شناسه

از منابع کلیدی زیر برای حفظ  تحلیل مضمونکارگیری روش ه اطمینان از دقت در ب به منظور 

 ها استفاده شده است:یافتهروایی 

 گذاری رفت و برگشتیـ تحلیل آیات مرتبط در فرایند شناسه

 شدهتفسیری ذیل آیات شناساییالمیزان و تحلیل روایات  ـ تفسیر

منظور کریم به نآقر گیری از اصول روش تحلیل مضمون، تمامی آیاتبر این اساس با بهره

شناسه از آیات استخراج  911بر  و بالغ های مرتبط با مفهوم مصرف شناسایی،شناسایی تمام شناسه

آیات مورد  ، تمامتفسیر المیزانبا مراجعه به  ور اطمینان از روایی تحلیل مضمونده است. به منظش
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 چنین با مراجعه به روایات تفسیری ذیل این آیات، تلاش شدبررسی و تحلیل قرار گرفته است. هم

های در لایه گذاریبندی و شناسهبت به دستهدر بابهای مرتبط با مصرف، نس تا ذیل روایات

مراجعه به  با تقویت شود. سرانجامها ، اعتمادپذیری یافتهو نیز فراگیرمضمونهای سازماندهنده 

 واقع گردید. وبارهدصحت روند تحلیل مورد ارزیابی  های هر مرحله،خبرگان و ارائه یافته

ها در روش تحقیق کیفی و بخشی به دادهبینی شده برای اعتباروشهای پیشالبته با توجه به ر

که به عنوان استاد،  ،م قرآنینظر در حوزه علو، مراجعه به خبرگان و افراد صاحبتحلیل مضمون

صورت گرفته است. جامعه آماری خبرگان، شامل یک نفر از  ،محقق و یا نویسنده فعالیت داشتند

طباطبایی، یک نفر از خبرگان حوزه اقتصاد اسلامی امهخبرگان روش تحلیل مضمون از دانشگاه عل

دانشگاه تربیت مدرس و  علوم قرآنی اندات، یکی از اساز اعضای مجمع تشخیص مصلحت نظام

آملی بوده  ر تسنیم مربوط به آیة الله جوادیقرآنی حوزه و مسئول تألیف تفسی انداتیکی از اس

 شود.قیق پرداخته میدر ادامه به تشریح روش تح بر این اساس است.

 

 های پژوهشیافته
 و داده منابع آوریجمع

محقق برای دستیابی  .دکرکریم مراجعه  قرآنبه منبع  سازی منابعدر مرحله آمادهمحقق 

شدن در دایره واژگان های مرتبط با موضوع تحقیق و جلوگیری از محدوددادهحداکثری به 

د مطالعه و بررسی به صورت تک به تک مور کریم را از ابتدا تا انتهای آن نکلیدی، همه آیات قرآ

لحاظ محتوایی، مربوط به موضوع تحقیق طی این مراجعه و بررسی، آیاتی که به  قرار داده است.

گذاری، طراحی مقوله و درنهایت انعکاس ها به منظور شناسهولشده و در جد بوده است، شناسایی

 های محقق به همراه تطبیق با تفسیر آمده است.  استنباط

شناسه،  911ها و از میان آنآیه جدا شده  811حدود  کریم، پس از بررسی کامل آیات قرآن

گذاری، شناسه مراحل پس از .آنها صورت گرفته است گر مراحل تحلیل دربارۀیو دد شناسایی مور

طباطبایی  علامهالمیزان  ها به تفسیرهای محقق برای اعتباربخشی به استنباطتدوین مقوله و استنباط

و و در مواردی که استنباط محقق به اصلاح  شد ایشان ذیل این آیات منعکس مراجعه شد و نظر

گذاری آیات، پس از پایان این مرحله، شناسه بر مبنای تفسیر صورت گرفته است. داشتهتعدیل نیاز 
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دهنده و فراگیر و بر مبنای روش تحلیل مضمون صورت گذاری پایه، سازمانشناسه مرحله طی سه

 گرفت.

 ،استکننده رفتار مصرف الگویبر موضوع  تحقیقهرچند تمرکز لازم به ذکر است، 

ظر ننیز مد بوده است،مصرف مربوط موضوع رفتار به  هم از نظر محقق  غیرمستقیمکه  هایینومضم

های تحقیق ن در یافتههمچون آخرت، خداباوری و مانند آ هایینورو شاهد مضمقرار گرفت. از این

ان خاصی نازل شده کریم با شأن نزول خاص و در زمان و مک ؛ ضمن اینکه، آیات قرآنهستیم

قابل برداشت از آیات به الفاظ ظاهری و شأن نزول آن،  هاینمحدودکردن مفاهیم و مضمواست و 

است که  این محقق محروم شدن ما از این منبع لایزال وحیانی را به همراه دارد. بنابراین اعتقاد

کند. تواند بر موضوع تحقیق دلالت مربوط بودن ظاهر آن، میرغم غیربسیاری از آیات قرآن، به

آوری شده داشته جمعبر موضوع تحقیق دلالت  ونهایی که محتوای آنها از نگاه محققمبراین، مضبنا

 و مورد تحلیل قرار گرفته است.

تغییر و بهبود یند تحقیق، مورد و مستمر در طول فراها به صورت پویا شناسهشایان ذکر است که 

چنین هم و ایستا نبوده است. عمل مقطعی در این تحقیق، گذاریشناسه ،در واقع .قرار گرفت

شدن تحلیل و بلوغ و تکامل ترکه منجر به دقیق به این دلیلها با یکدیگر شناسهمقایسه مستمر 

 مورد اجرا قرار گرفته است. تحقیقضروری بود که در این  شد،ها منجر میشناسه تدریجی

 استخراج مضمونهای پایه

پس از  دهد که طی آنشناسایی شده را نشان میهای نای از دو گروه از مضمونمونه 8دول ج

استفاده  بندی اولیه آنهاهای پایه برای دستهنهای مرتبط، مضموشناسایی آیات و استخراج شناسه

و شده، روایات تفسیری های شناساییرفت و برگشتی میان شناسه فرایندشده است. این امر در 

 یافته است. ترشرتبط به صورت تدریجی و تحلیلی گسر آیات مدیگ
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 استنادات و دليل افراز مضمونها. 3جدول 

 دليل انتخاب پایه مضمون های شناسایی شدهشناسه مأخذ
 مضمون

 سازماندهنده
 مضمون فراگير دليل انتخاب

(؛ 0و  7حمد )آیات 

، 013، 010بقره )آیات 

010 ،017 ،070 ،077 ،

701 ،710 ،17 ،00 ،

عمران )آیات ( آل0

730 ،731 ،00 ،01 ،

(، 13(، نساء )آیه 01

(، هود 773)آیه  انعام

(، رعد )آیه 1)آیه 

(، 1(، ابراهیم )آیه 01

و  770نحل )آیات 

 03(، اسراء )آیات 771

(، کهف )آیات 07و 

 (، ...10تا  00

 ،(0) کارها همه در خدا یاد

 (7) خدا به کردن توکل

 (0) خداوند فضل

 (7) الهی رضوان

 (7) خداوند رحمت

 (0) خداوند ربانیت

 (7) خداوند بودن حلیم

 (7) حمد

 (0) خداوند بودن مالک

 (7) خداوند بودن قدیر

 (0)خداوند بودن بصیر

 (0) خداوند بودن رزاق

 (0) الهی نزولات به ایمان

 (7) حساببی رزق

 (01) رزق وسعت تملک

 خدا باوری

این مضمون به 

شناخت صفات 

خداوند و رابطه عبد و 

دارد.  معبود اشاره

صفاتی که چگونگی 

ادراک و باور به آنها 

بر رفتار مصرف تأثیر 

دارد؛ مثلاً اینکه ما 

خداوند را مالک و 

رزاق در این عالم 

بدانیم حتماً در نوع 

رفتار مصرف ما 

 اثرگذار خواهد بود.

باور به حیات 

 اخروی

مجموعه 

مضمونهای پایه 

این حوزه بیانگر 

باور و نگرش فرد 

که  به حیاتی است

جهتگیری رفتار 

در این دنیا باعث 

گیری آن شکل

 است.

مندی غایت

 رفتار انسان

، 010، 037بقره )آیات 

(؛ 11، 773، 011، 010

و  03انفال )آیات 

 777(؛ توبه )آیات 13

(؛ نحل )آیه 7070و 

(؛ 70(؛ اسراء )آیه 01

، 03، 1کهف )آیات 

(؛ 01(؛ نور)آیه 11، 03

(؛ لقمان 0نمل )آیه 

(؛ غافر )آیه 1)آیه 

(؛ 01(؛ شوری )آیه 10

، 07، 00حدید)آیات 

( حشر )آیه 1، 73

 73(؛ صف )آیات 73

(؛ تغابن )آیه 77و 

 (03(؛ مزمل )آیه 71

 (1) معاد

 نزد دنیا این رفتار پاداش

 .(01) است خداوند

 (0) جهنم آتش

 (0) انسان بودن عابد

 (0) تزکیه

 پروردگار با خاشعان ملاقات

(0) 

 (0) رفتار ذره

 (70) خیر

 (0) درجه دریافت

 (1) فلاح

 (7) عظیم اجر

 (7) گرفتن مهلت

 (7) فقر از ترس

 معاد باوری

مضامین ذیل این 

مفهوم به شناخت 

ماهیت دنیا و رابطه آن 

پردازد. با آخرت  می

اینکه فرد، اعتقاد به 

معاد و جهان پس از 

مرگ داشته باشد، 

چگونگی برخورد و 

تعاملش با دنیا، کسب 

مال و چگونگی 

مصرف آن متفاوت 

خواهد بود. فرد 

باور، رفتار آخرت

مصرف خود را با 

 انداز سرمایهچشم

برداری گذاری و توشه

برای آخرت، تنظیم 

 خواهد کرد.
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 استنادات و دليل افراز مضمونها. 3جدول ادامه 

 دليل انتخاب پایه مضمون های شناسایی شدهشناسه مأخذ
 مضمون

 سازماندهنده
 مضمون فراگير دليل انتخاب

، 733، 711بقره )آیات 

(؛ 010، 001، 071

، 3، 1، 1نساء )آیات 

(؛ انفال )آیه 711، 01

(؛ 13(؛ توبه )آیه 17

(؛ نور 01اسراء )آیه 

(؛ روم )آیه 00)آیه 

(؛ 70(؛ ذاریات )آیه 03

(؛ معارج 1)آیه  حشر

(؛ بلد 01و  01)آیات 

(؛ 71تا  70)آیات 

 (73و  0)آیات  ضحی

 (1( )السبیلابن) مانده راه در

 (7( )دربند) اسیر

 (1) خویشاوندان

 (1) یتیم

 (0) سائل

 (03) تنگدست

 (0) ضعیف

 (7( )بنده) موالی

 (7( )قلوب تألیف) کفار

 (0) اللهسبیل

 (0) خلف

 (0) اولاد

 (7)دور همسایه

 (7) نزدیک همسایه

 (7) سفیه

 (7) صدقه عاملان

( کمتوان بدهکار) غارمان

(7) 

وابستگان 

 مصرف

این مضمون 

سازماندهنده شامل 

های مختلفی گروه

است که به عنوان 

مخاطبان رفتار و یا 

کنش مسلمان خواهد 

 بود.

 دگراندیشی

این مضمون در 

کنار مضمونهای 

این بخش به 

توجه انسان به 

غیر خود در 

مصرف معطوف 

است. بر مبنای 

این مضمونها، 

دیگران در 

رف انسان مص

 موضوعیت دارند.

موضوعیت 

 مصرف

 

 :است بندی شدهمضمون فراگیر دسته در چهار شدهمفاهیم شناسایی این نمونه تمام اساسبر

 )غایت مصرف در حیات دنیوی و غایت مصر سازماندهندهدو مضمون  غایت مصرف: شامل

 ف در حیات اخروی(

)موضوعیت خویش در مصرف،  سازماندهندهدو مضمون موضوعیت مصرف: شامل 

 موضوعیت دیگران در مصرف(

 )حسن فاعلی مصرف و حسن فعلی مصرف( سازماندهندهدو مضمون  هنجار مصرف: شامل

 مصرف و نوع مصرف( سازماندهنده )رفتاردو مضمون  تعین بیرونی مصرف: شامل

 كنندهكشف شبكه مضمونهای رفتار مصرف

 د.شو( و پایه اشاره میدهنده )اصلیهای سازماننمضمو فراگیر، هایندر ادامه به تبیین مضمو
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 مندی در رفتار مصرفغایت. 1

، در سازماندهنده است شناسه 138 کریم که شامل نشده در قرآاین حوزه از مفاهیم شناسایی

بندی شده است که به غایت مصرف با عنایت دسته باوریاباوری و معادای خدچهار مضمون پایه

ر بعد حیات دنیوی محوری که نگاه به مصرف دپنداری و الگوو نیز عرضی ختم، اخرویبه حیات 

است معطوف  های شناسایی شده به حیات اخرویشود. بر این اساس، اغلب شناسهرا شامل می

علاوه بر ظواهر  دنیوی در سایه حیات اخروی است و لذاکه محوریت نگاه به حیات  ایگونهبه

د، فراوانی یاد شده کری به دنیای خاکی را بیان میر مرتبط که نگاه عرضی و طفیلآیات و نیز تفاسی

محوری سوق داده پنداری و الگوعرضی سازماندهنده هاینه سمت استفاده از مضمومحقق را ب

 است.

 
 ابعاد اصلی در مضمون فراگير غایت مصرف. 4جدول 

مضمون 

 فراگير

مضمون 

 سازماندهنده

مضمون 

 پایه

های شناسهتعداد 

 شدهشناسایی
 شدههای شناساییشناسه

غایت 

 مصرف

حیات 

 اخروی

 33 خداباوری

( کلید آسمانها و زمین به 0یاد خدا در همه کارها )

 فضل( 7کردن به خدا ) توکل( 7دست خداست )

( 7الهی ) رضوان( 7مندی خدا )عزت (0)خداوند 

بودن حلیم (0) ( ربانیت خداوند7خداوند ) رحمت

بودن خداوند قدیر (0) بودن خداوندمالک( 7خداوند )

 ( و ...7)

 11 معادباوری

بودن عابد (0) آتش جهنم (01)رفتار  پاداش (1) معاد

( 0) ن با پروردگاراملاقات خاشع (0تزکیه ) (0) انسان

( اجر عظیم 1( فلاح )0دریافت درجه ) (0) رفتار ذره

 ( و 7)

حیات 

 دنیوی

عرضی 

 پنداری
70 

( لعب 7لهو بودن دنیا ) (0) کردن در مسیر کمال رشد

 (1گذاری مال برای آخرت )سرمایه( 7بودن دنیا )

 ( و ...7) خدا برایمصرف  (3دنیا ) بودنزینت

 70 الگومحوری
 عمل شیطان( 7( الگوپذیری )7ادی )ه( 0) اسوه حسنه

 و ... (1عمل صالح )( 7)
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 بعد موضوعيت مصرف. 2

بندی شده شناسه پایه دسته 381، که در قالب کریم نشده در قرآاز مفاهیم شناساییاین حوزه 

بندی شده است که به ای ابزارانگاری و نیازمحوری در مصرف دستهدر چهار مضمون پایه

ن مصرف و میزان مصرف برای دیگران که تعریف وابستگاو  ختم،موضوعیت خویش در مصرف 

. بر این اساس، نسبت توجه به موضوعیت خویش و شودرا شامل می نگاه به مصرف برای دیگران

و  شناخته، به صورت توأمان به رسمیت کریم از دید قرآننیز توجه به دیگران در سبد مصرف 

 ضروری دانسته شده است. 
 ابعاد اصلی در مضمون فراگير موضوعيت مصرف. 5جدول 

مضمون  

 فراگير

مضمون 

 سازماندهنده

مضمون 

 پایه

های تعداد شناسه

 شدهشناسایی
 شدههای شناساییشناسه

موضوعیت 

 مصرف

خویش 

 اندیشی

ابزارانگاری 

 مصرف
11 

تعریف متاع  (01) ( به کارگیری مال دنیا7داشتن ) آرزو

مصرف ( تشویق به 7) مصرف رزق( تشویق به 1دنیا )

 (70) کردن تجارت (3) حب مال (0رزق حلال و طیب )

 10 نیاز محوری

مندی از دنیا بهره (00)تشویق به مصرف برای خویشتن 

انفاق کردن مال برای  (0) نصیب بردن از مال در دنیا (1)

( مهاجرت در راه 0( کنترل کردن نفس )7قوت نفس )

 (0با نفس ) کردن جهاد (1با مال ) کردن جهاد( 0خدا )

های الهی ( مصرف از طیب3های الهی )مصرف از حلال

 (1) ( پایدار بودن رزق7چیزهای حلال ) ( خوردن از0)

 (7)های گوارا نعمت

 دیگراندیشی

وابستگان 

 مصرف
11 

( 7)دربند( ) اسیر (1))ابن السبیل( در راه مانده 

 (03تنگدست )( 0سائل )( 1یتیم ) (1) خویشاوندان

( 7( کفار )تألیف قلوب( )7)بنده( ) موالی( 0ضعیف )

( 7) همسایه دور (0)اولاد  (0خلف ) (0الله )سبیل

 غارمین( 7)عاملین صدقه ( 7) سفیه( 7) همسایه نزدیک

 (7)بدهکار کم توان( )

میزان 

 مصرف
11 

( 1( وفای به عهد )7داری )امانت (1قسط و عدالت )

دفع  (0حق ) (0مسئولیت ) (1کیل ) (1مراعات دیگران )

 (3میزان ) (0) نمودن حق استیفا( 7کردن مال )
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 مصرف هنجارهای. 3

بندی شده شناسه پایه دسته 198که در قالب  ،کریم نشده در قرآاین حوزه از مفاهیم شناسایی

بندی هنجاری رفتار انسان صورت نوعاً در ادبیات دینی برای دسته که سازماندهنده،در دو مضمون 

روه از بندی شده است. در بخش حسن فعلی، دو گعلی تقسیمیعنی حسن فعلی و حسن فا ،پذیردمی

، شناسایی شده ی مصرف و دیگری آداب دینی مصرف استکه یکی حدود شرع ،پایه هاینمضمو

رف و نیز مداری در مصکند. بر همین اساس، نیتمیاست که جمعاً بر حسن ظاهری مصرف تأکید 

است. در این  که ناظر بر حسن فاعلی در مصرف شناسه است 11کیفیت مصرف در کنار هم شامل 

)از حیث نوع، میزان و قوانین( هایی که حاوی حدود الهی و شرعی در مصرف انی شناسهبخش فراو

 ، حجم قابل توجهی را به خود اختصاص داده است. است
 

 ابعاد اصلی در مضمون فراگير هنجارهای مصرف. 6جدول 

مضمون 

 فراگير

مضمون 

 سازماندهنده
 مضمون پایه

تعداد 

 هاشناسه
 شدههای شناساییشناسه

هنجار 

 مصرف

حسن فعلی 

 مصرف

حدود شرعی 

 مصرف
11 

 به ( عمل3انفاق از روی اطاعت صوم )روزه( ) (0) داریروزه

مصرف  (1)مال  مصرف یک سوم (0) الهی واجبات و تکالیف

( مصرف یک ششم 7مصرف یک چهارم مال ) (0)مال نصف 

( مصرف نکردن چیزهای 7مصرف یک هشتم مال ) (0) مال

 (0حرام بودن گوشت خوک ) (0بودن خون )حرام  (0) حرام

( 7الله )ذبح بدون بسمحرام بودن  (0) حرام بودن گوشت مردار

( حرام 7( حرام بودن رشوه )7) حیوان کشته شدهحرام بودن 

حرام بودن  (0قمار )حرام بودن انجام  (1شراب )بودن مصرف 

( مصرف کردن مال 7) باطل مصرف (1) گرفتن روی مال ربا

 (71( فساد کردن )7) از روی ظلم دیگران

آداب 

 مصرف
13 

دوری از  (1) ( دوری از ناپاکی1های الهی )شکر کردن نعمت

 طیبو  ی الهیتقوارعایت  (1) در مشکلات صبر( 1) کذب

نکردن  انفاق (8انفاق از طیبات ) (3) ( برادری11) احسان (11نفس)

یت اعتدال در ( رعا1کردن از مال طیب ) انفاق( 1) خبیث مال از

( صبر در مصرف 1( رعایت قوام در مصرف مال )1مصرف مال )

 (1مال )
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 ابعاد اصلی در مضمون فراگير هنجارهای مصرف. 6جدول ادامه 

مضمون 

 فراگير

مضمون 

 سازماندهنده
 مضمون پایه

تعداد 

 هاشناسه
 شدههای شناساییشناسه

هنجار 

 مصرف

حسن فاعلی 

 مصرف

نیت محوری 

 در  مصرف
81 

( ابتلای در مال 1داشتن ) رنگ الهی( 8) یقین به ملاقات با پروردگار

عبادت کردن  (1) ( نزدیکی به خدا1الله )( درنظر داشتن وجه1)

پیروی نکردن از شیطان  (1انفاق برای خشنودی خدا ) (3) خداوند

 (1( پیروی نکردن از هوای نفس )1)

کیفیت 

 مصرف
81 

( 1) انفاق بدون آزار (8ریا )بدون انفاق  (3انفاق مال مورد علاقه )

دادن هدیه همراه با نیکی ( 1( قول معروف )1باطل نکردن صدقه )

( تشویق کردن دیگران به کار خیر 1اکرام کردن یتیم ) (1)

 (11( تقوای الهی داشتن در مصرف )1)تحریض( )

 
 تعينات بيرونی مصرف. 4

بندی دستهاصلی  شناسه 339که در قالب  ،کریم نشده در قرآاین حوزه از مفاهیم شناسایی

ر د بر این اساس. نوع مصرف و اعمال مصرف است سازماندهندهدر قالب دو مضمون  است شده

های شرعی قشده شامل مصدابندی مفاهیم شناساییی دستهای براهای پایهمورد نوع مصرف، شناسه

شناسه  111ن را تعریف کرده شامل آکه شرع صورت  ،عرفی بوده است. این رفتارهای مصرف و

 پایه است: امل سه شناسهشاعمال مصرف نیز  دهد.ای است که بیشتر این گروه را تشکیل میپایه

بیانگر نتایج مصرف که  های مصرف است. پیامدهایقادگونه مصرف که گویای گروه کلی مص

 .لی تأمین مصرف استابع اصو نیز من ،های مختلف آنمثبت و منفی رفتارهای مصرف در گونه
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 ابعاد اصلی در مضمون فراگير تعينات بيرونی مصرف. 7جدول 

مضمون 

 فراگير

مضمون 

 سازماندهنده

مضمون 

 پایه

های تعداد شناسه

 شدهشناسایی
 شدههای شناساییشناسه

تعین 

رفتاری 

 مصرف

 نوع مصارف

مصارف 

 شرعی
731 

پرداخت  (01) مال زکات( پرداخت 7مال ) خمسپرداخت 

کردن اطعام  (0) به مردم الحسنهقرضپرداخت  (70صدقه )

 (0به نزدیکان ) مال انفاق (0به ایتام ) مال انفاق (0)دیگران 

 (0به در راه ماندگان ) مال انفاق( 7) به پدر و مادر مال انفاق

 (70) ( ارث7) انفاق مال به بنده (0انفاق مال به نیازمند )

 از نفع ( زیان شراب0کردن مال )( جمع7پرداخت کردن نفقه )

مال  مصرف کردن (0مال یتیم )کردن  ( مصرف7است )بیشتر آن 

مصرف کردن  (1اضطرار )مصرف کردن در زمان  (1به باطل )

 (73کردن مال )طلبی در جمع( کثرت7مال به نیکی )

 مصارف

 عرفی
70 

 کردن انفاق( 7کردن از همه چیز )انفاق  (0)با رغبت  مال انفاق

 در تنگدستیمال انفاق ( 7کم )انفاق ( 7زیاد )انفاق  (0منت )بی

( انفاق 7)در روز  کردن مال انفاق( 7وسعت )در  مال انفاق( 7)

 (7) غیرمادی از چیزهای انفاق( 7کردن مال در شب )

اعمال 

 مصرف

گونه 

رفتار 

 مصرف

11 

اسراف کردن در مصرف  (7) فروشی( کم0) کنز ( تحریم0) ایثار

( تبذیر کردن مال در مصرف برای دیگران 7مال برای دیگران )

در مصرف قوام ( 7( اقتار کردن در مصرف مال برای دیگران )0)

( 0( اقتار در مصرف )1( اسراف کردن مال )7مال برای دیگران )

کردن از مال  انفاق (1) )هبه( بخشش( 7( فدیه دادن )7) نذر

( ایثار و مصرف مال 7طمع کار بودن انسان در مصرف ) (13)

( بخل در 3( بخل در مصرف مال برای دیگران )7برای دیگران )

 (0مصرف مال برای دیگران )

پیامدهای 

رفتار 

 مصرف

03 

( 1( تباهی مال )7نقص در مال ) (3)نسبت به خداوند کفر 

( 7مال ) برکت( 73) مضاعف شدن مال (0غفلت از یاد خدا )

 (7( زیان دیدن )7نالان بودن انسان در محدودیتهای مصرف )

منابع 

تأمین 

 مصرف

11 

رزق  (1رزق حلال و طیب ) (0حساب )( رزق بی00) الهی رزق

( نقره 7( طلا )7( انفال )7) رزق معنوی( 7) رزق مادی( 7) کریم

غنیمت ( 7)چهارپایان حلال گوشت( ) انعام( 7) صید دریا( 7)

 (1( شیء )0مال یتیم ) (0)
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 كریم درختواره مضمونهای مصرف در قرآن. 1نگاره 

 

 كننده از دید قرآن الگوی پيشنهادی رفتار مصرف

کریم و شناسایی  که برآمده از بررسی کل آیات قرآنشده تشکیل هاینبراساس شبکه مضمو

شناسه بوده است و بر مبنای روش  911آیه مرتبط با موضوع تحقیق و در نهایت تعیین حدود  811

به  پردازدمی های تحقیقپردازی شناسهگذاری و مفهوم، که طی سه مرحله به شناسهتحلیل مضمون

 : شودکنیم که در شکل زیر ارائه میکننده از دید قرآن دست پیدا میی از رفتار مصرفالگوی

ت 
ضوعي

مو

رفتار
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 كننده از دیدگاه قرآنالگوی پيشنهادی رفتار مصرف. 2شكل 

 

 گيری و پيشنهادهانتيجه
ام با تمرکز اسل کننده از دیدگویی از رفتار مصرفیابی به هدف تحقیق، که طراحی البرای دست

یل السلام بود، محقق با استفاده از روش تحلوایات معصومین علیهمکریم و ر و تدبر در آیات قرآن

آیه از  811کریم پرداخت. در این میان با جداسازی حدود  مضمون به بررسی همه آیات قرآن

گذاری شناسه، طی سه مرحله به شناسه 911وضوع تحقیق و شناسایی حدود آیات مرتبط با م

 آیات بود.  هاینداخته شد که حاصل آن الگویی درختواره از مضموپر

 هاینای از مضمومرتبط با موضوع تحقیق، مجموعه هاینومرای دستیابی حداکثری به مضب

ون اعم از باورها، ادراکات، های گوناگضوع مصرف در شئون مختلف و یا عرصهمرتبط با مو

ر ارائه الگویی از رفتاوجه به تمرکز موضوع تحقیق بر با ت آوری و ارائه شد.جمع... ها، آداب وارزش
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الگوی واحد و مرتبط با رفتار تواند ذیل ه که میوارمصرف، بخشی از مضمونها در الگوی درخت

 ترسیم شده است.آن قالب  مصرف قرار بگیرد در

کریم، بخشی از  ر آیات قرآنشده د های متعدد مشخصنو به استناد مضمو این الگو بر مبنای

های حلال و طیب الهی برای خویشتن توصیه به مصرف از رزقکننده مسلمان را آیات، مصرف

کننده مسلمان به مصرف مال خویش برای طور در بخشی دیگر از آیات، مصرفهمینکند. می

 شود. دیگران توصیه می

ا عنوان مصرف برای خود یا دهنده بها با دو مضمون سازماننبنابراین با بررسی مضمو

یم. لازم به ذکر است که از میان رو هسترای دیگران یا دیگرگرایی روبهگرایی و مصرف بخویشتن

هایی که به مصرف برای دیگران مربوط ، فراوانی شناسهعد نمودار ترسیم شده در الگواین دو ب

 شناسه به مصرف برای خود 131به مصرف برای دیگران و شناسه  198 بسیار بیشتر است. است،

 . استمربوط 

متعال با  شویم که خداوندمی روهای ذیل این دو بعد با این مفهوم روبهبیشتر شناسه با بررسی

دو سر های مختلف در هر دو بعد از این الگو به دنبال ایجاد تعادل در رفتار انسان و دوری از بیان

چه در مصرف  ،کننده مسلمانکریم، رفتار مصرف طیف افراط و تفریط است؛ یعنی از دید قرآن

شد. بر این شخصی و چه در مصرف برای دیگران، باید از الگویی متعادل و حد وسط برخوردار با

مبنا، هر نوع افراط و یا تفریط، معادل دور شدن از دایره اعتدال و قرار گرفتن در الگوهای رفتاری 

 گونه خواهیم بود.گونه و یا رفتارهای اقتارمذموم از نظر دین همانند رفتارهای اسراف

ای از ه نقطهکه محل تقاطع میانه هر دو بعد خواهد بود، حاصل دستیابی ب ،وسط نمودار دایره

 .خویش و مصرف برای دیگران است کننده مسلمان در مصرف برایتعادل توسط مصرف

 1سوره فرقان 11که برآمده از آیه  ،«قوام» شود، کلیدواژهطور که در الگو ملاحظه میهمان

تن که از تلاقی دو بعد توجه به خویش ز افراط و یا تفریط معرفی شدهرفتاری متعادل و به دور ا است

و دستور دینی برای رفتار مصرف هر مسلمان،  و توجه به غیر ایجاد شده است. بر این مبنا، توصیه

ای که فرد در این نوع از حد اعتدال است به گونههای الهی برای خود و دیگران در مصرف از حلال

ن از دستی و بخل بیفتد. مراد و منظور اصلی دیدچار اسراف شود و نه در دام تنگ مصرف، نه

 

 ال ذَینَ إذِا أَنْفَقوُا لَمْ یُسْرفِوُا وَ لَمْ یَقْتُروُا وَ کانَ بَیْنَ ذلِکَ قوَاماً وَ. 7

http://tadabbor.org/?page=quran&SID=25&AID=67
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ی و جسمی برای آرامش روح ،آن رف و زندگی، ایجاد تعادل و درپیپیشنهاد این نوع سبک مص

 د.مسیر رشد و کمال مستعد خواهد کر ها او را برای قرارگیری درفرد مسلمان است که همه این

 
 فارسی و عربی منابع

 انتشارات کتابچی. (.7007) تحف العقولحر انی، شعبهابن

 قم: انتشارات پژوهشگاه حوزه و دانشگاه. ترتيب مقایيس اللغه.(. 7031زکریا )احمدبنفارس، ابن

 . نشر اندیشه.0ج  .ترجمه علی محمد کاردان .روانشناسی اجتماعی (.7010) برگاتوکلاین

 الشهداء.تحقیق مجتبی عراقی. انتشارات سید عوالی الئالی.(. 7130ابراهیم )بنعلیجمهور، محمدبنابیابناحسائی

 .چاپ و نشر بازرگانی :تهران .اقتصاد كلان (.7033اخوی، محمد )

 انتشارات آموزش کشاورزی. مدیریت مصرف در اسلام.(. 7033اسحاقی، سیدحسین )

 . انتشارات سینا.7ج  .ترجمه محمدنقی براهنی و همکاران .زمينه روانشناسی(. 7001)اتکینسون و همکاران  ریتااِل

 انتشارات مجمع الفکر الاسلامی. موسوعة الفقهيه الميسره.(. 7010دعلی )انصاری، محم

 انتشارات کیهان.تهران: . ترجمه باقر ساروخانی .فرهنگ علوم اجتماعی (.7011) آلن بیرو

نا. چ الدین ارموی. تهران: انتشارات بیترجمه میرسید جلال غررالحكم و دررالكلم.(. 7013آمدی، عبدالواحد )

 دوم.

 ترجمه خسرو صبری. تهران: نشر و پژوهش شیرازه. مصرف.(. 7037باکاک رابرت )

 ترجمه عزیز کیاوند. تهران: نشر دیدار. داری.آینده سرمایه(. 7011تارو، لستر )

 تهران: چاپ مرکز اطلاعات علمی ایران. نظریه، تقاضا و تحليل اقتصادی انفاق.(. 7010توتونچیان، ایرج )

 قم: مرکز نشر اسراء. چ نودودوم. مفاتيح الحياة.(. 7007اله )آملی، عبدجوادی

السلام البیت علیهممؤسسة آل .وسائل الشيعة الی تحصيل مسائل الشریعة(. 7171) الحسنالعاملی، محمدبنالحر

 البیت.. مؤسسه آل01ج  .لاحیاء التراث

انتشارات  .وتربيتاریف و اصطلاحات تعليمها، تعفرهنگ واژه(. 7011) اصغرنسب، سیدداود، اقدم، علیحسینی

 احرار.

تهران: انتشارات پژوهشگاه  كننده مسلمان.الگوی تخصيص درآمد و رفتار مصرف(. 7010حسینی، سیدرضا )

 فرهنگ و اندیشه اسلامی.

 انتشارات بینا. قواعدالاحكام.(. 7131) یوسف،بنحلی )علامه(، حسن

 البیت.قم: انتشارات مؤسسه آل قرب الاسناد.(. 7170جعفر )بنحمیری، عبدالله

 انتشارات مفید، نشریه نامه مفید. سطح مصرف در اسلام.(. 7033تودشکی، مجتبی )دادگر، یدالله؛ باقری

 .ترجمه محمدتقی منشی طوسی .روانشناسی اجتماعی از آغاز تاكنون(. 7017)آلپورت و دیگران  ،دبلیوگوردن
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 انتشارات آستان قدس.مشهد: 

تهران: سازمان مطالعه و تدوین کتب علوم  درآمدی بر اقتصاد اسلامی.(. 7010دفتر همکاری حوزه و دانشگاه )

 ها )سمت(.انسانی دانشگاه

 .10ش  فصلنامه كوثر معارف.(. جدایی عناوین اخلاقی از بحث فقهی مستدل. 7031دقیق، معین )

 الدارالاسلامیه. جا،بی مفردات الفاظ القرآن.(. 7171اصفهانی )راغب

 تهران: انتشارات برادران. چ نهم. اقتصاد كلان.(. 7031رحمانی، تیمور )

ترجمه حسین  وابستگی جزئی در تابع مطلوبيت مسلمان، اقتصاد خرد نگرش اسلامی.(. 7011زرقا، انس )

 صادقی. تهران: انتشارات دانشگاه تربیت مدرس.

 انتشارات ققنوس.. 0ج  .تفسير كشاف (.7007) زمخشری

 انتشارات کیهان.تهران:  .المعارف علوم اجتماعیدائرة (.7013ساروخانی، باقر )

 .انتشارات آگاه :تهران .روانشناسی پرورشی (.7013اکبر )سیف، علی

كننده با نگرش به ارزشهای بررسی انتقادی نظریه نئوكلاسيكی رفتار مصرف(. 7013شاهمرادی، اصغر )

 السلام.صادق علیهنامه کارشناسی ارشد. تهران: دانشگاه امامپایان اسلامی.

 بیروت: انتشارات مؤسسه الرساله. تمویل التنمية فی الاقتصاد الاسلامی.(. 7131شوقی، احمد )

 ترجمه فریدون فاطمی. تهران: نشر مرکز. تاریخ تحليل اقتصادی.(. 7011شومپیتر، حوزوف )

 تهران: مرکز چاپ و انتشار دانشگاه شهیدبهشتی. اسلام. اقتصاد صدر(. 7011صدر، سیدکاظم )

 الاسلامی.تهران: انتشارات مکتب الاعلام اقتصادنا.(. 7171صدر، سیدمحمدباقر )

 اکبر غفاری. قم: مؤسسه نشر اسلامی.تحقیق علی من لایحضره الفقيه.صدوق. 

 تهران: دارالکتاب الاسلامیه. چ دوم. التفسير القرآن.الميزان فی(. 7001طباطبایی، سیدمحمدحسین )

 بیروت: مؤسسه الوفاء. البحرین.مجمع(. 7130طریحی، فخرالدین )

 س، مبادی و اهداف.ا. اسالاقتصاد الاسلامی(. 7171طریقی، عبدالله )

 جا: مؤسسه النشرالاسلامیه.بی الخلاف.(. 7171حسن )طوسی، محمدبن

 شبکه و مضمون (. تحلیل7003محمد ) زاده،یخشید؛ فقیهی، ابوالحسن؛ محمدسع جعفری، حسن؛ تسلیمی،عابدی

 مدیریت اندیشه فصلنامه دوکیفی.  یهادادهالگوهای موجود در  تبیین برای کارامد و ساده مضمونها: روشی

 .703ـ  717: 73 ش راهبردی.

 بیروت: دارالقلم. النظام السياسی و الاقتصادی فی الاسلام.(. 7011حامد )عالم، یوسف

 .73ش  فصلنامه اقتصاد اسلامی.کننده مسلمان. (. نظریه رفتار مصرف7030عزتی، مرتضی )

 .0ج  .چاپ دارالكتاب (.7003) غررالحکم و درالکلم

 حسن. قم: منشورات الرضی.تا(. محمدبنفتال نیشابوری )بی
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 بیروت: دارالفکر. التفسير الكبير.(. 7173عمر )فخررازی، محمدبن

 انتشارات آستان قدس.مشهد:  .73ج  .مجمع البيان فی تفسيرالقرآن (.7037) طبرسیالحسنبنفضل

ترجمه  انداز اسلامی، اقتصاد خرد نگرش اسلامی.كننده در چشمنظریه رفتار مصرف(. 7011خان، محمد )فهیم

 حسین صادقی. تهران: دانشگاه تربیت مدرس.

ش  مجله اقتصاد اسلامی.(. مروری بر الگوهای اقتصاد اسلامی. ترجمه سیدحسین میرمعزی. 7031قحف، منذر )

07. 

 .مرکز نشر سپهر :تهران .كليات علم اقتصاد (.7010قدیری، باقر )

ترجمه و تألیف  .تغيير دادن رفتارهای كودكان و نوجوانان (.7013) بی، کرومبولتز ؛هلن ،دی ؛کرومبولتز، جان

 .انتشارات فاطمی :تهران .یوسف کریمی

 قم: بوستان کتاب. چ پنجم. اسلام و الگوی مصرف.(. 7033اکبر )کلانتری، علی

 الاسلامیه.اکبر غفاری. قم: دارالکتابتحقیق علی الكافی.(. 7030یعقوب )کلینی، محمدبن

 قم: نشر روح. چ دوم. مالكيت خصوصی.ق(.  7010گرامی، محمدعلی )

مجلة جامعة عبدالملک، (. احکام الشریعه و داله الاستهلاک فی الدول الاسلامیه. 7130متولی، مختارمحمد )

 .7ج  الاقتصاد الاسلام.

 البیت.. مؤسسه تحقیقات و نشر فرهنگ اهل11ج  .بحارالانوار(. 7031)محمدباقر ، مجلسی

 بیروت: مؤسسه الوفاء. چ دوم. بحارالانوار.(. 7130مجلسی، محمدباقر )

 ، نشر پشتوتن.ویستا :تهران .ها و سياستها در اقتصاد كلاننظریه (.7030) طهماسب شاهی،دولتمحتشم

 قم: دارالحدیث. اصلاح الگوی مصرف از نگاه قرآن و حدیث.(. 7033شهری، محمد )ریمحمدی

مؤسسة  :اسکندریه الملكيه فی الشریعه الاسلاميه و دورها فی الاقتصاد الاسلامی.تا(. مختاریونس، عبدالله )بی

 شباب الجامع.

نامه کارشناسی ارشد. پایان نگرشی بر الگوی مصرف در جوامع اسلامی.(. 7011جوادی، محمدحسن )مشرف

 تهران: دانشگاه تربیت مدرس.

 قاهره: مکتبه مدبولی. الاستثمار فی الاقتصاد الاسلامی.تا(. مشهور، امیر عبداللطیف )بی

 الملل.چاپ و نشر بین .جامعه و تاریخ از دیدگاه قرآن(. 7007محمدتقی )مصباح، 

 قم: انتشارات صدرا. مجموعه آثار.(. 7010مطهری، مرتضی )

تهران: دارالکتاب الاسلامیه. چ  تفسير نمونه.(. 7010شیرازی، ناصر با همکاری جمعی از دانشمندان )مکارم

 وچهارم.سی

 انتشارات سازمان برنامه و بودجه. .روانشناسی تربيتی(. 7011) منطقی، مرتضی

 تهران: دفتر نشر فرهنگ اسلامی. پيامهای اقتصادی قرآن.(. 7013الدین )اصفهانی، سیدجمالموسوی
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 قم: مؤسسه اسماعیلیان. چ دوم. تحریر الوسيله.(. 7133الله )خمینی، سیدروحموسوی

 . مؤسسه کتاب مهربان نشر.مبیز حیدرزادهکاترجمه  .كنندهرفتار مصرف(. 7037موون، جان؛ ماینر، مایکل )

 تهران: دارالکتب الاسلامیه. جواهر الكلام.تا(. نجفی، محمدحسین )بی

 قم: مکتب الاعلام الاسلام. عوائدالایام.(. 7011احمد،)نراقی، مولی

 ترجمه حمید عنایت. تهران: خوارزمی.  نظریة طبقة مرفه.(. 7030وبلن، توریستین )

 .نشر دانا :تهران. اکبر سیفترجمه علی .های یادگيریای بر نظریهمقدمه (.7011) ر، و همکارانهرگنهان، بی، آ

كننده در یک جامعه اسلامی، اقتصاد خرد نگرش نظریه رفتار مصرف(. 7011) هرگنهان، بی، آر، و همکاران

 ترجمه حسین صادقی. تهران: دانشگاه تربیت مدرس. اسلامی.

 تهران: پژوهشکده مطالعات و تحقیقات بسیج. اصلاح الگوی مصرف.(. 7033) همکارانهرگنهان، بی، آر، و 

قم:  التنمية الاقتصادیة فی الكتاب و السنه.(. 7033با همکاری سیدرضا حسینی ) هرگنهان، بی، آر، و همکاران

 دارالحدیث.

فصلنامه رجمه مجتبی باقری تودشکی. (. تابع رفاه اجتماعی از دیدگاه اسلام. ت7031) هرگنهان، بی، آر، و همکاران

 .0. ش 7س  تخصصی اقتصاد دینی.

 تهران: انتشارات کانون اندیشه جوان. چ پنجم. )ع(.علیسيره اقتصادی امام(. 7031) هرگنهان، بی، آر، و همکاران

رش مجموعه مقالات دومين سمپوزیم جایگاه تربيت در آموزش و پرو(. 7010) هرگنهان، بی، آر، و همکاران

 .انتشارات تربیت :تهران .دروه ابتدایی

 بیروت: مکتبة التراث الاسلامی.  تحقيق صفوة السقا. كنزالعمال.(. 7010المتقی )هندی، علی

قم: دانشگاه  ياسی ابوذر(.ـ س در جستجوری آرمان شهر نبوی )رویكرد اقتصادی(. 7031یوسفی، محمدرضا )

 مفید.
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