
 مجله سياست دفاعي
 31ـ  48: 1111زمستان ، 111 اره، شمنهمسال بيست و 

 ای تلویزیون و کاربست دفاعی آن؛ قدرت بازدارندگی رسانه

 بر توانمندسازی فردی تأکید با
‌‌2بند‌میثم‌سام‌1اکبر‌فرهنگی‌علی

‌4محمدرضا‌قائدی‌3یصدقیان‌جمشید‌صالحی

‌21/11/1311تأيید‌مقاله:‌‌‌‌‌80/80/1311دريافت‌مقاله:‌‌

 چکیده

یک دستگاه  صداوسيما را (،رهامام خميني) ا بدانجاست کهاهميت رسانه تلویزیون در جمهوری اسلامي ایران ت

مقام معظم . که در سطح کشور گسترده است دانند مي« دانشگاه عمومي» یک همنزل عظيم آموزشي و تربيتي و به
در سراسر کشور  اقشارای عمومي برای همه مدرسه آن، صداوسيما را بودن در توضيح دانشگاه نيز رهبری

شود. هدف این تدریس مي انقلابي و واقعي، های اسلام نابها، مفاهيم و درسها، پایهپيامآن دانند که در  مي
های توانمندسازی افراد سازی برنامه منظور نهادینه ای، طراحي مدلي بهمقاله درراستای راهبرد بازدارندگي رسانه

شناسي است. ا استفاده از راهبرد گونهاز مجرای تلویزیون است. روش تحقيق مورداستفاده، آميخته اکتشافي و ب

اند. در بخش کيفي، نمونه آماری با استفاده از نظران این حوزه تشکيل دادهجامعه آماری این پژوهش را صاحب
گيری تصادفي ساده انتخاب شد. ابزار نفر به شيوه نمونه 143نفر و در بخش کميّ  11گيری نظری روش نمونه

ها براساس ساخته است. تحليل داده ساختاریافته فردی و پرسشنامه محققنيمه ها مصاحبهآوری داده جمع
انجام شده است. نتایج پژوهش نشان   Smart-PLSافزار  سازی معادلات ساختاری و با استفاده از نرم مدل

سازی فردی توانند متغير توانمندهای مخاطب ميریزی و ویژگيداد که عوامل محيطي، انساني، تلویزیون، برنامه

درصد از تغييرات مربوط به توانمندسازی  7/26دهد، مدل پيشنهادی بيني کنند. آزمون مدل نيز نشان ميرا پيش
کند. براساس نتایج نهایي پژوهش، تلویزیون جمهوری اسلامي ایران بر توانمندسازی فردی فردی را تبيين مي

 اثر مستقيم دارد.

 ها کلید واژه

 ؛ تلویزیون؛ توانمندسازی فردی؛ دفاع ملي؛ قدرت نرمایبازدارندگي رسانه
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 مقدمه

شود. به توانایي واداشتن دیگران بر پایه اقناع، ایجاد اعتماد و تمایل، قدرت نرم گفته مي

این نوع از قدرت، تحميل خواسته صاحبان قدرت بر دیگران را در پوششي از رفتارها و افکار 

ن آن را در ایجاد تصویری از همانندسازی فرمانبر و نمود جذاب پنهان کرده و محور محقق

نمودن خواست و اراده خود برمبنای  دهد. مخاطب قدرت یا فرمانبر با منطبقفرمانروا قرار مي

ها و رفتارها گویي مبنای خواستهکه نماید خواست و اراده نمودیافته فرمانروا چنان عمل مي

 دارد. اخواسته در همان مسير گام برميرو خواسته یا ن باشد. ازاینخودساخته مي

قدرت، امری ناگزیر و زایيده ارتباطات اجتماعي است. وجود ارتباط بين بازیگران قدرت و 

کننده  دست هست. لذا دفاع ملي به مانند تضمين نظم عمومي، فرضي قطعي در مطالعاتي ازاین

ی مظاهر قدرت است. در کارگير هسته نظم عمومي و جلوگيری از تخاصم ارضي نيازمند به

بر تأثيرگذاری و نفوذ  گيرند و سياست مبتنيای که تهدیدات بعضاً شکلي نرم به خود ميدوره

ای از تهدیدات نظامي عليه یک سرزمين در اذهان و ادراکات افراد جایگزین بخش گسترده

ي آن نيز  شده است، تعریف مفهومي دفاع فراتر از معنای سنتي آن رفته و راهبردهای دفاع

سازد. راهبرد بازدارندگي یکي برمبنای مفاهيم نوین، پاسداری از تماميت سرزميني را محقق مي

 از انواع راهبردهاست.

است. این  متعدد بازیگران ميان روابط بر گری مبتنيبازدارندگي یک نوع محاسبه راهبرد

 و توسعه ایجاد با دارد سعي طرف یک  آن در که است روابط از نوع خاصي راهبرد،

 تعرض، تجاوز های اقدام متقابل، از هزینه افزایش با را مقابل طرف خود، در لازم های توانمندی

 کند. حداقل هدف راهبرد اثر یا کم و خنثي را او های تلاش بازدارد و خصمانه اقدام و

 حمله های هزینه که برساند نتيجه این به را مهاجم تا بازدارندگي، حفظ وضع موجود است

 است.  آن منافع از بيش

نخواهد  نظامي های حوزه همانند ای رسانه  های حوزه در بازدارندگي راهبرد کارایي هرچند

دارد. در حوزه  کشورها ملي امنيت و منافع از محافظت برای زیادی این حوزه ظرفيت اما بود،

 از مسئولانه و ای فهحر استفاده با توانند مي ها هم ای، رسانهراهبرد بازدارندگي رسانه

 مختلف و ایجاد سطوح ای رسانه سواد ارتقای افراد با توانمندسازی و موجود های ظرفيت
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 افزایش کشورها دیگر ای رسانه بازیگران درقبال را خود بازدارندگي قدرت جدید، های ظرفيت 

 ند. برایکن اثر یا کم را  مانع شده و دشمن نظامي و سياسي فرهنگي، هرگونه اقدام و دهند

 و فعال راهبردهای اتخاذ و بازدارندگي راهبرد از استفاده جز ای چاره اهداف این به رسيدن

 نيست. فعال فوق

 و تهدیدها ها، ظرفيت معارض خارجي و خدمات، جبهه ای رسانه ابزار از شدن آگاه

 از ردنک آگاه است. در کنار آن، ایبازدارندگي رسانه راهبرد تحقق های ها، بایسته فرصت

 با هاسازمان آگاهانه و مستمر تعامل داخلي، های فرصت و تهدیدها ها، ظرفيت خدمات،

 آموزشي خبری، آتي و آني نيازهای جامع و سریع، صحيح تأمين و پيشروی در خبر ها، رسانه

 و ای رسانه سازی جریان و افزایي هم سرگرمي، و آموزشي خبری، خلأ نبود و مردم سرگرمي و

 و المللي بين های زبان بر تسلط و مسئولان و مردم خود، ای رسانه سواد بالابردن وری،مح تحليل

 های موفقيت این راهبرد است.شرط المللي، پيش بين روابط تقویت و ایجاد

 در ما اصلي نمایاند این است که ابزار آنچه که در بررسي کاربرد این راهبرد در ایران مي

 به دادن شکل اقتصادی، نابساماني ایجاد متخاصمان، مهم اهداف و است رسانه نرم، جنگ

 تضعيف و در یک کلام دولت، مجلس و قوه قضایيه دادن جلوه ناکارآمد جامعه، در نارضایتي

هایي همچون مؤلفه را ایراني های رسانه نرم قدرت مهم منابع ميان، است. دراین ایران حاکميت

اندازه  دهند. اینکه این قدرت نرم تاچهمي تشکيل ميایراني ـ اسلا هویت و فرهنگ مليت، دین،

زدایي با کارکرد سلبي از  تواند زمينه پشتيباني با کارکرد ایجابي در اقناع داخلي و مشروعيتمي

رسد این ادعا گزاف نباشد که نظر مي های معاند را مهيا سازد، خود مسئله اصلي است. بهرسانه

امروز طرف  های قوی داشته باشيم. نهرسا مگراینکه شود، نمي حاصل بازدارندگي قدرت

 ناکارآمد در را خود تلاش تمام و داده قرار هدف حاکميت به را مردم اعتماد و اميد متخاصم

باید با اتخاذ راهبرد بازدارندگي، انتقال  بنابراین، دهد، مي انجام اعتماد این سلب و آن دادن جلوه

انجام  مردم حل قابل مشکلات انعکاس کنار در را نظامموقع از خدمات  اطلاعات درست و به

 بازدارندگي متأسفانه امروزه توجه به قدرت .برگرداند مردم به را اعتماد و اميد داده و

 منابع سمت به رسمي های از رسانه مردم ای رسانه منابع است و درنتيجه کم ایران های رسانه

 و است واکنشي راهبردشان و سنتي رویکردشان ،است تغيير درحال با اعتبار پایين و غيررسمي
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 با یا و شود نمي دیده یا دنيا افکار عمومي توجه مورد و راهبردی موضوعات در آنها اقدامات

 است. تأخير

های جمعي با نفوذ و گسترش در زندگي روزمره افراد به یکي از هرحال، امروزه رسانه به

رساني،  اند. کارکردهای آموزش، اطلاعدهدهي قدرت اراده عمومي تبدیل شمنابع شکل

ميان، رسانه جمعي  دهي هستند. دراینسازی و ترویجي این رسانه، ابزار این شکل سرگرم

های های ميزان پوشش، گستردگي نفوذ، تعدد شبکهدليل برخورداری از ویژگي تلویزیون به

ازهای روزمره مخاطب به ای و نيسازی، مداومت ارتباط، مصرف رسانهپخش، ژانرهای برنامه

بخشد. شدن تبدیل شده است که فرایند آن را تسریع مي یکي از کاتاليزورهای اصلي نهادی

یک دستگاه آن را (، رهامام خميني) در جمهوری اسلامي ایران تا بدانجاست که سيمااهميت 

در سطح کشور که قلمرو آن،  دانند مي« دانشگاه عمومي» یک همنزل عظيم آموزشي و تربيتي و به

همچون صدا،  آن، سيما را بودن در توضيح دانشگاه نيز مقام معظم رهبری. گسترده است

ها، مفاهيم و ها، پایهپيامدانند که در آن ميدر سراسر کشور  اقشارای عمومي برای همه مدرسه

ن از توارسد مينظر مي رو به شود. ازاینتدریس مي انقلابي و واقعي، های اسلام نابدرس

های مطلوب و موردانتظار کردن رفتارها و ویژگي ظرفيت قدرت اثر تلویزیون برای نهادینه

طراحان راهبرد توانمندسازی فردی و استفاده از قدرت بازدارندگي این رسانه بهره جست. 

توانيم از مجرای تلویزیون برای دنبال پاسخ این سؤال هستيم که چگونه مي راستا به دراین

 ای، بهره ببریم؟های توانمندسازی فردی درراستای قدرت بازدارندگي رسانهسازی برنامهنهادینه

  

 مبانی نظری
 قدرت نرم

را به دو  ، مجبورنمودن1121و  1131های شناس امریکایي در دهه جامعه 1«آلفرد دوگرازیا»

شروع بندی کرد. وی شکل مطبقه« مجبورنمودن غيرمشروع»و « مجبورنمودن مشروع»صورت 

 1171در سال  6«کلاوس نور»ناميد. « خشونت»و شکل نامشروع آن را « نيرو»مجبورنمودن را 

                                                       
1. Alfred de Grazia 
2. Klaus Knorr 
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را از هم تفکيک « غيراجباری»و « اجباری»، دو نوع نفوذ «قدرت و ثروت»در کتابي با عنوان  

کرد. وی نفوذ اجباری را ناشي از اقدامات نظامي و اقتصادی و نفوذ غيراجباری را تحت تأثير 

 (. 1141زاده فرد، امل فرهنگي توصيف نمود )امامعو

گونه عنوان نمود که بردگي تنبيه،  ایده خود را این 1141در  1«جان کنث گالبرایت»

 (. 7ـ  61: 1141کند )گالبرایت، داری تشویق و دموکراسي اقناع مي سرمایه

کرد که  نظریتبيين توان ميدرقالب قدرت سخت و نرم به این صورت دیدگاه وی را 

. دوران اقتصادی 1کند: جوامع بشری در طول دوران زندگي خود دو دوران عمده را تجربه مي

بر تشویق و تنبيه  داری که نظم حاکم بر آن مبتنيداری و سرمایهبا شيوه فعاليت بردگي، زمين

. دوران سياسي که نظم جاری در آن برمبنای 6بوده و بُعد قدرت از نوع سخت است و 

 راسي است و بُعد قدرت از نوع اقناعي است. دموک

مداران  گيری کرد که قدرت نرم همواره مورد توجه سياستتوان نتيجهگونه مياین تا اینجا

همه با پایان جنگ سرد و فروپاشي اتحاد جماهير  این و اندیشمندان این حوزه بوده است. با

الملل تلاش کردند تا با بازتعریف شوروی، اندیشمندان به نام حوزه مطالعاتي سياست بين

الملل ارائه نمایند. بر واقعيت حوزه بين روزتری از اوضاع مبتني های سنتي، تعریف بهدیدگاه

پردازاني است که درراستای این تحول رویکردی در حوزه  یکي از نظریه 6«جوزف نای»

ای مستقل درقالب نظریهميلادی  1111الملل، مقوله قدرت نرم را در سال مطالعات روابط بين

توانایي یک کشور بر وادارکردن »کند: گونه تعریف مي قدرت نرم را این« نای»ارائه داد. 

های خواهد و آن هم از راه جاذبهکشورهای دیگر به اینکه همان چيزی را بخواهند که او مي

گروه از  دیگر، قدرت نرم به آن سخن فرهنگي و ایدئولوژیک که خود دراختيار دارد. به

کارگيری ابزارهایي چون فرهنگ،  شود که با بههای یک کشور گفته ميها و توانایيتوانمندی

گذارد صورت غيرمستقيم بر منافع یا رفتار دیگر کشورها اثر مي های اخلاقي بهآرمان یا ارزش

 (. 114: 1148خاني، )حسن

                                                       
1. John Kenneth Galbraith 
2. Joseph Nye 
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ا ازطریق ایجاد جذابيت در این قدرت متعلق به بازیگراني است که نتایج دلخواه خود ر

آورند. این چهره از قدرت نقطه مقابل رفتار دست مي های خود و نه زور بهها و ارزشسياست

ناميد )نای، « چهره دوم قدرت»توان این نوع قدرت را مي« نای»آميز قدرت است. از نظر تحکم

گذاری غيرمستقيم توأم با المللي و تأثير( که محصول و برآیند کسب اعتبار بين22ـ  27: 6111

 رضایت بر دیگران است. 

های فرهنگي، ایدئولوژیک، سياسي و هنری است. ازطرفي، قدرت نرم دربرگيرنده مؤلفه

شمول است از دیگر های جهانسالاری و حقوق بشر که دارای جذابيتهایي مانند مردمارزش

 . (24: 1114شود )جنيدی و ملائي، منابع قدرت نرم محسوب مي

« قدرت نرم»پرداز عنوان نظریه درحالي به« جوزف نای»لازم به ذکر این نکته است که 

اطلاعات و ارتباطات »و پيش از او در کتاب  1142در سال « حميد مولانا»شود که  شناخته مي

پرداخته است. وی « قدرت نرم»به تعریف و تبيين واژه « الملل جهاني: مرزهای نو در روابط بين

ها، که منابع آن دین، ارزش« قدرت نرم»ا در این کتاب به دو بخش تقسيم کرد؛ قدرت ر

که در مواردی همچون منابع طبيعي، « قدرت سخت»باورها، ایدئولوژی و دانش هستند و 

جمعيت، ثروت و ابزار نظامي ریشه دارد. به اعتقاد مولانا نيز، قدرت نرم زیربنای قدرت سخت 

 دهد. ميبوده و ماهيت آن را شکل 
 منابع قدرت نرم

 داند:در کتاب خود، منابع قدرت نرم را در عوامل زیر مي «نای»
 ـ فرهنگ

ای فراتر از آن به گذرد و گسترهکه فرهنگ یک کشور از دایره مرزهای جغرافيایي مي زماني

گذاری و تعيين رفتاری فرامرزی خواهد داشت. هرچقدر این گيرد، قدرت ارزشخود مي

های جاری بر آن شتر باشد، دایره اثرگذاری آن بيشتر خواهد بود؛ چراکه سياستگستره بي

دهند که دیگراني نيز در آن سهم دارند. ازآنجاکه این ها و منافعي را ارتقا ميفرهنگ، ارزش

باشند. به سادگي قابل تغيير نمي های فرهنگي بهاند، ارزشمنابع در دوره طولاني شکل گرفته

تواند از این ذخایر استفاده نموده و اهداف یپلماسي عمومي به فراخور حال ميد»عقيده نای 

 (.6118)نای، « خود را محقق سازد
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 های بنیادین بازیگران قدرتـ ارزش 

ها آن شوند که دولت، دومين منبع قدرت نرم محسوب مي«نای»های بنيادین ازنظر ارزش

هایي هستند که دارای این معيارها درواقع ارزشاند. را معياری برای رفتار خود تعيين کرده

های خارجي المللي و سياستقدرت اثر بالا بر ترجيحات دیگران در رفتار داخلي، نهادهای بين

 باشند.مي
 های دولتها و سیاستمشیـ خط

شوند. های داخلي و خارجي کشور یکي دیگر از منابع قدرت نرم محسوب ميسياست

قدرت نرم را  ي تمامي بازیگران تقویت یا تضعيفار دیگران و منافع ملميزان توجه به افک

 دنبال دارد. به
 هاـ میزان جذابیت محتوایی ارزش

های یک بازیگر، توانمندی جذب یا دادها و ارزشاین منبع مربوط به ميزاني است که درون

نبع دیگر قدرت نرم ها دو مدفع سایر بازیگران را داشته باشد. فرهنگ عامه مردمي و رسانه

 (. 131: 1141فرد،  زادهروند )امامشمار مي به

یا ممکن است نتوانند، اما قدرت  منابع قدرت ممکن است بتوانند ایجاد رفتار کنند و

ثير رواني است که صاحب أهمان ت «رفتار قدرت»نماید. هميشه در دیگران ایجاد رفتار مي

عواملي هستند که « منابع قدرت»که  است، درحاليقدرت برای دستيابي روی دیگران گذاشته 

 وجود هباشند، هرچند ممکن است آن نتایج را برای ما ب ساز اعمال قدرت ميزمينه ظاهراً

قدرت تفاوت قایل شد « رفتار»و « منابع»هنگام بررسي قدرت، باید ميان ، بنابراین .بياورند یا نه

 (.6: 6117، 1)لاکس

 د.واقعي و ملموس اعمال شود، باید منابع آن به رفتار تبدیل شونطور  برای اینکه قدرت به

توانند نتایجي را که  ها از منابع قدرت بسيار برخوردارند، اما با آنها نميبعضي اوقات دولت

این کنند.  اند آن منابع را به رفتار تبدیلست که نتوانستها علت آن .خواهند به چنگ آورندمي

ها در ارتباط با کنترل و مدیریت قدرت باید همه قصور و شکستهم یک واقعيت است که ن

 (.136: 1141فرد،  زادهکرد )امام سخت را به نداشتن قدرت نرم تعبير

                                                       
1. Lukes 



 

 

56 

جل
م

 ه
ل 

سا
ي، 

اع
دف

ت 
س

سيا
هم

و ن
ت 

س
بي

ره
ما

ش
 ،

 
111 ، 

ن 
ستا

زم
11

11
 

 های قدرت نرمویژگی

 یا به فعل دیگران واداشتن توانایي که چرا است؛ قدرت عيني و اصلي خاستگاه اجتماع،

 بروز و گيردشکل مي اجتماعي روابط درخلال عين،م وضعيتي نداشتن یا داشتن یا و فعل ترك

 منظور به آن و مدیریت نرم قدرت ماهيت شناخت بر متکي نرم، بازدارندگي. یابدمي ظهور و

 با متناسب دفاعي هایبهينه مأموریت و حداکثری ایفای و ملي منافع سطح بالاترین تأمين

 . (11: 1141عد، است )سا تهدید توليد فرایند بر حاکم احوال و اوضاع

 بازدارندگي با حد ارتباط در خلاصه صورت به و کلي نگاهي در را نرم قدرت هایویژگي

 کرد: بيان چنين توانمي نرم،
 ـ تمرکز بر ادراک، احساس و افکار مخاطبان

دهنده رفتارهای درست یا غلطي  تر افکار مخاطبين شکلمایه ذهني یا به بيان سادهدرون

یافته  زند. منویات ذهني دامنه وسيعي از باورها و اعتقادات رسوخها سر ميهستند که از آن

شود. اما آنچه که دارای اهميت است اینکه مخاطب آنچه ایدئولوژیک تا احساسات را شامل مي

باشد، بدون اینکه ساختار فرمانبر و فرمانداری را که خواسته بازیگران صاحب قدرت مي

 دهد.انجام مي باورهای مشخصی از عقاید و سر مشهود باشد، براساس یک
 ـ ابتنای بر اقناع

رود و ماهيتي که از آن رویکردهای ابتنایي قدرت نرم بنا بر تعریفي که از قدرت نرم مي

نگاه به قدرت نرم معطوف به ابزار »شود، متفاوت است. بنا بر رویکرد ابزاری، شناخته مي

 (. 11: 1143)کلهر، « است

دیگر با بازنگری اساسي در ابزارها، قدرت نرم معطوف به منبع قدرت در رویکردی 

های اعمال قدرت از دو روش اجبار و اقناع خارج نيستند. رابطه فرمانبر و باشد. روش مي

 گيرد.فرمانروا در قدرت نرم پيوسته است و تبعيت نسبي شکل مي
 ـ همانندسازی رفتاری

های های فردی و مطلوببنای خواستههای صاحب قدرت را ممخاطب قدرت، شاخص

های صاحب شود، مطلوبای که ایجاد ميدهد. در این رابطهذهني و رفتاری خود قرار مي

 شود. قدرت ازطریق همانندسازی مخاطب به تعداد فرمانبرها تکثير مي
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 ـ انتقال کنترل رفتاری به درون مخاطب 

جای نيروهای  هان و رفتارهای مخاطبان بهقدرت نرم با جایگزیني امکان کنترل داخلي بر اذ

دهد. این خارجي، ضمانت فرمانبری از صاحبان قدرت را از بيرون افراد به درون آنها انتقال مي

های صاحبان قدرت را با تمرکز نيروها بر مسئله از آن جهت که هزینه تضمين اجرای مطلوب

نرم، ضعف ساختاری دولتي یا  دهد، دارای اهميت است. در قدرتدرون مخاطبان کاهش مي

 کند.ها ایجاد نميحاکميتي، تفاوتي در پشتوانه داخلي مطلوب
 سازی ساختار قدرت ـ کروی

بازیگران و طراحان بازی در قدرت نرم دارای تنوع بيشتری نسبت به قدرت سخت 

ي قدرت مراتب بردن مرزهای سنتي ساختار سلسله باشند که با ایجاد ارتباط متقابل و ازبين مي

 کند.سخت را به ساختار کروی تبدیل مي
 ـ سلطه خودانتخابی

فارغ از ماهيت قدرت، ذات قدرت در سلطه نقش فرمانروا بر فرمانبر است. در قدرت 

گاه همراه با همانندسازی های افراد، هيچبا محدودکردن دامنه انتخاب« مجبورسازی»سخت، 

آید که مخاطب خود دست مي ای بهگونه لوب بهاجتماعي نخواهد بود. در قدرت نرم همان مط

 داند.را موظف به تبعيت از صاحب قدرت مي
 کاربست قدرت نرم در حوزه بازدارندگی

مفهوم  ای از محدودسازی اینجلوه همثاب به «بر رعب بازدارندگي مبتني»در گذشته، اغلب 

حریف از  «هراس» مفهوم،این  هها جاری بود. هستبه منابع قدرت سخت، در روابط بين دولت

سازی کم و کيف  پنهان دوم بوده است. در این دیدگاه، هتحمل نتایج واکنش نهفته در ضرب

قدرت تهاجمي و تدافعي آن،  منابع قدرت نظامي و جلوگيری از آگاهي دقيق دشمن نسبت به

بخشي اول و ميزان اثر هدر برابر ضرب پذیریآشکارنبودن ضریب امنيتي و سطح آسيب هلازم

تهاجم و تضمين برتری واکنش خود  هکنند خنثي شد. البته منابع قدرتدوم تلقي مي هضرب

استوار گردد. با ظهور  «ائتلافيـ  منابع اشتراکي» یا «خوداتکایي»ه ممکن است بر پای

ندن چتر حمایت نظامي خود از ها با گستراقدرت ای نظامي، اغلبهای منطقه سازمان

گيری از دفاع و امنيت جمعي را خارجي، ساختارهای بهره رابر تهاجمهای همسو در ب دولت

 .(17ـ  14: 1141)ساعد،  اندراستا ایجاد نموده دراین
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تهدیدها و  بر درك قدرت نرم و اثرگذاری آن بر رهيافت دیگر به بازدارندگي که مبتني

های اعتماد، شفافيت يتظرف بر دفاع ملي در دوران معاصر است، بازدارندگي نرم یا مبتني همقول

 (.6111ت )چان، و همکاری دفاعي اس

های دفاعي همکاری اعتمادآفریني از راه برقراری روابط دفاعي دو و چندجانبه و گسترش

رفتن منابع قدرت  سؤالمندی و اعتماد، از زیر ایجاد اقناع، رضایت با تواندبا این کشورها مي

عنوان تسهيل  توان بهقدرت نرم ميهای تع، از ظرفيواق جلوگيری نماید. به کشور هبازدارند

 نفوذ وضعيت موجود بازدارندگي سخت و لزوم ارتقای آن متناسب با کم و کيف اثربخشي و

 تهدیدها استفاده نمود. در این صورت، با تجميع بازدارندگي سخت و نرم، بازدارندگي

 (. 14ـ  11: 1141، )ساعد انداز تحقق خواهد یافت موردنظر سند چشم هجانب همه

راهبردی دفاعي ه با هدف توليد اندیش «مدیریت دفاع ملي»قدرت نرم باید در سه بخش 

های فکر عاملان یا اتاق عالمان و هموردنياز در تدوین سياست دفاع ملي از راه تعامل فزایند

بومي  هسعبرای طراحي، توليد و تو منظور توليد دانش فني موردنياز به «صنعت دفاعي»دفاعي؛ 

رزمي روزآمد های تتوليد علم و مهار با هدف «کارگزاران دفاع»های دفاعي و فناوری

: 1147)ترابي،  پسانوین تعریف و تعقيب شود هایموردنياز برای دستيابي به پيروزی در جنگ

111.) 
 ایبازدارندگی رسانه

اد ائتلاف در مقابل ای برای اقناع، آشکارسازی، گشودگي و ایجدنيای نوین امتياز ویژه

ارمغان آورده است. اهداف دیپلماتيک امروز، بيش از آنکه  استفاده از زور با خود به توحش و

کيد أتوافقات مبتني باشد، بر ایجاد جاذبه و خلق پيرواني با انگيزه و تمایل بالا ت بر دستيابي به

 (. 161: 1118)خرازی آذر،  دارد

اند. با ن حد به روی جریان عقاید و تصاویر گشوده نبودهپيش از این هرگز مرزها تا به ای

ها برای دسترسي به اطلاعات و نيز افزایش سرعت انتقال اطلاعات، توانایي دولت افزایش

خود به افکار عمومي خارجي به ویژگي اصلي دیپلماسي تبدیل شده است  هایترویج دیدگاه

 (. 71: 1113، 1)هيندل

                                                       
1. Hindell  
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توانند در برابر پروپاگاندا واکنش نشان شوند و ميتر ميه آگاهچرا که مردمان تحصيل کرد 

 (.128: 1148د )شکرخواه، دهن

های دیپلماتيک و سياست خارجي کشورها  های نویني را در عرصهاین امر رقابت

مبنا که برای جلب اعتماد افکار و اذهان مردمان، رویکردی با گسترهای  براین .است برانگيخته

بر اصول  های مبتنيراهبردها و های برآمده از طرحها و بازیدر متن سياست. کنندجهاني اتخاذ 

ثر بستگي به توان ؤرایج امروز در جهان، دسترسي به دیپلماسي مک های دموکراتيو ارزش

چراکه در  ؛المللي و جهاني داردمخاطبان دولت در عرصه بين ویژه بسيج اکثریت افکار مردم به

کنند و خصوص تلویزیون، اطلاعات کسب مي ها، بهرسانه ازطریق م اساساًجوامع معاصر مرد

 .(166: 1118)خرازی آذر،  دهندعقيده سياسي خود را شکل مي

ثيرات بالقوه أهای روزانه تکردن به ارزیابي توان گفت که حکومترو مي ازاین

ها با گستره پوشش هو رسان یابدحکومت بر افکار عمومي وابستگي مي های نهاد گيری تصميم

 (.177: 1141)کستلز،  های ذهن مردم هستندتغذیه کننده ترین فراملي و اغلب جهاني، مهم

زودتر از پدیدآمدن مسائل،  ها انتظار دارند که تقریباًها و عموم از دولتاصحاب رسانه

ه ها در محيط خارجي چمشخص و تصميمات را اتخاذ نمایند. اینکه دولت ها راموقعيت

 ،چه چيزی تصميم بگيرند و درمورد چه مسائلي صحبت کنند چيزی انجام دهند، درمورد

ها در شوند و در نقطه مقابل نيز اینکه دولتتبدیل مي های عمومي داخليسرعت به مناظره به

چيزی تصميم بگيرند و درمورد چه مسائلي  محيط داخلي چه چيزی انجام دهند، درمورد چه

های فراملي، ها در خارج از کشورها و در عرصهت به عمليات رسانهسرع صحبت کنند به

 (. 166ـ  161: 1118)خرازی آذر، شود ای و جهاني تبدیل ميمنطقه

 توانند کارکرد بازدارندگي داشته باشند. ها ميمنظر، رسانه ازاین

 همانند ای رسانه  های حوزه در بازدارندگي راهبرد کارایي در مقوله دفاع ملي، هرچند

 امنيت و منافع از محافظت برای زیادی این حوزه ظرفيت اما نخواهد بود، نظامي های حوزه

 استفاده با توانند مي ها هم ای، رسانهدارد. در حوزه راهبرد بازدارندگي رسانه کشورها ملي

 ای رسانه سواد ارتقای افراد با توانمندسازی و موجود های ظرفيت از مسئولانه و ای حرفه

 بازیگران درقبال را خود بازدارندگي قدرت جدید، های ظرفيت مختلف و ایجاد سطوح
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را مانع  دشمن نظامي و سياسي فرهنگي، هرگونه اقدام و دهند افزایش کشورها دیگر ای رسانه

 اتخاذ و بازدارندگي راهبرد از استفاده جز ای چاره اهداف این به رسيدن کنند. برای اثر یا کم و

 نيست. فعال فوق و فعال راهبردهای

 و تهدیدها ها، ظرفيت معارض خارجي و خدمات، جبهه ای رسانه ابزار از شدن آگاه

 از کردن آگاه است. در کنار آن، ایبازدارندگي رسانه راهبرد تحقق های ها، بایسته فرصت

 با هاسازمان آگاهانه و مستمر تعامل داخلي، های فرصت و تهدیدها ها، ظرفيت خدمات،

 آموزشي خبری، آتي و آني نيازهای جامع و سریع، صحيح تأمين و پيشروی در خبر ها، رسانه

 و ای رسانه سازی جریان و افزایي هم سرگرمي، و آموزشي خبری، خلأ نبود و مردم سرگرمي و

های موفقيت این  شرط مسئولان، پيش و مردم خود، ای رسانه سواد بالابردن محوری، تحليل

 در اصلي نچه که در بررسي کاربرد این راهبرد مي نمایاند این است که ابزارراهبرد است. آ

های جمعي با نفوذ و گسترش در زندگي روزمره افراد و است. امروزه رسانه رسانه نرم، جنگ

اند. دهي قدرت اراده عمومي تبدیل شده ازطریق توانمندسازی فردی به یکي از منابع شکل

های ميزان پوشش، گستردگي نفوذ، تعدد دليل برخورداری از ویژگي ميان، تلویزیون به دراین

ای و نيازهای روزمره سازی، مداومت ارتباط، مصرف رسانههای پخش، ژانرهای برنامهشبکه

شدن تبدیل شده است که فرایند آن را تسریع  مخاطب به یکي از کاتاليزورهای اصلي نهادی

 بخشد. مي
 ایهتلویزیون و بازدارندگی رسان

ها رسانههای جمعي تا به آنجا است که این دسته از امروزه، اهميت و تأثيرگذاری رسانه

، های مختلفبخشدادن  با ارتباطشوند که یکي از عناصر زیرمجموعه نظام محسوب ميدیگر 

رسانه برآوردن  فلسفه وجودیاساس  اینبرکنند. را تأمين مي نظم و یکپارچگي دروني نظام

 (. 44: 1116)اميری و همکاران،  است اصي از جامعهنيازهای خ

های دیداری ـ شنيداری ترین رسانه های جمعي، تلویزیون یکي از قدیميدر ميان رسانه

های اخير شاهد آن بودیم، ولي هنوز از جایگاه رغم ریزش مخاطبي که در دههاست که علي

ضروری  جزو نيز را دیدن شنيدن، بر علاوه مخاطبان، قابل اعتنایي برخوردار است. ازآنجاکه
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 ـ دیداری معطوف شنيداری فرهنگ سمت به بيشتر تمایلاتشان کنند، مي تلقي ایرسانه مصرف 

 (. 811: 1144است )مک کوایل،  شده

علت خصوصيات خاصي است که این رسانه را از سایر  جایگاه ویژه نهاد تلویزیون به

رساند  ن اخبار داغ را با سرعت نور به اطلاع بييندگان ميکند. رسانه تلویزیو ها متمایز مي رسانه

 (. 141: 1144)نعمتي انارکي، 

پوشش وسيعي دارد و برای رسيدن به مخاطب خود نيازی به واسطه ندارد )خالصي، 

 (.78: 1178خاطب عام است )مولانا، (، دارای م677: 1144

 (.1813: 1148اد، ر کند )محسنيانزماني مخاطب با واقعيت را ایجاد مي هم

وقفه و گيری ارتباطات افقي و نه عمودی منجر شده است و مبادله پيام در آن بيبه شکل

 (. 1716ـ  1411: 1148، راد بدون تعطيلي ادامه دارد )محسنيان

ترین خرج کمعنوان  بهغت مخارجي دارد. تلویزیون اگذراندن اوقات فر معمولاًازطرفي، 

 (.31: 1171عزازی، )اوسيله گذراندن فراغت 

 (. 114: 1138)مارتينز،  کندگروه خانواده را دور خود متمرکز مي

بودن تلویزیون حتي با وجود توجه و تماشانکردن اعضای خانواده نشان از  روشنهمچنين، 

 (. 21: 1171)لال،  نيز داردبه آن را نوعي عادت 

 ایرسانه عنوان به تلویزیون به راجع پردازینظریه خاستگاه گفت گونه این بتوان شاید

 این در .باشد مي هفتاد دهه در جمعي، هایرسانه پيرامون ترکلي نظریات از جدای متمایز،

 6هال استوارت (،1178) 1ویليامز ریموند توسط تلویزیون درباب کليدی مطالعات برهه،

 1171دهه  از .شد منتشر (1172) 1«گلاسکو» دانشگاه ایرسانه مطالعات گروه و (1171)

شود  ها درراستای توسعه ملي محسوب مي ميلادی، تلویزیون بخشي از اقدامات بازسازی دولت

 (. 1: 6114 ،8)مادی

                                                       
1. Raymond Williams 
2. Stuart Hall 
3. Glasgow University Media Group 
4. Mody 
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خلق  تردید هدف اصلي آن عمومي است، بياما بااینکه تلویزیون، رسانه برتر در گستره 

تره عمومي ایفا گستره عمومي نيست و البته منطق نهادین این رسانه نقشي را که باید در گس

نمادیني توليد « مواد خام»ای اجتماعي ـ فرهنگي، تلویزیون نماید. ازمنظر تجربهکند، تعيين مي

های کنند. گفتمانشان تأمل ميکند که مخاطبان، آن را تجربه و به درجات مختلف دربارهمي

 (. 681ـ  681: 1143نشينند )دالگرن، تلویزیون در کنار سایر تجارب زندگي روزمره مي

اهداف توان از آنها درجهت ها و کارکردهایي دارد که ميقابليت رسانه تلویزیون ،منظر ازاین

شود. در . این رسانه در دنيا درقالب دو بخش خصوصي و دولتي اداره ميدنمو توسعه استفاده

های است، تنها متولي قانوني پخش برنامه حاکميتيکه دارای مالکيت  سيمامعاونت ایران، 

 .آیدشمار ميبه تلویزیوني

شناسي  جامعه ، منبعث از نظریه کارکردگرایي درتلویزیونها و کارکردهای  تعریف نقش

ها و هنجارهای مشترك برای جامعه، بر  انگاشتن ارزش است. نظریه کارکردگرایي ضمن بنيادی

و کارکردهایي که برای  ها کند. بنابراین، نقش های ضمني تأکيد مي بر توافق نظم اجتماعي مبتني

رفع نيازهایي چون تداوم، نظم، یکپارچگي،  شود؛ميدر جامعه تعریف تلویزیون  جمعي رسانه

  (.82: 1141زاده،  هدایت و سازگاری است )مهدی

سياسي که رسانه تلویزیون تابع آن است، علایق و نيازهای  بسته به نوع نظام اقتصادی ـ

گي جوامع، تلویزیون کارکردهای متنوعي دارد )اميری و یافت افراد خاص و ميزان توسعه

 (. 41: 1116همکاران، 

ها فهرستي از کارکردهای این رسانه در این قسمت سعي شده است تا با مراجعه به نظریه

ای آن ارائه منظور توانمندسازی فردی درراستای استفاده از قدرت بازدارندگي رسانه جمعي به

 آمده است. 1در جدول صورت خلاصه  شود که به
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 پردازان هینظر دگاهید از ونیزیتلو یکارکردها. 1جدول  

 کارکردها و آثار کلیدی پردازنظریه نظریه

کارکردهای 

 عمومی ارتباطات

 (95: 3131نظارت بر محیط، همبستگی اجتماعی، انتقال میراث فرهنگی )لاسول،  لاسول هارولد

 (.13: 3159ها )معتمدنژاد، برای رسانهافزودن کارکرد سرگرمی  رایت چارلز

جان گیبینز و بو 

 ریمر

مندشدن زندگی روزمره  بخش بوده و به فرایند ساخت هویت و ساخت ها برای مردم لذترسانه

 (.01ـ  07: 3133کنند )گیبینز و ریمر، کمک می

 (01: 3133نژاد و بهرامی رشتیانی، یگذر مخاطب از جامعه سنتی به سوی جامعه مدرن )ورد اورت راجرز نوآوری اشاعه

الگوسازی از 

 کوایل مک دنیس ها شخصیت

: 3133های سیاسی، اقتصادی، ورزشی و هنری )مک کوایل و ویندال،  الگوسازی از شخصیت

11) 

 (151: 3133تعیین انتظارات هر نقش و منزلت اجتماعی )مک کوایل و ویندال،  پذیری جامعه

بندی نیازها طیقه

افراد از  ستفادهو ا

 هانهرسا

 میشل کاتز، الیو

 هاداسا و گوروویچ

 هاس

برآوردن نیازهای شناختی )کسب اطلاعات، آگاهی و شناخت(، برآوردن نیازهای عاطفی )تجارب 

شناسانه، برآورد نیازهای انسجام بخش شخصی )تقویت اعتبار، بخش یا زیبایی عاطفی، لذت

ن نیازهای تعاملات و تماس )مرتبط با خانواده، دوستان و جهان( اعتماد، ثبات و پایگاه(، برآورد

 (.310ـ  311: 3501و دیگران، 3و برآورد نیازهای گریز از تنش )فراغت و آسایش( )کتز

استفاده و 

 رضامندی
 و کاتزالیه

صورت فعال به دنبال محتوایی هستند که بیشترین رضایت را برای  وبیش به افراد مخاطب، کم

اهم سازد. میزان این رضایت بستگی به نیازها و علایق فرد دارد )ویندال و دیگران، آنان فر

3101 :401.) 

 (.91: 3135زاده، باشد )مهدیارتباطات جمعی صرفاً یک عامل میانجی می پرکلا جوزف اثر محدود

 جرج گربنر کاشت
گیری تصویر ذهنی مخاطبان ویژه تلویزیون بر شکل ها بهتأکید بر آثار تدریجی و درازمدت رسانه

 (.10ـ  19: 3135زاده، سازی آنان از واقعیت اجتماعی )مهدی از دنیای اطراف و مفهوم

 سازی برجسته
 کومبز مک ماکسل

 شاو دونالد و

گرفتن برخی موضوعات )شاو و مک  تعیین موضوع اندیشه، تأکید بر موضوعات خاص و نادیده

 (.313: 3131کومبز، 

وابستگی 

 بانمخاط

بال روکیچ و دی 

 فلور

ها ها دارند و این وابستگیهای متفاوتی به رسانهاین نظریه حاکی از آن است که افراد، وابستگی

 (.09: 3135زاده،  از شخصی به شخص دیگر متفاوت است )مهدی

 مارپیچ سکوت
الیزابت نوئل 

 نئومان

: 3133یرد )سورین و تانکارد، گافکار عمومی از تعامل بین افراد و محیط اجتماعی نشئت می

151.) 

 الشتون هربرت جی کارپرداز قدرت
کنندگان مالی هستند  های جمعی نماینده قدرت سیاسی و اقتصادی و تأمین منافع تأمینرسانه

 (.110ـ  113: 3133)سورین و تانکارد، 

الگوی 

رمزگذاری/ 

 رمزگشایی

 (.431: 3135زاده،  ای وجود دارد )مهدیمتون رسانهامکان استنباط بیش از یک برداشت از  استوارت هال

رسانه و زندگی 

 روزمره
 راجر سیلورستون

که در آن زندگی جریان دارد و مبارزه برای هستی ی است زندگی روزمره قلمرو تجربه مشترک

ها و  گیرد. ]امر[ روزمره شامل رسانه صورت مادّی و نمادین در آن صورت می ]اجتماعی[ به

 (.4770، 4است )سیلورستونطرفی  ها در زندگی روزمره فاقد بینهحضور رسا

                                                       
1. Katz 
2. Silverstone 
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 تلویزیون و زندگی روزمره

آساني از زیر بارِ   زندگي روزمره دارای ماهيت نسبتاً فراگير، ناپایدار و سيّال است و به

کند. رفتارهای روزمره معمولاً و نوعاً آگاهانه، از روی تأمل و خالي مي هرگونه تعریف شانه

راجر . ها و رسوبات ذهني استبلکه ناشي از عادت بر محاسبات عقلاني نيست، بتنيم

داند که در آن زندگي جریان دارد و سيلورستون  زندگي روزمره را قلمرو تجربه مشترك مي

گيرد. او روزمره را شامل صورت مادّی و نمادین در آن صورت مي مبارزه برای هستي به

چگونگيِ انطباقِ . داندطرفي ميا در زندگي روزمره را فاقد بيهها و حضور رسانهرسانه

ها با زندگي روزمره، برای شناخت و فهم مخاطبان رسانه مهم است، زیرا شيوه استفاده  رسانه

گذارد. همچنين نحوه ای تأثير ميها، بر چگونگي تفسير آنها از متون رسانهافراد از رسانه

زاده، )مهدی د متأثر از بافت اجتماعي و فرهنگي مصرف رسانه باشدتوانها، مياستفاده از رسانه

1141: 663 .) 

چگونه معامله  تلویزیون که مردم با رسانه آیدپيش مياین سؤال ظاهراً ساده در اینجا 

فارغ از تنوع نگرشي به  در زندگي روزمره ما چه جایي دارند؟ تلویزیوندیگر،  بيان کنند؟ به مي

با زندگي روزمره، برای شناخت و فهم  تلویزیونچگونگيِ انطباقِ موضوع، مسئله اصلي 

است. با شناخت چگونگي استفاده از این ظرفيت تلویزیون است که  رسانهاین مخاطبان 

 د.ای آن حرکت کرتوان با امکان توانمندسازی فردی درراستای راهبرد بازدارندگي رسانه مي

  

 شناسی پژوهش روش

منظور  رو، به روش مورداستفاده در این پژوهش، روش تحقيق آميخته اکتشافي است. ازاین

ها و مقولات در ابتدای امر از روش تحقيق کيفي و رویکرد نظریه دستيابي به ابعاد، مؤلفه

یافته فردی تارساخهای عميق نيمهبنياد بهره جسته شده است. در این شيوه براساس مصاحبه داده

های باز، محوری و انتخابي از نخبگان این حوزه، اطلاعات لازم گردآوری و براساس کدگذاری

تحليل و در نهایت مدل مفهومي پژوهش ارائه شده است. سپس براساس مدل مفهومي 

شده به آزمون آن با استفاده از راهبرد پيمایش عمل شده است. جامعه آماری این  استخراج

دهند. پژوهش را نيز نخبگان این حوزه شامل اساتيد، مدیران و کارشناسان تشکيل مي بخش از
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گيری نظری است که با استفاده از اصل اشباع تعداد گيری در بخش کيفي، نمونهروش نمونه 

بودن حجم جامعه با  به نامشخص گيری در بخش کمّي نيز باتوجهنفر تعيين شد. روش نمونه 11

این بخش اول جهت اطمينان از روایي در  نفر تعيين شد. 143ل کوکران فرمو استفاده از

ضروری جهت انجام یک پژوهش کيفي  ها و مراحلسعي شده است تا تمام گام پژوهش

این  سنجش پایایيدرادامه برای  رعایت شوند. مورد توجه قرار گرفته و بنياد نظریه دادهازطریق 

ترتيب با  که به استفاده شده استکدگذار  و دو آزمونپایایي بازهای پژوهش از روشبخش از 

ها از پایایي مناسبي گذاری شناسهدهند درصد قابل قبول بوده و نشان مي 21و  72پایایي 

 هستند. برخوردار 

در بخش کمّي این پژوهش، تأکيد بر اعتبار صوری پرسشنامه بوده که براساس نظر اساتيد 

شده است. در مرحله بعد، از تحليل عاملي تأیيدی جهت  مال آزمون اع برجسته در مرحله پيش

شده است که نتایج مؤید اعتبار پرسشنامه  های مختلف استفاده ای مؤلفهبررسي اعتبار سازه

صورت تصادفي ساده در اختيار نمونه  منظور سنجش پایایي پرسشنامه، پرسشنامه به باشند. به مي

حاسبه پایایي سنجه از روش آلفای کرونباخ استفاده شده نفری قرار گرفت. برای م 11مقدماتي

ای دهد مقدار این شاخص درخصوص متغيرهای سازهآن نشان مي 7/1است که نتایج بالای 

ها از دو روش آمار توصيفي و منظور تحليل داده باشد. درنهایت، بهتحقيق در حد مطلوبي مي

ها و تلخيص مفاهيم، منظور توصيف داده استنباطي استفاده شده است. از آمار توصيفي به

ها و متغيرهای پژوهش و از فنون آماری استنباطي با استفاده از روش معادلات ساختاری مؤلفه

گيری به  های حاصل از نمونهبرای استنباط درمورد جامعه، تعميم یافته SMART-PLSافزار  و نرم

  سازی استفاده شده است. جامعه مورد بررسي و نيز مدل

 

 های پژوهشیافته
 بنیادهای ناشی از کاربست رویکرد کیفی دادهیافته .الف

شناسه استخراج شده است که بعد از ادغام  111ها، براساس کدگذاری باز در پایان مصاحبه

بندی شد. سپس برای زیرمفهوم دسته 112آنها در کدگذاری مرحله دوم، این تعداد درقالب 

ها و ابعاد شده، ویژگي صلي شناسایي و از بين مفاهيم استخراجکدگذاری محوری، مقولات ا
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کردن مقولات فرعي به مقولات  هریک از مقولات اصلي به آن مقولات مرتبط شده و با مرتبط

ها، مفاهيم، بندی مؤلفهبندی شد. جمع مؤلفه دسته 2مفهوم در ارتباط با  12اصلي، تعداد 

 ده شده است.آور 6زیرمفاهيم و کدها درقالب جدول 

 
 یشنهادیپ مدل درقالب سازه هر ینشانگرها یبرا یعامل بار ریمقاد. 2جدول 

 مفاهیم مؤلفه )مقوله( ردیف
 فراوانی

 شناسه زیرمفاهیم

 عوامل انسانی 3
 31 انسانی تعالی تحقق

30 
41 

11 
 37 1 ظرفیت مثابه به انسان

4 
 هایویژگی

 مخاطب
 3 3 1 1 مخاطب هایویژگی

1 
بستر عوامل 

 محیطی

 0 اجتماعی بستر

13 

33 

313 

 19 39 سیاسی بستر

 13 37 اقتصادی بستر

 35 1 فرهنگی بستر

 3 1 فناوری بستر

 41 37 شفافیت بستر

1 
رسانه جمعی 

 تلویزیون

 1 انسانی سرمایه

33 

5 

 43 34 سازمانی ساختار 11

 1 1 ایدئولوژی حاکم بر رسانه

 ریزیبرنامه 9
 1 راهبردی برنامه

34 
31 

44 
 5 1 برنامه عملیاتی

1 
توانمندسازی 

 فردی

 39 های انسانی عوامل شکوفاسازی قابلیت
33 

11 
11 

 0 1 انگیزه ایجاد

 131 331 جمع

 

نها ای از مفاهيم و روابط بين آمعنای مجموعه پردازی بهدر این مرحله از کدگذاری به نظریه

 (. 3: 6112برای توضيح و تبيين پدیده مورد بررسي، پرداخته شده است )هچ و گانليف، 

دادن  طور منظم و ارتباط اصلي به هایمؤلفهدر این مرحله شامل انتخاب نظریه روند ساخت 

ها و مؤلفهخالي با  پرکردن جاهای ، اعتباربخشيدن به روابط وها و مفاهيممؤلفهبا سایر  آن
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. چارچوب نهایي حاصل از این قسمت نياز به اصلاح و گسترش بيشتر دارند است که يمفاهيم 

 نمایش داد. 1توان به صورت نمودار پژوهش را مي

 
 مصاحبه یها داده لیبرخاسته از تحل یمدل مفهوم. 1نمودار 

 

 های ناشی از کاربست رویکرد پیمایشیافته .ب

یابي معادلات حليل عاملي تأیيدی و فن مدلجهت ارزشيابي برازش الگوی پيشنهادی از ت

استفاده شده است. در روش تحليل عاملي  Smart- PLSافزار  کارگيری نرم ساختاری با به

تأیيدی، نخست لازم است تا روایي سازه، مورد مطالعه قرارگرفته تا مشخص شود نشانگرهای 

لازم برخوردار هستند. بررسي  های موردنظر خود از دقت گيری سازه شده برای اندازه  انتخاب

بر متغير پنهان مربوط به خود  23/1ها دارای بار عاملي بالاتر از  دهد؛ گویهها نشان ميگویه

توان گفت این  باشند. درنتيجه، مي دار مي معني 13/1سطح هستند و این بارهای عاملي در 

برخوردار هستند، لذا وارد  های مربوط به خود گيری سازه نشانگرها از دقت لازم برای اندازه

 .(1تحليل نهایي شدند )جدول 
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 یشنهادیپ مدل درقالب سازه هر ینشانگرها یبرا یعامل بار ریمقاد. 3جدول 

 نتیجه tآماره  بار عاملی گویه زیرمؤلفه مؤلفه

 عوامل انسانی

 تحقق تعالی انسانی
Q1.1 33105/7 53945/33 تأیید نشانگر 

Q2.1 31153/7 31133/33 تأیید نشانگر 

 مثابه ظرفیت انسان به
Q3.1 01901/7 107791/1 تأیید نشانگر 

Q4.1 37109/7 035539/1 تأیید نشانگر 

 های مخاطب ویژگی

Q5.1 04315/7 417353/4 تأیید نشانگر 

Q6.1 33919/7 143111/4 تأیید نشانگر 

Q7.1 3051/7 199333/4 تأیید نشانگر 

بستر عوامل 
 محیطی

 ر اجتماعیبست
Q1.2 07743/7 743319/4 تأیید نشانگر 

Q2.2 00139/7 353174/4 تأیید نشانگر 

Q3.2 31359/7 53394/1 تأیید نشانگر 

 بستر سیاسی

Q4.2 04011/7 109151/9 تأیید نشانگر 

Q5.2 07411/7 159171/4 تأیید نشانگر 

Q6.2 00334/7 430013/1 تأیید نشانگر 

Q7.2 0310/7 450411/1 تأیید نشانگر 

 بستر اقتصادی

Q8.2 00313/7 703330/4 تأیید نشانگر 

Q9.2 33951/7 479701/9 تأیید نشانگر 

Q10.2 0513/7 034153/1 تأیید نشانگر 

Q11.2 34933/7 191033/1 تأیید نشانگر 

 بستر فرهنگی
Q12.2 3011/7 013034/1 تأیید نشانگر 

Q13.2 541/7 99545/31 تأیید نشانگر 

 بستر فناوری
Q14.2 0135/7 07111/4 تأیید نشانگر 

Q15.2 33113/7 007139/4 تأیید نشانگر 

 بستر شفافیت
Q16.2 01190/7 419300/4 تأیید نشانگر 

Q17.2 0539/7 773950/1 تأیید نشانگر 

Q18.2 03351/7 717334/4 تأیید نشانگر 

رسانه جمعی 
 تلویزیون

 رمایه انسانی رسانهس
Q1.3 5351/7 144935/4 تأیید نشانگر 

Q2.3 01319/7 731745/4 تأیید نشانگر 

 ساختار سازمانی رسانه
Q3.3 39011/7 11135/4 تأیید نشانگر 

Q4.3 59710/7 01971/1 تأیید نشانگر 

ایدئولوژی حاکم بر 
 رسانه

Q5.3 01553/7 713740/4 تأیید نشانگر 

Q6.3 53109/7 137113/4 تأیید نشانگر 
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 یشنهادیپ مدل درقالب سازه هر ینشانگرها یبرا یعامل بار ریمقاد. 3جدول ادامه  

 نتیجه tآماره  بار عاملی گویه زیرمؤلفه مؤلفه

 ریزی برنامه

 برنامه راهبردی
Q1.4 0741/7 30311/4 تأیید نشانگر 

Q2.4 30551/7 115311/9 تأیید نشانگر 

 ملیاتیبرنامه ع

Q3.4 0331/7 109005/4 تأیید نشانگر 

Q4.4 00311/7 911335/1 تأیید نشانگر 

Q5.4 01374/7 310135/1 تأیید نشانگر 

Q6.4 37155/7 314971/4 تأیید نشانگر 

Q7.4 01/7 14331/1 تأیید نشانگر 

توانمندسازی 
 فردی

عوامل شکوفاسازی 
 های انسانی قابلیت

Q1.5 134510/7 350147/4 تأیید نشانگر 

Q2.5 373413/7 345713/1 تأیید نشانگر 

Q3.5 010973/7 713344/1 تأیید نشانگر 

Q4.5 311713/7 513134/4 تأیید نشانگر 

Q5.5 079099/7 337351/1 تأیید نشانگر 

 ایجاد انگیزه
Q6.5 040353/7 571714/4 تأیید نشانگر 

Q7.5 303150/7 054551/1 یید نشانگرتأ 
 

نمونه اوليه بررسي و تأیيد شد.  11آمد؛ پایایي مدل براساس پيشتر که  گونه همان

توان برای بررسي پایایي از دو معيار پایایي ترکيبي و آلفای کرونباخ براساس  براین مي علاوه

عنوان بخشي از خروجي تحليل مسير در دسترس است، نيز استفاده کرد.  نمونه کامل که به

است، لذا، پایایي ترکيبي ابزار  7/1شده، ميزان این دو معيار بالاتر از  اساس محاسبات انجامبر

 .(8گيرد )جدول  گيری نيز مورد تأیيد قرار مي اندازه
 یشنهادیپ مدل یبرا کرونباخ یآلفا و یبیترک ییایپا ریمقاد. 4جدول 

 آماره آلفا پایایی ترکیبی ای متغیرهای سازه آماره آلفا پایایی ترکیبی ایمتغیرهای سازه
 011/7 093/7 ظرفیت مثابه به انسان 343/7 375/7 انسانی تعالی تحقق
 019/7 331/7 اجتماعی بستر 393/7 393/7 مخاطب هایویژگی

 333/7 305/7 اقتصادی بستر 033/7 343/7 سیاسی بستر
 071/7 007/7 فناوری بستر 004/7 350/7 فرهنگی بستر
 391/7 333/7 انسانی رسانه سرمایه 093/7 335/7 شفافیت بستر

 013/7 319/7 ایدئولوژی حاکم بر رسانه 054/7 573/7 سازمانی رسانه ساختار
 339/7 307/7 برنامه عملیاتی 015/7 001/7 راهبردی برنامه

عوامل شکوفاسازی 
 های انسانیقابلیت

 094/7 030/7 انگیزه ایجاد 331/7 311/7
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گيری از روایي همگرا و روایي واگرا استفاده شد. برای  ایي مدل اندازهبرای بررسي رو

( استفاده شده است. AVEشده ) بررسي روایي همگرا از شاخص ميانگين واریانس استخراج

بيشتر است که خود دليل بر روایي همگرای  3/1ميزان این شاخص درمورد همه متغيرها از 

 .(3مندسازی فردی است )جدول مناسب مدل کاربردی تلویزیون در توان
 

 یشنهادیپ مدل یبرا AVE ریمقاد. 5جدول 

 AVE ای متغیرهای سازه AVE ایمتغیرهای سازه
 174/7 ظرفیت مثابه به انسان 137/7 انسانی تعالی تحقق

 953/7 اجتماعی بستر 191/7 مخاطب هایویژگی

 111/7 اقتصادی بستر 919/7 سیاسی بستر

 140/7 فناوری بستر 331/7 فرهنگی بستر

 159/7 انسانی رسانه سرمایه 174/7 شفافیت بستر

 011/7 ایدئولوژی حاکم بر رسانه 347/7 سازمانی رسانه ساختار

 901/7 برنامه عملیاتی 111/7 راهبردی برنامه

 193/7 انگیزه ایجاد 915/7 های انسانیعوامل شکوفاسازی قابلیت
 

افزار از دو معيار  گيری، در نرم ي یا واگرای مدل اندازهدرادامه جهت بررسي روایي تشخيص

استفاده شده است. طبق شاخص بار عرضي، انتظار « فورنل ـ لارکر»آزمون بار عرضي و آزمون 

پذیر مربوط به یک سازه خاص، بار عاملي بيشتری نسبت به سایر  رود که متغيرهای مشاهده مي

دیگر، بار عرضي  عبارت  ه خود داشته باشند. بهپذیر روی سازه مربوط ب متغيرهای مشاهده

دهد، تمام متغيرهای گيری دیگر داشته باشند. نتایج آزمون نشان مي های اندازه کمتری بر مدل

به شاخص  پذیر، بار عاملي بيشتری روی متغير پنهان مربوط به خود را دارند، لذا باتوجه مشاهده

گيری از روایي تشخيصي مناسبي  این مدل اندازه توان گفت مي« فورنل ـ لارکر»بار عرضي و 

 برخوردار است.

محاسبه شده است. متقاطع گيری توسط شاخص اشتراك با روایي  کيفيت مدل اندازه

پذیر ازطریق مقادیر  بيني متغيرهای مشاهده درواقع، این شاخص، توانایي مدل مسير را در پيش

گيری  مشخص است، در مدل اندازه 2از جدول طورکه  سنجد. همان متغير پنهان متناظرشان مي

که این خود کيفيت  باشد موردبررسي، مقادیر شاخص اشتراك با روایي متقاطع، مثبت و بالا مي

 نماید. گيری را تأیيد مي مدل اندازه
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 یشنهادیپ مدل  متقاطع ییروا با اشتراک شاخص. 6جدول  

 CV Com ای متغیرهای سازه CV Com ایمتغیرهای سازه
 174/7 ظرفیت مثابه به انسان 137/7 انسانی تعالی تحقق

 953/7 اجتماعی بستر 191/7 مخاطب هایویژگی

 111/7 اقتصادی بستر 919/7 سیاسی بستر

 140/7 فناوری بستر 331/7 فرهنگی بستر

 159/7 انسانی رسانه سرمایه 174/7 شفافیت بستر

 011/7 بر رسانهایدئولوژی حاکم  347/7 سازمانی رسانه ساختار

 901/7 برنامه عملیاتی 111/7 راهبردی برنامه

 193/7 انگیزه ایجاد 914/7 های انسانیعوامل شکوفاسازی قابلیت

 

محاسبه شد.  متقاطعهمچنين کيفيت مدل ساختاری توسط شاخص افزونگي با روایي 

است « استون ـ گایسلر»گيری این توانایي، شاخص  ترین معيار اندازه شده ترین و شناخته معروف

بيني  انعکاسي را پيش یزا که براساس این ملاك، مدل باید نشانگرهای متغيرهای پنهان درون

در همه متغيرها مثبت و بالاتر  Q2دهد؛ ميزان (. نتایج نشان مي6111و دیگران،  1)هنسلر نماید

دیگر،  عبارت  ت. بهگيری اس دهنده کيفيت مناسب مدل اندازه  خود نشان است که این 13/1از 

 (.7بيني نماید )جدول  زا انعکاسي را پيش تواند نشانگرهای متغيرهای پنهان درون مدل مي
 

 یشنهادیپ مدل  متقاطع ییروا با یافزونگ شاخص. 7جدول 

 CV Red ای متغیرهای سازه CV Red ایمتغیرهای سازه

 174/7 ظرفیت مثابه به انسان 137/7 انسانی تعالی تحقق

 953/7 اجتماعی بستر 191/7 مخاطب هایژگیوی

 111/7 اقتصادی بستر 911/7 سیاسی بستر

 140/7 فناوری بستر 331/7 فرهنگی بستر

 403/7 انسانی رسانه سرمایه 174/7 شفافیت بستر

 113/7 ایدئولوژی حاکم بر رسانه 333/7 سازمانی رسانه ساختار

 144/7 برنامه عملیاتی 153/7 راهبردی برنامه

 431/7 انگیزه ایجاد 109/7 های انسانیعوامل شکوفاسازی قابلیت

                                                       
1. Henseler 
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درادامه به محاسبه ضرایب مسير و آماره آزمون پرداخته شده است. ضرایب مسير مثبت 

باشد و ضرایب منفي زا مي زا و برون دهنده روابط مستقيم بين متغيرهای پنهان درون نشان

داری ضرایب  باشد. معنيزا مي زا و برون ی پنهان دروندهنده رابطه معکوس بين متغيرها نشان

آمده  دست باشد. چنانچه مقدار بهمسير، مکمل بزرگي و جهت علامت ضریب بتای مدل مي

شده باشد، آن فرضيه یا رابطه  درنظر گرفته  13/1( در سطح اطمينان 12/1بالای حداقل آماره )

 4 تي مربوط به مدل پيشنهادی درقالب جدولبندی ضرایب مسير و نمرات شود. جمعتأیيد مي

 آورده شده است. 
 یشنهادیمربوط به مدل پ یو نمرات ت ریمس بیضرا. 8 جدول

  مسیر 
ضریب 

 مسیر

 آماره قدر مطلق

 داری آزمون معنی
 نتیجه

 تأیید 043/4 394/7 بستر عوامل محیطی ← بستر شفافیت

 ییدتأ 351/4 115/7 بستر عوامل محیطی ← بستر سیاسی

 تأیید 971/1 033/7 بستر عوامل محیطی ← بستر فناوری

 تأیید 144/1 134/7 بستر عوامل محیطی ← بستر اقتصادی

 تأیید 473/1 091/7 بستر عوامل محیطی ← بستر فرهنگی

 تأیید 710/4 101/7 بستر عوامل محیطی ← بستر اجتماعی

 تأیید 773/4 140/7 عوامل انسانی ← بستر عوامل محیطی

 تأیید 091/4 173/7 ریزی راهبردیبرنامه ← بستر عوامل محیطی

 تأیید 743/4 491/7 عوامل انسانی ← انسان به مثابه ظرفیت

 تأیید 101/1 111/7 عوامل انسانی ← تعالی انسانی

 تأیید 173/4 915/7 ریزی راهبردیبرنامه ← عوامل انسانی

 تأیید 311/1 301/7 هسرمایه انسانی رسان ← ریزی راهبردیبرنامه

 تأیید 131/4 941/7 ایدئولوژی حاکم بر رسانه ← ریزی راهبردیبرنامه

 تأیید 475/1 147/7 ساختار سازمانی رسانه ← ریزی راهبردیبرنامه

 تأیید 551/3 193/7 ریزی عملیاتیبرنامه ← سرمایه انسانی رسانه

 تأیید 530/4 173/7 ریزی عملیاتیبرنامه ← ایدئولوژی حاکم بر رسانه

 تأیید 341/1 114/7 ریزی عملیاتیبرنامه ← ساختار سازمانی رسانه

 تأیید 731/4 147/7 ریزی عملیاتیبرنامه ← های مخاطبویژگی

 تأیید 371/4 954/7 ایجاد انگیزه ← ریزی عملیاتیبرنامه

 تأیید 335/1 130/7 های انسانیشکوفاسازی قابلیت ← ایجاد انگیزه
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گردد. معيار اساسي شود مدل پيشنهادی تأیيد مي مشاهده مي 4که در جدول  گونه نهما 

باشد. مقدار ضریب تعيين این مدل مسير، ضریب تعيين مي یزاارزیابي متغيرهای پنهان درون

توان نتيجه گرفت که مجموعه متغيرها و عوامل  است و بنابراین مي 267/1مدل 

را تبيين  "توانمندسازی فردی"درصد از تغييرات )واریانس(  7/26توانند  شده مي درنظرگرفته

 711/1نيز برای این مدل مقدار  GOF مقدارکنند و مدل از کيفيت خوبي برخوردار است. 

زای مدل بيني متغير پنهان درونمحاسبه شده است که نشان از توان بالای مدل در پيش

 )توانمندسازی فردی( دارد.

داری تمامي  شده درخصوص ضرایب مسير و معني های انجاميبندی بررسبراساس جمع

سازی راهبرد توانمندسازی فردی از مدل نهادینه»منظور طراحي مدل پيشنهادی؛  متغيرها به

 شود.ارائه مي 6ای، به شرح نمودار درراستای قدرت بازدارندگي رسانه« مجرای تلویزیون

 
 

 مندسازی فردی از مجرای تلویزیونسازی راهبرد توان. مدل نهادینه2نمودار 
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 گیری نتیجه

های شناختي، هنجاری و های جمعي بر چارچوبامروزه در تحقيقات متعدد، تأثير رسانه

ها از تنظيمي جوامع مورد بررسي و در بسياری موارد تأیيد شده است. ازآنجاکه این رسانه

های محيطي و تحليل دادهآوری آیند، ازطریق جمعحساب مي منابع مهم توليد دانش به

مبنا، ایده اصلي پژوهش حاضر از یک سؤال  توانند گفتمان عصر خود را شکل دهند. براین مي

های ای، از مجرای رسانهتوانيم درراستای قدرت بازدارندگي رسانهچگونه مي»شروع شد که 

ستای حل این دررا«. های توانمندسازی فردی بهره ببریم؟سازی برنامهجمعي برای نهادینه

شده، تلویزیون است. طبق نظریه  های موجود شناسایيترین ظرفيت مسئله یکي از مهم

امروزه زندگي روزمره شامل تلویزیون است و حضور این رسانه در زندگي « سيلورستون»

در اینجا مسئله اصلي بر سر چگونگي انطباق این رسانه با زندگي . طرفي نيستروزمره فاقد بي

های توانمندسازی سازی برنامهرای شناخت و فهم مخاطبان این رسانه جهت نهادینهروزمره ب

فردی است. در ایران با وجود عناصری مانند: ضریب نفوذ بالای دستگاه تلویزیون، عادت به 

تمایلات و  های تلویزیوني تماشای تلویزیون در ميان خانوارهای ایراني، افزایش تعداد کانال

تلویزیون را سبب شده است تا مردم،  دیداریـ  ي به سمت فرهنگ شنيداریخانوارهای ایران

های  سخنگوی حاکميت بدانند و زمينه اثرگذاری این رسانه را بر افکار عمومي ازطریق پيام

سازند. درراستای محدودسازی و تعميق عنوان پژوهش سؤال   مستقيم یا غيرمستقيم آن فراهم

ای، از توانيم درراستای قدرت بازدارندگي رسانهونه ميچگ»ما بدین صورت تدقيق شد که 

برای پاسخ به «. های توانمندسازی فردی بهره ببریم؟سازی برنامهمجرای تلویزیون برای نهادینه

شد. بررسي نظر نخبگان نشان داد که تأمين این سؤال، ابتدا باید به آرای نخبگان رجوع مي

در برآیند نظر ایشان مهم بود. همچنين ازنظر نخبگان،  شرایط برای توانمندسازی آحاد جامعه

شود. های انساني ميسر نميتوانمندسازی فردی جز با تغيير ذهنيت برای شکوفاسازی قابليت

 گام نخست دستيابي به اهداف توسعه، تغيير ذهنيت شناسایي شد.  مبنا، براین

را شامل ذهنيت نخبگان  اولها نيست و در درجه منظور از ذهنيت، فقط ذهنيت توده

. ایمدنبال آرای نخبگان این حوزه بوده رو در جامعه آماری پژوهش حاضر، به شود. ازاین مي

شود یعني  توانمندسازینخبگان یک جامعه معطوف به اذهان باید ها اینکه بيش از ذهنيت توده
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قلمداد بگي عنوان یک ضرورت و یک الزام و یک وظيفه برای نخ را به توانمندسازی فردی 

تغيير کند. در  انساناست که باید نسبت به  نخبگانذهنيت سطح  نخست،گام  ،. بنابراینکنند

باشد بدین  تغيير. اینکه جامعه باید آماده کنيم پذیرش تغييرآماده  را جامعهگام بعدی باید 

در سایه معناست که افراد جامعه این ادراك را به دست بياورند که تغيير وضعيت زندگي آنها 

منافع  ،جمعي از انتفاعچگونه یک فرد اینکه شود. تغييری است که در کل جامعه ایجاد مي

سوم هم به این موضوع سطح  .آیددست مي بهتغيير ذهنيت  کسب کند، براساسفردی 

 . دهندقرار ميحمایت مورد  را انساني  هایکه چه نوع ارزش پردازد مي

این هایي که بتوانند اطات، وسایل ارتباطي و یا پياممطالعات نشان داده است که ارتب

درراستای راهبرد در نوع نگاه مردم به زندگي و آینده بسيار موثر است.  ،ایجاد کنند را تغييرات

تلویزیون و توانمندسازی فردی  مياننسبت از دیدگاه نخبگان در ، ایبازدارندگي رسانه

 افزایش تعدادتوسعه تلویزیون است.  ا در حوزهابتدتوان برقرار کرد. ميرابطه چندگونه 

 سبکدر تغيير  کند وایجاد مي در محل مورد نظرهای پخش محلي ناخودآگاه تغييراتي را  شبکه

دیگر در موضوع بازدارندگي تلویزیون بحثي  حوزه فعاليت . گسترشمؤثر هستند زندگي

  است.ای رسانه

. دفاع ملي تأثيرگذار باشد موضوعدم در تواند درجهت تغييرات ذهني مرتلویزیون مي

های جامعه، بر تواند با توانمندسازی افراد و تغيير در برخي از ارزشهمچنين تلویزیون مي

وانمند در تحقق راهبرد بازدارندگي تأکيد کند و به این جامعه تهای یک لزوم توجه به ویژگي

 تغييرات ارزشي در تلویزیون ینتوجه به ا. توانمندسازی سوق دهدبه سمت  شکل جامعه را

تواند وارد عمل در موضوع تغيير اذهان، تلویزیون به دو صورت مياست.  يمهم نيز موضوع

فاقد مهارت  افراد و در گام بعدی کند هایي کوشاانسانبه تبدیل را  کاهل شود ابتدا اینکه افراد

  با مهارت تبدیل کند. يهایرا به آدم

  های حوزه در بازدارندگي راهبرد کارایي ای، هرچندگي رسانهدرخصوص مقوله بازدارند

 از محافظت برای زیادی این حوزه ظرفيت اما نخواهد بود، نظامي های حوزه همانند ای رسانه

 توانند مي ها هم ای، رسانهدارد. در حوزه راهبرد بازدارندگي رسانه کشورها ملي امنيت و منافع

هرگونه  و دهند افزایش کشورها دیگر ای رسانه بازیگران الدرقب را خود بازدارندگي قدرت
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 از استفاده جز ای چاره اهداف این به رسيدن کنند. برای اثر یا کم را  مانع شده و دشمن اقدام

 نيست. فعال فوق و فعال راهبردهای اتخاذ و بازدارندگي راهبرد

 در ما اصلي این است که ابزارنمایاند،  آنچه که در بررسي کاربرد این راهبرد در ایران مي

 تضعيف متخاصمان، مهم اهداف و است رسانه منظور توانمندسازی افراد جامعه، نرم به جنگ

تواند زمينه است. اینکه این قدرت نرم تا چه اندازه مي ازطریق تأثير بر افکار مخاطبان حاکميت

های کارکرد سلبي از رسانه زدایي با پشتيباني با کارکرد ایجابي در اقناع داخلي و مشروعيت

 رسد این ادعا گزاف نباشد که قدرتنظر مي معاند را مهيا سازد، خود مسئله اصلي است. به

های قوی داشته باشيم. متأسفانه امروزه توجه به  رسانه اینکه مگر شود، نمي حاصل بازدارندگي

 های از رسانه مردم یا رسانه منابع است و درنتيجه کم ایران های رسانه بازدارندگي قدرت

 و سنتي رویکردشان است، تغيير درحال با اعتبار پایين و غيررسمي منابع سمت به رسمي

 افکارعمومي توجه مورد و راهبردی موضوعات در آنها اقدامات و است واکنشي راهبردشان

 است. تأخير با یا و شود نمي دیده یا دنيا

اگر قرار . ای را درك کنند ایش جدید رسانهآر باید های رسمي مسئولان و رسانهامروزه، 

این اولين قدم ، شودو راهبرد بازدارندگي محقق یافته ای دست باشد به بازدارندگي رسانه

های و خبرها، اطلاعات و سرگرمي درستي دریافته شود بهنقش شهروند خبرنگار  است. اگر 

توانيم اميد داشته باشيم که  ، ميدتأمين کنن شفافموقع، جامع و  موردنياز مردم را خودشان به

طلبانه  های توسعهتوان مانع فعاليت نمي صورت، این راهبرد بازدارندگي به نتيجه برسد. درغير

 شد. متخاصمهای رقيب و رسانه

های داخلي فراهم شود تا در گام اول بازدارنده این امکان باید برای رسانهمنظور  بدین

برای در گام اول  تهاجمي عمل کنند و راهبردشان را فعال کنند. باشند و در گام بعدی بتوانند

خبرهای  ،های رقيب و دشمنلبي رسانهطکه درمقابل توسعه شودميهای ایران پيشنهاد رسانه

دراختيار مردم بگذارند.   و جامع شفاف، سریعموردنياز مردم ایران را خودشان تأمين کنند و 

رسند که  بندی ميبه این جمعمتخاصم گر های محاسبه  نهاگر این اتفاق انجام شوند، رسا

  سودی نخواهد داشت.  های جدیدی ایجاد کنند، هراندازه رسانه
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مبنا در این پژوهش تلاش شد نقش کارکردی این رسانه مهم در توانمندسازی فردی  براین 

که در  گونهده همانای، مورد تبيين قرار گيرد. براساس آزمون یادشدرراستای بازدارندگي رسانه

مدل پيشنهادی نيز مشخص است؛ بين بستر عوامل محيطي با برنامه راهبردی، بستر عوامل 

داری وجود دارد. ازطرفي محيطي با عوامل انساني و عوامل انساني با برنامه راهبردی اثر معني

انساني، ساختار های سرمایه ریزی با زیرمؤلفهعنوان زیرمؤلفه برنامه بين برنامه راهبردی به

سازند،  سازماني و ایدئولوژی حاکم بر رسانه که در مجموع مؤلفه رسانه جمعي تلویزیون را مي

های رسانه جمعي تلویزیون با برنامه عملياتي دار مشهود است. بين زیرمؤلفهرابطه معني

مچنين رابطه شود. هدار مشاهده ميریزی نيز رابطه معنيعنوان زیرمؤلفه دوم مؤلفه برنامه به

های مخاطب با برنامه عملياتي نيز وجود دارد. بين برنامه عملياتي با دار بين مؤلفه ویژگيمعني

داری وجود دارد. های انساني نيز رابطه معنيایجاد انگيزه و ایجاد انگيزه با شکوفایي قابليت

دسازی فردی را های انساني هم درمجموع مؤلفه توانمنایجاد انگيزه و شکوفاسازی قابليت

دنبال آن بودیم؛ کاربرد تلویزیون  دار هستند. نهایتاً آنچه به سازند. تمامي این آثار معني مي

جمهوری اسلامي ایران در توانمندسازی فردی درراستای راهبرد بازدارندگي بود که براساس 

ه اثر شود، تلویزیون جمهوری اسلامي ایران بر توانمندسازی فردی جامعنتایج مشخص مي

 مستقيم دارد. 
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 منابعفهرست 

 فارسیمنابع 

 چاپ اول، گناباد: نشر مرندیز. خانواده‌و‌تلويزيون،(، 1171اعزازی، شهلا ) .1

‌معاصر(، 1141فرد، پرویز ) زادهامام .6 ‌زمان ‌تا ‌باستان ‌دوران ‌از ‌سیاست: ‌در ‌قدرت‌نرم ‌جايگاه ، بررسی

 .181ـ  121: 7فصلنامه مطالعات سياسي، سال دوم، ش 

‌سیمای‌کارکردی‌چارچوب‌تبیین(، 1116شهرزاد ) نيری، و عماد افروغ، وحيد؛ محمودی، مجتبي؛ ميری،ا .1

 .43ـ  112 :22 ش ،66 سال راهبرد، فصلنامه انسانی،‌های‌قابلیت‌توسعه‌جهت‌ايران‌اسلامی‌جمهوری

‌اسلامی،(، 1147ترابي، طاهره ) .8 ‌فرهنگ‌ايرانی‌ـ ‌باتأکیدبر تخاری، اصغر )به در: اف بازخوانی‌قدرت‌نرم

اهتمام(، قدرت نرم؛ معنا و مفهوم، مقالات برگزیده همایش بسيج و قدرت نرم، جلد اول، تهران: پژوهشکده 

 مطالعات و تحقيقات بسيج و دانشگاه امام صادق)ع(.

بر‌قدرت‌نرم‌جمهوری‌اسلامی‌ايران‌در‌مقابله‌‌راهبردهای‌مبتنی(، 1114جنيدی، رضا و ملائي، مسعود ) .3

 .23ـ  41: 4فصلنامه راهبرد سياسي، سال سوم، ش متحده‌امريکا،‌‌رت‌هوشمند‌ايالاتبا‌قد

‌آن‌در‌سیاست‌خارجی‌کشورها(، 1148خاني، محمد ) حسن .2 ، مجله دانش ديپلماسی‌فرهنگی‌و‌جايگاه

 .113ـ  184:  6سياسي، ش 

‌اهمیت‌رسانه(، 1144خالصي، پروین ) .7 ‌آنهانقش‌و ‌کارکرد ‌و طلاعات سياسي ـ ، ماهنامه اهای‌جمعی

 .678ـ  647: 626اقتصادی، ش 

‌رسانه(، 1118خرازی آذر، زهرا )رها( ) .4 ‌ديپلماسی: ‌مفهوم ‌به‌درک ‌ديپلماتیک‌ها ‌نوين ‌بازيگران ، مثابه

 .117ـ  113: 11فصلنامه تخصصي علوم سياسي، سال یازدهم، ش 

، ترجمه مهدی شفقتي، گروهی‌هایتلويزيون‌و‌گستره‌عمومی‌جامعه‌مدنی‌و‌رسانه(، 1143دالگرن، پيتر ) .1

 چاپ دوم، تهران: سروش.

‌کاربست‌دفاعی‌آن(، 1141ساعد، نادر ) .11 ‌مبانی‌و ‌نرم؛      هشتم،  ، فصلنامه راهبرد دفاعي، سبازدارندگی

 .47ـ  113: 64ش 

رضا دهقان، چ چهارم،  ، ترجمه عليهای‌ارتباطات‌نظريه(، 1144سورین، ورنر؛ دبليو تانکارد و جي، جيمز ) .11

 هران: مؤسسه انتشارات دانشگاه تهران.ت

ترجمه اميد مسعودی، در  سازی‌در‌مطبوعات،کارکرد‌برجسته(، 1141شاو، دونالد و مک کومبز، مکسول ) .16

 ، گروه مترجمان، تهران: انتشارات خجسته.«های بنيادین علم ارتباطاتاندیشه»

 ت ثانيه.، تهران: انتشارانگاری‌سايبر‌روزنامه(، 1148شکرخواه، یونس ) .11

 ترجمه حسين چاووشيان، تهران: انتشارات طرح نو. عصر‌اطلاعات؛‌قدرت‌هويت،(، 1141کستلز، مانوئل ) .18

 .7ـ  62: 16فصلنامه مطالعات بسيج، ش  میزگرد‌قدرت‌نرم‌و‌انقلاب‌اسلامی،(، 1143کلهر، رضا ) .13
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 .تهران، انتشارات گام نو ،یترجمه منصور انصار ،تهیمدرن‌پست‌استیس(، 1141بو ) مر،یجان و ر نز،يبيگ .12 

 هایاندیشه» در آذری، غلامرضا ترجمه جامعه،‌در‌ارتباطات‌کارکرد‌و‌ساخت ،(1141) هارولد لاسول، .17

  خجسته. اتشارات :تهران مترجمان، گروه ،«ارتباطات علم بنيادین

‌جهانی(،‌رسانه(، 1171لال، جيمز ) .14 ‌)رهیافتی ‌فرهنگ ‌ارتباطات، هران: ترجمه مجيد نکودست، ت ها،

 انتشارات مؤسسه ایران.

 انتشارات سرو. :، ترجمه جمشيد ارجمند، تهرانتلويزيون‌در‌خانواده‌و‌جامعه‌نو(، 1138مارتينز، ملون ) .11

‌از‌(، 1148راد، مهدی ) محسنيان .61 ‌سیر‌تحول‌تاريخ‌ارتباطات‌در‌ايران، ايران‌در‌چهار‌کهکشان‌ارتباطی:

 سروش.  جلد سوم، تهران: انتشارات آغاز‌تا‌امروز،‌

 علامه دانشگاه انتشارات تهران: یازدهم، چاپ اول، جلد ،جمعی‌ارتباط‌وسايل ،(1113) کاظم معتمدنژاد، .61

 طباطبایي.

ترجمه مهدی منتظرالقائم، تهران: پژوهشگاه فرهنگ، هنر و  شناسی،‌مخاطب(، 1144مک کوایل، دنيس ) .66

 ارتباطات.

‌‌مدل(، 1144مک کوایل، دنيس و ویندال، سون ) .61 ‌جمعیهای ، ترجمه گودرز ميراني، تهران: ارتباطات

  های رادیو.انتشارات دفتر پژوهش

الملل‌در‌قرن‌‌های‌ارتباطات‌بینمدرنیسم‌و‌فراتر‌)پژوهش‌از‌کارکردگرايی‌تا‌پست(، 1178مولانا، حميد ) .68

 .71ـ  77: 68ترجمه مجتبي صفوی، فصلنامه رسانه، ش  يکم(،‌و‌بیست

‌بیناطلا(، 1111مولانا، حميد ) .63 ‌روابط ‌در ‌نو ‌مرزهای ‌جهانی: ‌ارتباطات ‌و ترجمه محمد  الملل،‌عات

انتشارات کتابدار وابسته به شرکت خدمات  :زاده، اسدالله آزاد و مریم اخوتي، چاپ دوم، تهران حسن

 رساني کتابدار فرانسه. اطلاع

، چاپ اول، تهران: نتقادیهای‌اهای‌رايج‌و‌ديدگاههای‌رسانه:‌انديشهنظريه(، 1141زاده، سيدمحمد )مهدی .62

 همشهری.

‌فناوری(، 1144نعمتي انارکي، داود ) .67 ‌رسانه‌تأثیر ‌نوين ‌قطب‌های ‌بر ‌جامعه‌‌خبری‌ای ‌در ‌تلويزيون شدن

 .177ـ  111: 21های ارتباطي، ش فصلنامه پژوهش )باتأکیدبر‌سند‌افق‌رسانه(،

 ، تهران: انتشارات ثانيه.خبرشناسی‌جامعه(، 1144نژاد، فریدون و بهرامي رشتياني، شهلا )وردی .64

 دهقان، رضا علي ترجمه ،ارتباطات‌هاینظريه‌کاربرد ،(1172) جين اولسون، و بنو سينگنایز، سون؛ ویندال، .61

 ها.رسانه تحقيقات و مطالعات مرکز انتشارات تهران:
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