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ABSTRACT 

In today's competitive world with different types of products, the success of each product in sales, requires 

that the packaging and appearance of the product be capable of establishing an effective relationship with 

buyers, providing the basis for influencing the customer's opinion. Considering the role and importance of 

packaging in consumer purchase behavior, the purpose of this research is to investigate and analyze the 

effective elements of packaging on customer willingness to buy food products. The type of research is     

applied in terms of purpose and descriptive (non-experimental) in terms of the nature of the work method. 

The statistical population of this research is the population of packaged food products consumers, who shop 

at Arak chain stores. According to the table of Karjesi and Morgan, the number of statistical samples were 

determined to be 364 and these people were selected by a simple random sampling method. The data      

collection tool was a standard and structured questionnaire, whose content and face validity were          

confirmed using the opinion of specialists and experts, and its reliability was confirmed by using the 

Cronbach's alpha coefficient. The findings show that the packaging elements affecting the willingness to 

buy food products in descending order, are packaging color, packaging design and packaging size. In total, 

these factors are able to explain 73% of the total variance of the dependent variable. It can be said that 

food packaging is effective in increasing sales. The results of this research shows that the companies that 

have detailed and thoughtful planning in the field of food products production and packaging can achieve 

better performance among competitors through gaining a competitive advantage in the long run. This com-

petitive advantage leads to increased sales over time. 
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چکیده
و ظداهر محصدول بتواندی    بندیی   با انواع مختلف محصولات، موفقیت هر محصول در فروش، مستلزم این است که بستهدر دنیای رقابتی امروزه 

 در رفتدار خریدی  بندیی   را با خرییاران برقرار کنی و زمینه جلب نظر مشتری را فراهم سازد. با توجده بده نقد  و اهمیدت بسدته      یمؤثرارتباط 

وه  از نظدر  ه خریی محصولات غذایی اسدت. ندوع پدژ   ب تمایلبر بنیی  بستهمؤثر  یها مؤلفهتحلیل و بررسی  ،، هیف این پژوه کننیه مصرف

 کنندیاان  مصدرف کلیده  شدامل   حاضدر،  ماری پژوه ( است. جامعه آیرآزمایشیغ) یفیتوصاز نوع هیف کاربردی و به لحاظ ماهیت روش کار 

جیول . نمونه آماری با توجه به انی نموده اراک مراجعه سطح شهردر  ای یرهزنجهای  که به فروشگاه استمواد غذایی  شیه یبنی بستهمحصولات 

 اسدتانیارد  یا پرسشنامه ،ها دادهآوری  تصادفی ساده انتخاب شینی. ابزار جمع یریا نمونهو با روش  تعییننفر  364 به تعیاد موراانکرجسی و 

لفدای  ضدریب آ ن بدا اسدتفاده از   پایدایی آ و امدر   نظران صاحبو  با استفاده از نظر متخصصان آنو ساختارمنی بود که روایی محتوایی و صوری 

)رند   هدای   بر میل به خریی محصولات غذایی به ترتیب در عامدل  مؤثربنیی  بستههای  لفهنشان داد مؤ ها یافته قرار ارفت.تائیی مورد کرونباخ 

را  متغیدر وابسدته   از کل واریانس درصی 73 توانستنی ( خلاصه شینی. در مجموع این عواملیبنی بسته( و )انیازه یبنی بسته(، )طرح یبنی بسته

که در زمینده تولیدی و    ییها شرکتنتایج این تحقیق نشان داد  .است مؤثرمواد غذایی بر افزای  فروش بنیی  بسته افتتوان  می. نماینیتبیین 

تواننی از طریق کسب مزیت رقابتی در میان رقبا عملکدرد   دارنی، در بلنیمیت می ای ییهسنجدقیق و  یزیر برنامهبنیی محصولات غذایی،  بسته

 اردد. بهتری کسب کننی و این مزیت رقابتی منجر به افزای  فروش در طی زمان می

کننده، مواد غذایی.مصرف، خرید محصولات، قصد و تمایل بندی بسته :ها کلیدواژه

1مقدمه -1

اقتصادی برای تقویت قیرت رقابت خود در بازارهای داخلی های  بنگاه

توجه دارندی و از  بنیی  و خارجی، از چنی دهه اذشته به موضوع بسته

مناسدب بدرای   بندیی   و بکار بردن مواد بسته ها رن طراحی، ارافیک، 

بندیی   بسته. ]1[ ایرنی می هم خود در بازارهای رقابتی بهرهافزای  س

اجدزای عنصدر محصدول در میدان عناصدر آمیختده        ینتر مهمیکی از 

خوب بایی خیلی سریع توجه بنیی  یک طرح بسته .]2[ بازاریابی است

شود،  کننیه مصرفکنی و باعث تقویت علاقه در  را جلب کننیه مصرف

نهایدت موجدب جلدب     ایجداد و در  کننیه مصرفتمایل به خریی را در 

اکندون نسدبت بده     کنندیاان  مصدرف .]3[ شدود  کننیه مصرفرضایت 

توجده  بندیی   بسدته  یهدا  برچسدب سلامتی بیشتر آااهی یافتده و بده   

نیدز بدا اسدتفاده از     کننیه مصرفهمچنین، قصی خریی . دارنی بیشتری

 feryal.gh@gmail.com * رایانامه نویسنیه مسئول:

 .]4[ ایدرد  مدی  قدرار  یرتحت تأثبنیی  بستهو طراحی بنیی  مواد بسته

خریی اسدت و علدت رفتداری     ایری یمتصمقصی خریی یکی از مراحل 

دهدی.   مدی  خاص را نشدان نشان تجاری برای خریی یک  کننیه مصرف

شددونی، بایددی دارای  مددی بسددیاری از محصددولات کدده بدده بددازار عرضدده

را بعی از بنیی  بازاریابی، بسته نظران صاحبباشنی. برخی از بنیی  بسته

، پنجمدین  تبلیغدات و  عرضه محصدول  محصول، قیمت، مکانکیفیت 

بده   کنندیه  مصدرف فراینی خریدی   .]5[ داننی می رکن آمیخته بازاریابی

قبلدی بسدتگی    و تجربده  یبندی  بسدته قیمت،  :عوامل مختلفی از جمله

عبارت است از ادراک افراد نسبت به  کننیاان مصرفدارد. قصی خریی 

آیا مشتریان حاضر بده خریدی بیشدتر از     که یناعملکرد یک محصول و 

 دهندی  مدی  خریی خود را کاه  که ینایک سازمان خاص هستنی و یا 

یک ابزار اصلی در برنیسازی و تمدایز رقدابتی    عنوان بهبنیی  بسته .]6[

ت و کالاهدای مختلدف مدایع،    از محصولا که یا اونه بهمحسوب شود. 

آوری  ، جمدع سدازی  یدره ذخ، حمدل و نقدل  حدین  در  یا فلده پودری و 

از محافظددت نمددوده و  تددر بددزر هددای  کوچددک در بسددتهکالاهددای 
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و ضدایعات محصدول جلدوایری نمدوده و      ، جعل و سرقتیکار دست

، نمدای ،  سازی یرهذخهنگام حمل و نقل، جابجایی، راحتی در زمینه 

، تمایز محصول شرکت از . همچنیننمایی یمرا فراهم  فروش و مصرف

را  نآرقبا و ترویج محصول به خرییاران بالقوه با ارائه دلایدل انتخداب   

 .]7[ نمایی یم یرپذ امکان

خاص در بنیی  معتقی است ترجیح یک بسته (2012) 1لیفو 

ود تا در خریی آنی و بیون ش می باعثها  مقایسه با سایر بسته

بنیی  که بسته باشیمشتری به فکر خریی محصولی  شیه یزیر برنامه

را در مقایسه بنیی  اار مشتری یک بستهدهی.  می آن را بیشتر ترجیح

این مسئله بر قصی خریی و توصیه آن  ،دیگر ترجیح دهیبنیی  با بسته

 دلیل بهاهمیت این مساله،  رغم یعل .]8[ خواهی بود مؤثربه دیگران 

مناسب بنیی  عیم توجه کافی بسیاری از تولییکننیاان به بسته

به جایگاه واقعی خود در بازارها  انی نتوانستهمحصولات کشاورزی 

.]9[ دست پییا کننی

درصی از  35طبق اعلام وزارت جهاد کشاورزی، سالانه 

مختلف به  اشکالمحصولات کشاورزی در فراینی تولیی و عرضه به 

 15توانی غذای بی  از  می شونی که این حجم می ضایعات تبییل

حمل و  . بخشی از این ضایعات در بخ نمایی ینتأممیلیون نفر را 

این هیررفت در از  یا عمیهمحصولات غذایی است، اما بخ  نقل 

ی که این ضایعات تا حی زیادی افت می اتفاق بار ترهمیادین میوه و 

 برای محصولات کشاورزی رخمناسب  های یبنی بستهنبود  یرتحت تأث

.]3[ دهی می

از  سوم یکازارش سازمان خواربار جهانی، نزدیک به  بر اساس

رود یا  می مواد غذایی تولییی جهان برای مصرف انسان از دست

شود. از دییااه این سازمان، هر تغییری که موجب کاه   می ضایع

رود.  می شمار بهشود، جز ضایعات محصول  ای یهتغذارزش اقتصادی و 

در نظام عرضه محصولات کشاورزی سالم  ،بنیی نق  و جایگاه بسته

ارزش افزوده، در چهار محور مهم امنیت غذایی، بالا بردن  توان یمرا 

در مصرف انرژی خلاصه کرد که  ییجو صرفهکاه  ضایعات و 

ارتباطی تنگاتن  و پیونیی مستحکم با سلامت، کیفیت و اقتصاد 

.]10[د آن دارهای  غذایی و فرآورده تولیی مواد

علاوه بر محافظت از محصولات کشاورزی، با توجه به بنیی  بسته

دهی، بر دامنه آااهی مشتری  می اطلاعاتی که به مشتری خود ارائه

بصری های  افزایی و از طریق جنبه می محصولهای  نسبت به ویژای

. ]11[نمایی  می خود، فراینی فروش محصولات کشاورزی را تسهیل

نق  پررنگی که در  دلیل بهمحصولات کشاورزی بنیی  بسته

جلوایری از افزای  حجم ضایعات محصولات کشاورزی دارد و از 

1 Lifu 

 محصول درون خود، نه تنها یدارنیا نگهقیرت  دلیل بهطرفی 

توانی منجر به حفظ سطح تازای و ارزش غذایی بالاتر محصولات  می

توانی امکان استفاده بیشتر از محصولات  می کشاورزی شود، بلکه

از افراد را نیز فراهم آورد و از این  یا استردهکشاورزی برای طیف 

 .]12[ داشته باشی ییطریق در سلامت عمومی جامعه نقشی بسزا

صورت ایفای هر سه نق   محصولات کشاورزی دربنیی  بسته

بیشتر ریی توانی شرایط خ می یرسان اطلاعمحافظتی، ترغیبی و 

ن را در ذهن مشتری ایجاد نمایی. بنابراین محصول و ترجیح بالاتر آ

ت و به لحاظ تغییرا ها بنگاهاست که  یا مسئلهمحصول بنیی  بسته

، لزوم در صورتو  نمودهن را کنترل رقابت زیاد مجبورنی که دائماً آ

.]5[ باشنیجییی هماهن  وری اآورده و با فن وجود به تغییراتی در آن

توانایی و ظرفیت بالایی در تولیی محصولات کشاورزی  کشور ما 

، میوه و همچنین ماهی، میگو، جات یفیصماننی زعفران، پسته، خرما، 

عیم رعایت اصول استانیاردهای  دلیل بهمواد غذایی و غیره دارد که 

، توانایی نفوذ و رقابت در یا فلهو عرضه بنیی  ، بستهجیاسازی

نیز تبییل به  ها آننیارد و بخ  قابل توجه  بازارهای خارجی را

.]13[ شود می ضایعات

بنیی  نشان کرد که در مطالعات داخلی، نق  بستهبایی خاطر

و  بیشتر در سطح حفاظت از کیفیت محصول دییه شیه استها  میوه

محصولات بر رفتار مشتریان از ابعاد جامعی  اونه ینابنیی  اثر بسته

کمتر مورد  غیره، طراحی شکلی و یرسان اطلاع همچون طراحی،

بررسی قرار ارفته است.

مواد  بنیی بسته جهت مختلف های یژایوو  ابعاد( 1)در جیول 

شیه است. آوردهمربوطه  نظران صاحبو  از دییااه محققان غذایی

ی مواد غذایی بر میل و بنی بستهکه افته شی، هنر  طور همان

 شیه یبنی بستهدر خریی محصولات غذایی  کننیه مصرفعلاقه 

یر بسزایی دارد و محققان در این تحقیق به دنبال اثبات فرضیه تأث

از  یک کیامکه  انی برآمیهیی ها پرس فوق و پاسخ به چنین 

در  کننیه مصرفی مواد غذایی بر میل و علاقه بنی بسته یها مؤلفه

مواد  کننیه مصرفدیگر،  عبارت بهاست؟ و  یراذارترتأثخریی 

ی شیه، چه فاکتورهایی برای خریی این نوع بنی بستهغذایی 

ایرد؟ در واقع با یافتن و شناسایی عوامل  یممحصولات در نظر 

، کمکی مهم به صنایع تبییل و فرآوری محصولات یراذارتأث

ی فعال در این عرصه خواهی شی، زیرا با ها شرکتغذایی و 

اونه صنایع(  ینا)جامعه هیف  کننیه مصرفشناخت ذائقه و علاقه 

تولیی و فرآوری و توسعه پاییار در این صنعت  به بهبود شرایط

کمک خواهی شی.
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 محصولات غذایی یبنی بستهبرای  شیه یمعرفابعاد  :(1جدول )
 یبند بسته یها یژگیو محقق/ محققان

Haji Rezaei (2011) اطلاعات، رن ، پارچه، انیازه، تصویر و فرم 

Hagh Gooyandeh 

(2012) 

با کیفیت، طعم و بنیی  عوامل برنی، بسته

 یبنی بستهمواد 

Saghaeian (2013) 
پاییار اطلاعاتی، اجتماعی و  انیاز چشم

 یطیمح ستیز

Sahhaf Zadeh (2014) 

کاربران، اطلاعات  رن ، جذابیت، شکل و

، جنس، انیازه و یبنی بستهمحصول در 

 مسائل بهیاشتی

Fatehi (2007) 
، عوامل محیطی، طراحی و شکل ها برچسب

 ظاهری، کاربرد

Ampuero and 
Vila(2006) 

، ها انیازه، ها فرماجزای ساختاری از جمله 

شکل و مواد و عناصر ارافیکی از جمله 

 ، اشکال و تصاویرها رن 

Deng (2009) 
، عوامل شخصی، عوامل یا نهیزمعوامل 

 مرتبط با محصول طراحی

Keller (2003) خاصهای  نام، نشان، ارافیک و ویژای 
Kotler & Amstrong 

(2012) 
 انیازه، فرم، شکل، مواد، رن  و برنی

Southgate (1994) 
کالا )طراحی بنیی  طرح متمایز برای بسته

 (یبنی بستهشکلی 

Pujiyanto (2013) 
Asadollahi & Givee 

(2011) 
Ismailpour et al (2010) 
Ebrahimi et al (2015) 

 یبنی بستهاهمیت تصویرنگاری روی 

، رعایت یبنی بستهارافیکی های  اثر طرح

بنیی و طراحی  نسبت طلایی در بسته

 های استانیارد شکل

Garber et al (2009) 

بر  یراذاریتأثبا بنیی  طراحی شکلی بسته

 یبنی بستهانیازه و حجم 

 یبنی بستهاثر طراحی شکلی زیبای 

Alavi (2008) 
متنوع رنگی های  استفاده از ترکیبنحوه 

 یبنی بستهبر روی 

Pantin-Sohier, (2009) 
ارافیک، رن ، شکل و ) یریتصوعناصر 

 و عناصر اطلاعاتی انیازه(

Rahnama et al (2015)  یبنی بستهاثر بصری 
Akpoyomareme et al 

(2012) 
 محتوای درست و نوع قلم

Deliya & Parma(2012)  استراتژیکانواع قلم 

Grossman &Wisenblit 
(1999) 

مورد استفاده  یها رن و  ها قلم، یبنی طرح

 محصولدر 

Yaghoubi et al (2020)  یبنی بستهکیفیت، خلاقیت و جذابیت 
Khudabakhshi 

Sourshajanic & 
Ebrahimi (2016) 

 زیبابنیی  بسته

Ogba & Johnson 

(2010); 

Zand (2007) 
 یبنی بستهاثرسنجی ترکیب رنگی 

Zolli (2004); Garber et 

al (2009) 
 شکلی زیباشناختیهای  طرح

Firoozian et al (2009) یبنی بستهزیباشناختی های  جنبه 

Raheem et al (2014)   یبنی بستهطراحی، کیفیت و رن 

Coles and Kirwan 
(2011) 

حفظ و  جاذبهطراحی،  جاذبهکلام،  جاذبه

کمیت و کیفیت  جاذبهات، نگهیاری محتوی

 قیمت جاذبهتبلیغات و  جاذبهمناسب، 

 یبند بسته یها یژگیو محقق/ محققان
Silayoi and Speece 

(2007) 
 یبنی بستهجذابیت بصری 

Kauppinen-Räisänen & 
Luomala (2010); 

Madden et al (2000); 

Agariya et al (2012) 

 یبنی بستهمختلف  یها رن 

Ghoshal et al (2009) 
ی زیباشناختی در طراحی رعایت فاکتورها

 یبنی بستهشکلی 

Firoozian et al (2009) 
جنبه اطلاعاتی در مقایسه با جنبه  ریتأث

 دییاری

Marshal et al (2006) 

Ogba & Johnson(2010) 

در قالبی جذاب و بنیی  ترکیب رنگی بسته

 تیره یها رن از هراونه  دور بهتازه 
Sehrawet & Kundu 

(2007) 
 یبنی بستهطلاعات کتبی ا

Raghubir & Krishna 

(1999) 
 ورانهمتفاوت و نوآ با شکلی یبنی بسته

Lifu (2012) 
خاص در مقایسه با بنیی  ترجیح یک بسته

 ها یبنی بستهسایر 

Lupton (2004) نوع و فرم قلم نوشتاری 

Metcalf et al (2012) 
در مقایسه با سایر بنیی  ترجیح یک بسته

 ها یبنی بسته

Quazi, (2008)  یبنی بستهانیازه قلم و طراحی 
Sing (2006); 

Madden et al (2000); 

Mutsikiwa & 
Marumbwa (2013); 

Becker et al (2011) 

 یها رن با بنیی  ترکیب رنگی بسته

 مطلوب

Khosravi  &Nouraei 

(2011) 
 یبنی بستهطراحی متمایز 

Moskowitz et al (2009)  یبنی بستهرعایت جنبه محافظتی 

Seifullah (2021) 

، طراحی، نوع فونت، یبنی بستهرن  

و اطلاعات بنیی  کیفیت مواد بسته

 شیه چاپ

Underwood (2003) 
ساده و محکم، رن  و های  زیبایی، واژه

 تصویر

Coles and Kirwan 

(2011) 

، یبنی بستههای  بزرای بسته، رن 

 روی بستههای  نوشته

 روش پژوهش -2

این پژوه  از نظر هیف از نوع تحقیقدات کداربردی و بده لحداظ     

غیرآزمایشی( و تحقیقات کمدی  ) یفیتوصماهیت روش کار از نوع 

 صدورت  بده  نیاز تحقیق،موردهای  دادهآوری  جمعرود.  به شمار می

نامه بدین مشدتریانی کده جهدت خریدی      مییانی و با توزیع پرسشد 

 ای یرهزنج یها فروشگاهیی( مورد نیاز به محصولات کشاورزی )غذا

 ، انجدام ارفتده اسدت.   اندی  نمدوده شهر اراک مراجعه سطح در رفاه 

بدر میدل و    یرادذار تأث یهدا  مؤلفهشناسایی  ،هیف پژوه  حاضر

شیه  یبنی بستهدر خریی محصولات غذایی  کننیاان مصرفعلاقه 

شناسایی و تعیین ضریب اهمیت  دنبال بههمچنین محققان است. 

 در این زمینه هستنی؟ یراذارتأثی ها لفهمؤهریک از 
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محصولات  کننیاان مصرفجامعه آماری پژوه ، شامل 

کشاورزی است که با توجه به جیول کرجسی و  شیه یبنی بسته

ایری نمونهحجم نمونه با روش  عنوان بهنفر  364 موراان

ها  شینی. برای اردآوری دادهتصادفی ساده )در دسترس( انتخاب 

نامه شامل تفاده شیه است. پرسشاس ساختارمنی یا پرسشنامهاز 

 7 ،یبنی بستهبرای انیازه  سؤال 6، یبنی بستهرن   6برای  سؤال

( 5تا  1) است که از مقیاس لیکرتبنیی  برای طرح بسته سؤال

سنج  پایایی  منظور بهاستفاده شیه است.  سؤالاتبرای پاسخ به 

 (و محاسبه ضریب آلفای کرونباخ ) آزمون ی پابزار تحقیق از 

استفاده شی. برای سنج  روایی ابزار تحقیق از نظرات پنلی از 

 که ینابا توجه به  و کارشناسان مرتبط استفاده شی. نظران صاحب

ها  برای هر یک از سازه شیه محاسبهمقیار ضریب آلفای کرونباخ 

 شیه یطراحهای  توان افت پرسشنامه است، می 7/0ز ا تر بزر در 

 (.2از پایایی قابل قبولی برخوردار است )جیول 

 پرسشنامه سؤالاتجیول ضریب پایایی  :(2جدول )

 سؤالاتتعیاد  آلفای کرونباخ ها سازه

 6 76/0 یبنی بستهرن  

 7 71/0 یبنی بستهطرح 

 6 75/0 یبنی بستهانیازه 

بدا  هدا   نامهحاصدل از تکمیدل پرسشد    آمدیه  دسدت  به اطلاعات

مورد تجزیه و تحلیل قدرار ارفدت. در    Spss21 افزار نرماستفاده از 

از روش تحلیدل عداملی اکتشدافی    هدا   و ارائه یافتده ها  تحلیل داده

 استفاده شی.

 ها یافته -3

 توصیفی های یافته -3-1

 نفر 278زن و درصی(  24نفر ) 86 دهنیه پاسخ 364از مجموع 

درصی دارای میرک  37مرد،  دهنیاان پاسخدرصی( از  76)

درصی دارای میرک تحصیلی  48، تر یینپاو  یپلمد فوقتحصیلی 

و  ارشی یکارشناسدارای میرک تحصیلی  درصی 15کارشناسی، 

 19 و متأهل دهنیاان پاسخدرصی از  81بالاتر بودنی. همچنین 

 درصی مجرد بودنی.

 (کننده یینتب یها مؤلفه) یعامل یلتحل -3-2

 یها مؤلفه) شیه یآور جمع یها دادهتعیین مناسب بودن  منظور به

K.M.O یبضدر ( بدرای انجدام تحلیدل عداملی، از     کننیه یینتب
و  1

 
1 Kaiser- Meyer- Olkin 

MSAآزمون بارتلت استفاده شی. در ایدن مقالده مقدیار    
)کده در   2

آمدی و   دسدت  بده  726/0( برابر با اردد یمبیان  KMOکامپیوتر با 

« خدوب »برای تحلیل عاملی در حدی   ها دادهنشان داد که وضعیت 

آمی  دست به 164/3636 بوده است. مقیار آماره بارتلت نیز برابر با

برای  ها دادهبود. بنابراین در کل  دار یمعنکه در سطح یک درصی 

 (.3 )جیول تحلیل عاملی مناسب بودنی

 

 شیه یآور جمع یها دادهو آزمون بارتلت  K.M.Oمقیار  :(3جدول )

KMO داری یمعنسطح  آزمون بارتلت 

726/0 164/3636 000/0 

 

عمدل شدی. در    3مدلاک کیسدر   بر اساسبرای تعیین تعیاد عوامل 

( تعیاد عوامل استخراج شیه همراه با مقدیار ویدژه هدر    4جیول )

، درصی واریانس هریدک از عوامدل و درصدی تجمعدی     ها آنیک از 

واریانس عوامل آمیه است. مقیار ویژه بیانگر سهم هر عامل از کل 

باشددی،  تددر بددزر و هددر چدده مقددیار آن  اسددتواریددانس متغیرهددا 

 یبنی بستهرن  بیشتر آن عامل است.  یرتأثاهمیت و  دهنیه نشان

عامدل  ) ییبند  بستهطرح %(، 34/15سهم ) ترین ی ب )عامل اول(

درصی  %(05/33) (عامل سوم) یبنی بستهانیازه %(، 18/24) (دوم

و در مجمدوع   باشدنی  یمسهم در تبیین واریانس کل متغیرها دارا 

متغیدر   درصدی از کدل واریدانس    47/73 اندی  توانسدته عامل مذکور 

وابسددته تحقیددق، میددل و علاقدده بدده خریددی محصددولات غددذایی   

را تبیین نماینی. در مقاله حاضدر بدرای چدرخ      ،شیه یبنی بسته

از روش واریماکس اسدتفاده شدیه اسدت. بعدی از مرحلده       ها عامل

 صدورت  بده چرخ  متغیرهایی که مربوط به هدر عامدل هسدتنی،    

( 5جدیول ) در  هدا  عاملاردنی. نتایج چرخ   ستونی مشخص می

 آمیه است.

 

و  ویژه، درصی واریانسمقیار همراه با  شیه استخراجعوامل  :(4)جدول 

 ها آندرصی واریانس تجمعی 

 مقیار ویژه ها عامل
درصی واریانس 

 مقیار ویژه

فراوانی تجمعی درصی 

 واریانس

 349/15 349/15 890/5 اول

 881/39 532/24 785/5 دوم

 47/73 589/33 706/5 سوم

 

 
2 Measure of Sampling Adequacy 
3 Kaiser Criteria 
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، نسدبت بده   اندی  بدوده کده بیدانگر عوامدل     هدا  دادهپس از پردازش 

عوامل برساخته از تحلیل عامدل اقدیام شدیه اسدت. در      یاذار نام

( هر یک از عوامدل و متغیرهدای مربدوط بده آن عامدل      5) جیول

 ارائه شیه است. ها آنپوشاننیه  های یهاوهمراه بارعاملی و 

 ضرایب میزان و عوامل از یک هر به مربوط متغیرهای :(5جدول )

 (کننیه نییتب عوامل) یافته دوران ماتریس از آمیه دست به

 بارعاملی متغیر نام عامل

رنگ 

 یبند بسته

مواد غذائی بنیی  در بسته کاررفته بههای  رن 

 شود. موجب تمایز آن می
839/0 

بنیی با ماده غذائی محتوی از  تناسب رن  بسته

 اهمیت است. چشم خرییار با
806/0 

های یک بسته مواد غذائی اشتها و میل به  رن 

 کنی. میغذا را بیشتر 
781/0 

بنیی محصول بر  بستهدر  کاررفته بههای  رن 

 دارد. ریتأثسلیقه خرییار 
759/0 

محتوی جذابیت بسته بر  کاررفته بههای  رن 

 مستقیم دارد. ریتأثآن 
743/0 

مواد غذائی مشتری را به  رن  خوشیک بسته 

 کنی. خریی آن ترغیب می
698/0 

طرح 

 یبند بسته

مواد غذائی اشتها و میل به یک بسته شکیل 

 .کنی غذا را بیشتر می
671/0 

 ریتأثطرح بسته محصول بر سلیقه خرییار 

 مثبت دارد.
605/0 

 ریتأثمحتوی آن  جذابیتطراحی بسته بر 

 مستقیم دارد.
647/0 

طراحی مناسب بسته محتوی مواد غذائی 

 شود. موجب رونق آن می
760/0 

بنیی محصول بر اعتماد  طراحی بسته

 است. راذاریتأثکننیه  مصرف
611/0 

مشتری را به  ،یک بسته شکیل مواد غذائی

 کنی. خریی آن ترغیب می
780/0 

های مواد غذائی موجب تمایز آن از  طرح بسته

 شود. محصولات مشابه می
769/0 

اندازه 

 یبند بسته

فراینی ، یبنی بستهحجیم بودن و ابعاد بزر  

 سازد. خریی آن را دشوار می
781/0 

همیشه یک بسته بزر  محصول حمل و نقل را 

 سازد. برای خرییار دشوار می
626/0 

 611/0 نگهیاری یک بسته بزر  محصول دشوار است.

بنابراین  ،چون مواد غذائی تاریخ انقضاء دارنی

 پسنیم. های بزر  محصول را نمی بسته
725/0 

هربار بایی  ،محصولاتی در انیازه بزر برای 

 هزینه بیشتری را متقبل شی.
717/0 

بنیی محصولات غذائی به شعار  در مورد بسته

 معتقیم.« کوچک زیباست»
761/0 

 گیری یجهنت -4

بدا  یکی از اجدزای مهدم محصدول درآمیختده      عنوان بهبنیی  بسته

خود، شامل ابعاد ترغیبدی،  بازاریابی کالا و به تناسب ابعاد مختلف 

در تسهیل  یا ملاحظه قابلتوانی اثرات  می و محافظتی یرسان اطلاع

محصددول درون بنددیی  بسددته. ]14[ فراینددی فددروش داشددته باشددی

 قدوی را بدرای مشدتری ایجداد     ییها جاذبه ،فروشگاه و روی قفسه

است که بیانیم هدر خریدیاری    تر حساسکنی. این نکته زمانی  می

متوسط با بدی  از بیسدت هدزار     طور بهزنی  می فروشگاه سرکه به 

شود و در زمانی کمتر از سی دقیقه تصمیمات  می محصول مواجه

در لحظده   کننیاان مصرفکنی. بسیاری از  می خریی خود را اتخاذ

به فروشگاه یا مواجهه با قفسه، برای اولین بار با برنیهای  سر زدن

ود تمایزهدای اندیک در میدان    وجد  دلیل بهشونی.  می جییی مواجه

توانی دسدت کدم در    بنیی می محصولات یک رده، نوآوری در بسته

 .]15[ باعث برتری برنی رقبا شود میت کوتاه

بندیی   بسدته  یهدا  مؤلفده بررسی و تحلیدل   ،هیف این تحقیق

 کنندیه  مصرفبر قصی خریی  مؤثر( یبنی بستهانیازه، رن  و طرح )

 افت، توان یمنتایج حاصله  اساسبر بود که  محصولات کشاورزی

و اندیازه   یبندی  بسدته ، رند   یبندی  بسدته چون طدرح   ییها مؤلفه

بسدزایی   یرتدأث  کنندیه  مصدرف بر قصی و میل به خریی  یبنی بسته

از تغییرات متغیدر وابسدته )قصدی و     73داشته و با تبیین بی  از 

 فعال یها شرکت( حاوی این پیام برای کننیه مصرفمیل به خریی 

تا در فرایندی   است غذاییمحصولات بنیی  تولیی و بسته عرصهدر 

 ای ییهسدنج دقیق و  یزیر برنامهو فراوری مواد غذایی،  یبنی بسته

 یهدا  مؤلفده مطدابق بدا    یبنی بستهداشته و به طرح، رن  و انیازه 

واننی از طریق بت میتبلنی درذکرشیه، توجه ویژه داشته باشنی تا 

کننی و این  عملکرد بهتر کسب ،رقباکسب مزیت رقابتی در میان 

اردد. ایدن   می مزیت رقابتی منجر به افزای  فروش در طی زمان

تواندی بده کسدب و کارهدا کمدک کندی تدا از طریدق          هدا مدی   یافته

محصدولات  بندیی   بسدته  ندواز  چشدم و  فدرد  منحصربههای  طراحی

فعلی،  کننیاان مصرفکمک به افزای  فروش به  کشاورزی ضمن

از طریق نفوذ در بازارهای جییی سهم خود را در بازار و در میدان  

 کدده یددنا فرضددیه تحقیدق مبنددی بدر  بنددابراین  رقبدا ارتقدداء دهندی.  

 یرادذار تأث کنندیه  مصدرف مواد غذایی بر میل و علاقده   یبنی بسته

 ارفته انجامهای  یافته این پژوه  با پژوه . اردد یم یییتأاست 

 ,Mueller & Lockshin, (2008); Quaziتوسددددط 

(2008);,Sehrawet & Kundu, (2007) Agariya et al., (2012);  
 دارد. همخوانی

 

 توان پیشنهاد نمود؛ می تحقیقهای  یافته بر اساس

روز دنیا در ایدن صدنعت   های  با استفاده از فناوری الامکان یحت -

هدای   بدردارد و از طدرح   یمدؤثر نسبت به تقویت ایدن ابعداد ادام    

ارافیکی زیبا در طراحی و انتخاب رن  مناسب در جذاب نمدودن  

 بی  از پی  تلاش نماینی.بنیی  بسته

های  موفق خارجی و استفاده از انیازه یها شرکتبا الگوایری از  -
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محصولات مشابه در طراحی و انتخاب اندیازه مناسدب در جدذاب    

 تلاش شود.بنیی  نمودن بسته

شدود و   توجده زن، عرض، شدکل ظداهری   به انیازه، کشییای، و -

 بخشنی. ءمتناسب با نیازهای مشتریان این ویژای را ارتقا

و  یرسدان  اطدلاع  مؤلفده هنگام درج اطلاعات روی محصول، بده   -

توجدده خاصددی داشددته باشددی و از درج اطلاعددات    یباشددناختیز

 محصولات اجتناب ورزد.بنیی  غیرکاربردی بر روی بسته

حمایددت دولددت از تولییکننددیاان داخلددی تجهیددزات کدداربردی  -

و واردات برخی از  غذاییانواع محصولات بنیی  و درجه جیاسازی

 تجهیزات مربوطه.

 یسداز  فرهن با هیف بنیی  آموزشی بستههای  برازاری کارااه -

شددهری در راسددتای مصددرف   کننددیاان مصددرفدر بددین عمددوم 

و اسددترش فرهندد    شددیه یبنددی درجددهمحصددولات سددورت و  

 محصولات کشاورزی در کشور. جیاسازیو بنیی  درجه

ایدن   زیدرا بندیی،  بستهشکلی مختلف در های  استفاده از طراحی-

یدک عامدل    عندوان  بده بنیی  توانی بر حجم و انیازه بسته می مساله

در  یجادشدیه اباشی و به تناسب تمایز  مؤثردر رفتار مشتری  مؤثر

یکدی از   عندوان  بهبنیی  مقایسه با سایر رقبا، احتمال ترجیح بسته

 قصی خریی کالا در مشتریان را افزای  دهی. ای ینیهآ ی پ
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