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Abstract 

 

Objective: Foresight is the process of identifying a set of possible perspectives 

for understanding the future. Understanding these perspectives facilitates deciding 

what decisions can be made in the present to build a better tomorrow. The need 

for a vision is important in the sense that the Islamic revolution in the media 

frame has not only achieved great things in the domestic arena, but also had many 

reflections and influences on the international arena and the formation of 

intellectual currents at the international level. 

In the meantime, the insistence and efforts of the enemies during the years after 

the Islamic Revolution, in implementing the strategy of showing the 

ineffectiveness of the Islamic Republic system, along with the existence of some 

managerial inefficiencies, has caused the suspicion of the ineffectiveness of the 

Islamic Republic system for some members of the Islamic Iranian society. To be 

In contrast to these hostile actions of the enemies, in addition to identifying the 

achievements of the Islamic Revolution, there is a serious need to identify the 

future of the mechanisms of making the achievements of the Islamic Revolution 

believable in the media. 

The method of this research is qualitative research and the interview method has 

been used. Intelligent expression of the achievements of the system from the 

language of different groups in the society, forward-looking promotion of public 

demands towards the ideals of the Islamic Republic system, strengthening and 

promoting the culture of demanding various institutions, efficient management at 

the levels of society and abandoning indifference to the way the officials function, 

investigating wrong government policies and Showing the prospects and 

consequences of these policies in people's lives, paying far from exaggeration to 

the future plans of executive bodies, are some of the results of this research.  

Keywords: future, Islamic revolution, perspective, future studies, media, 

credibility.  
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 رانیایانقلاباسلامیدستاوردهایااقناعرسانهیپژوهندهیآ

1 یانیفرامرز دیسع
*    

 چکيده
اسن   رک    ننده یشننات  آ  یممکن برا یاندازها از چشم یا مجموعه ییشناسا ندیفرآ ،یپژوه ندهیآ 

سناتنن   یبنرا  تنوان  یکا من  یماتیچه تصنم  یرک زمان کنون نکهیرک موکر ا یریگ میاندازها، تصم چشم نیا

رک  یاسنلام  لاباس  که انق  یحائز اهم ثیح نیانداز ازا به چشم ازی  نکند یم لیبهنر گرف  تسه ییفررا

 یفراوان یرگذاکیو تأثها  راشنه اس ، بلکه بازتاب یبزکگ یرسناوکرها یتنها رک عرصه راتل قاب کسانه نه

 راشنه اس   الملل نیرک سطح ب یفکر یها انیجر یریگ و شکل یالملل نیبر عرصه ب

کاهبررِ ناکاکآمند   یرک اجرا ،یپس از انقلاب اسلام یها اصراک و تلاش رشمنان رک طول سال انیم نیا رک

موجن  شنده اسن  تنا      ،ینیریمد یها یناکاکآمد یرک کناک وجور برت ،یاسلام یرارن نظام جمهوک نشان

شور  رک مقابل  جاریا یاسلام رانیاز آحار جامعه ا یبرت یبرا یاسلام یشبهه ناکاکآمد بورن نظام جمهوک

 ییبنه شناسنا   یجند  ازین ،یانقلاب اسلام یرسناوکرها ییاقدامات تصمانه رشمنان، علاوه بر شناسا نیا

 رک کسانه وجور راکر    یانقلاب اسلام یکررن رسناوکرها ریباوکپذ یسازوکاکها نگرانه ندهیآ

هوشنمندانه   انین و از کوش مصاحبه بهره گرفنه شده اس   ب باشد یم یفیک قاتیپژوهش، تحق نیا کوش

نسنب  بنه    یعمنوم  یهنا  تواس  یاکتقا ینگر ندهینظام از زبان گروه مخنلف رک جامعه، آ یرسناوکرها

  یریمخنلنف، مند   یهنا  رسننگاه  یگر رهنگ مطالبهف یو اکتقا  یتقو ،یاسلام ینظام جمهوک یها آکمان

 یعملکنرر مسنلاو،ن، برکسن    ینسنب  بنه چگنونگ    یتفناوت  یکاکآمد رک سطوح جامعه و کناکگذاشنن  بن 

مررم، پرراتن    یرک زندگ ها اس یس نیا یامدهایاندازها و پ چشم شیو نما ینارکس  رولن یها اس یس

  پژوهش اس  نیا جیاز ننا یبرت ،ییاجرا یها رسنگاه یآت یها روک از اغراق به برنامه

 .یریکسانه، باوکپذ ،یپژوهش ندهیانداز، آ چشم ،یانقلاب اسلام نده،یآ ها:  واژهکليد
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  اسلامی ایران انقلاب ای دستاوردهای پژوهی اقناع رسانه آینده

 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 بیان مسئله مقدمه و

های بزرگ در طول تاریخ برای ایجاد شکاف بین حکومت    قدرت های راهبردی یکی از شیوه

ایترا    بتوده است    در سطح جامعه علیه حکومت  جامعته    یافکن شبههو مردم جوامع دیگر، استفاده 

تتوا    هتای ایتن جنتگ را متی     های بروز جنگ نرم بوده است  هته حربته    صحنه ترین مهمهمواره از 

نظتام جمهتوری است می     داد  جلتوه هتای مرراتانه و ناهاردمتد     دیس رژیم پهلوی، تهیه روایت  تق

 برشمرد  

تکتاملی   و ایرا  در طی بیش از چهار دهه از استقرار ختود، مراحتت تکتوینی    اس می جمهوری

 هاردمتدی  بتا  امتا  - گتزاف  هتای  هزینته  بتا  را زیربنتایی  توستعه  و تثبیت   نهادستازی،  مهمی از قبیتت  

اس   در طی ایتن   گذاشته سر پش  - منشی و بینشی زیرساختی فراتر از حدّ خود به لحاظ ارزشی،

هتای خمتمانه و    هتنش  هرگونته   برابتر  در است می  جمهتوری  نظتام  و مقاوم  دورا  و با پایداری

 بته ستب    دشتمنا   شتده،  ایجاد های بحرا  از گذر فرهنگی، اقتمادی و -ی سیاس نظامی، براندازانه

 روزافتزو   و تأثیرگتذاری  د  شیازپ شیبتحکیم  نتیجه و در اس می نظام از ثبات هاردمدی هراس

است می   جمهتوری  دستاوردهای« و باورپذیر نبود  یینما اهیس»جها ؛ استراتژی  هشورهای سایر بر

     اند داده قرار خویش هار دستور در را

در ساختار نهادهای امنیتی و حاهمیت    راهبردی دو پروژه ،های اخیر در ارتباط با ایرا  در سال

برانتدازی نترم یتا     ب  ،یهراست  را یت ا الت(  نتد از   بود دمریکا در دستور هار بوده اس  هه عبتارت 

  فروپاشی از درو 

  ی و اینترنتیا ماهواره) جانبه همه ای  رسانه نرم و نبرد ی جنگبا پشتوانه جدّ یهراس را یا هپروژ

تسلیحات به هشورهای همسایه ایترا   میلیارد دلار  صدهافروش  طرحاین مهم شود؛ فایده  دنبال می

و  یاعتماد یباین پروژه توانسته اس  جوّ از طریق  همچنین ،اس  در منطقه غرب دسیا )خاورمیانه 

جه هه نتی هندایرا  ایجاد  در بخش خموصیهنشگرا   اقتمادی وفعالا   ،عمومی فضایترس در 

 دسی  وارد هرده اس  را هدف قرار داده و به د   بخش خموصی ایرا  این پروژه،

 روانتی و جنتگ   ایجاد فضایبا  طرفیاز  ،یهراس را یامانند پروژه نیز فروپاشی از درو   پروژه 

بتا تشتدید    ؛هراستی  ایرا متفاوت با پروژه  مسیریدر  و دیگرطرفی  درشود و  می دنبالای  رسانه نرم
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 از  انتد  عبتارت  هتا  هتدف  تترین  اصتلی  درو  در فروپاشتی از   شتود  های اقتمتادی انجتام متی    تحریم

 ،یکتار یبتشتدید  م و تورّافزایش ها،  با تشدید تحریمحکوم   از ها تودهبدنه اجتماعی و  جداهرد 

تضتعی(  حتاهم،   نظتام  بته در بختش خموصتی نستب      ژهیت و بته اعتمتادی عمتومی    بتی فضای ایجاد 

و  ختارجی  هتای  فترار سترمایه   در داختت و ختار ،   ایترا    میجمهتوری است  قبولیّ  و م  مشروعیّ

و ادغام و ائت ف بدنه  ها یتیناراادر نهای  با تشدید  و در هنشگرا  اقتمادی یاعتماد یب گسترش

و روشتنفکرا ؛ شتکاف    امعته متوست  ج  ای جدیتد از اقشتار   طبقته  و تبدیت د  به  ها تودهاجتماعی)

نیتازی بته عملیتات     تتا و سب  سقوط جمهوری اس می ایرا  گردنتد  هند دول  و جامعه را تشدید 

 نظامی پرهزینه و فاقد توجیه و خطرناک برای امنی  منطقه و جریا  نف  نباشد  

 دراعتمادی سیاسی  بیفضای  ایجاد و گسترش ، ها ی این رسانهعملیات روانی و فنّ نهاییمقمد 

هتتا و  گتتزارش  غالبتتا  استت  و مستتلاولا  جمهتتوری استت می ایتترا  متتردم ایتترا  علیتته حکومتت  بتتین

سترهوبگر،  یت  نظتام    عنتوا   بته نظتام جمهتوری است می ایترا       معرفتی بته دنبتال    ا های دن تحلیت

د  بتوانتد   لهیوست  بهباشد تا  می دو ناهاردم های مدنی به دزادی اعتنا یببشر،  اقتدارگرا، ناقض حقوق

هند  بیشترمدنی را  های و نادرامی ها مخالف  دور و نظام حاهمرا از  ها تودهبدنه اجتماعی و  مردم و

و لزوم رویارویی بتا   نظام حاهمناپذیری  تفکر اص ح سم را به  مردم ایرا  تا با تشدید اعترااات،

   سوق دهد د

 داد  جلتوه در ناهاردمتد   وقفته  یبت هتای   هتای معانتد، اخیترا  و در راستتای تت ش      همچنین رسانه

د  دورا  روی دورده و اقتدام   داد  نشتا  حکوم  اس می؛ به تقدیس رژیم پهلوی و نوستتالژی   

دورا  هنتونی پرداختته    داد  جلتوه های مرراانه از رویداد انق ب و وختیم   به تهیه و پخش روای 

 یستازوهارها در  ینگر ندهیدمی و اس  هه این مواوع اهمی  بحث تبیین دستاوردهای نظام اس 

  سازد  ، مضاع( میخموص نیدراای را  اقناع رسانه

  فرمایند می باره این ، دریخامنه ا یالعظم الله  یداس می، حضرت  انق ب رهبر معظّم

 چهتت  ایتن  های فعالی  را، امام  چهره را، انق ب  چهره توانند می چه هر های بیگانه  )رسانه        

 مختدوش  را ایتن  هننتد  متی  ستعی  دیتد  متی  بر شا  عهده از هه دنجایی تا هنند؛ می مخدوش را سال

 ای رستانه  امپراتتوری  مجموعة این در ای نشانه مطلقا  قوّت، نقاط مثب ، نقاط از ها، پیشرف  از  هنند

 نشتا   و هننتد  متی  بتزرگ  برابر صد را هوچ  اع( نقطه   ی    متقاب   هنید؛ نمی مشاهده غرب
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 «تبیین جهاد» هه اس  جه  همین به  گیرد می انجام امروز هه اس  عجیبی هار ی  این دهند؛ می

  12/1400/ 19، رهبر انق ب )بیانات  اس  فریضه ی 

اثرگتذارترین عامتت ایجتاد نظتم، امنیت ، همبستتگی و انستجام         عنوا  بهمیا  رسانه ملّی  نیدر ا

های امنیتی و سیاستی دارد و   به باورهای عمومی و اجرای برنامه داد  شکتاجتماعی نقش مهمی در 

هتای   ، دستتاوردها و سیاست   ها برنامهتواند با ایجاد فضای گفتمانی باز و عق نی و نقد و بررسی  می

اقتدامات و در جهت     ایتن  برابتر  رستانه ملتی در   رو نیت ازادولتی، اعتماد عمومی را بازسازی نماید  

ای خطیتر   ی  عامت مهم، وظیفه عنوا  به اس می، جمهوری نظام دستاوردهای به مردم باور تقوی 

گونته است  هته د  منبعتی هته زودتتر وارد عمتت         به دوش دارد  تأثیرگذاری بر افکار عمومی ایتن 

و اذها  عمتومی قتب   اشتباع شتده است  و بترای رستانه         رفته ازدس گردد، برای رسانه دیگر زما  

ماند  برای غلبته بتر ایتن هاستتی، لازم است  مطالعتات        باقی نمی زده شتابای جز دفاع  داخلی چاره

هتای داخلتی در    ها اقناع و عملکترد رستانه   شیوه نگرانه ندهیدهدفمندی صورت بگیرد هه به بررسی 

بتا  تحقیق حااتر   رو نیازاهای رقی  بپردازد   های رسانه های خود در مقایسه با شیوه باورپذیری پیام

و  ای باورپتذیری  رسانهساز هارهای اقناع ال اس  هه ؤبه دنبال پاسخ به این سپژوهانه  رویکرد دینده

 ؟  هدام موارد هستند اس می ایرا  دستاوردهای انق ب تبیین

 پژوهش مبانی نظری

  پژوهی آینده  1

 راتییت تر نگرانته  دینتده  یدر ت ش است  تتا از منظتر    یریاس  و به تعب ندهیعلم د یپژوه ندهید

، احتمال رو نیازافردا مبدّل سازد و  شدة ینیب شیپ اتیمشخص و خاص به واقع یریامروزه را در مس

 و مطلوب ما بردورده سازد  مدنظر یها ندهیو د الیرا با ام راتییتر یهمسوساز

  یا ندهید جادیحال جه  ا رییامکا  و احتمال تر هیبر پا یرا دانش یپژوه ندهید توا  یم نیهمچن 

 یهما  گذشتته پژوهت   ایگذشته  جیو نتا ها افتهیبر  یخواه دانس   هرچند در علوم  مبتن مطلوب و دل

 یختدادها از وقتوع ر  یدرست تیدلا ایاز گذشته به علت و   حیتا با درک صح شود یهمواره ت ش م

زمتا  حتال،    یایت و شتناخ  زوا  یبتا بررست   شتود  یت ش م یپژوه ندهیدر د هه یدرحالبرد؛  ید  پ
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  یت احتمتال وقتوع    یهتا  عوامتت و مؤلفته   یتمتام  رو نیازارا شناخ    ندهید یاتفاقات و رخدادها

   شود یم یبررس قیمنسجم و دق یبد، به شکل ایرخداد و اتفاق خوب 

 یهتا  بتا استتفاده از اصتول و روش    الوقوع ممکن ی ندهیو مطالعه د یبررس یپژوه ندهیواقع د در

و  یاحتمتال  ی نتده ید میترس نده،ید راتییتر یو بررس تیتحل رات،ییاس   شناخ  و درک تر یعلم

 یپژوهت  نتده یدر د یاصتل  یهتا  مورد توافق مطلتوب،  گتام   ندهیبه د یابیجه  دست یزیر برنامه تا ینها

متناست  انتختاب    یو منطقت  یتی عق  یارهتا یمطلتوب بتا مع   ندهید ،یپژوه ندهید ندی  در فردباشد یم

  شود یمحسوب م یپژوه ندهید یاز ارها  مهم و اصل یکی  یعق ن رو نیازا شود؛ یم

را  تیبتد  یهتا  نتده یتا در گتام نخست  د   هوشد یم یاهتشاف یکردهایبر اساس رو یپژوه ندهید

از  یندارنتتد و محقّتتق برختت ییهتتا و هنجارهتتا جتتا ارزش کتتردیرو نیتتو هشتت( هنتتد؛ در ا ییشناستتا

را محتتوم،   نتده یمعمتولا  د  پژوهتا   نتده ی  دهنتد  یم ینیب شیپمنفعت  یمحتمت را به صورت یها ندهید

و اتع(،   شتدت  بته   یت هته بتا عنا   پندارنتد  یمت  تیرا بتد بلکته د     هنند؛ ینمتمور  نیّو متع یقطع

بتا   یپژوهت  ندهی  دندید دیهم پد نیگزیجا صورت به توانند یها، م د  دهنده تیتشکها و عوامت  مؤلفه

و در  شدیاند یممطلوب و مرجّح  یها ندهیبه د تیبد یها ندهید نیاز ب زین یارزش - یهنجار کردیرو

 دارد  مدنظرخواه و مطلوب را  دل یها ندهید یساخ  و معمار قعوا

 
 یپژوه ندهیاز منظر د ندهی  انواع د ی شمارة شکت
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 یهتا  و درک تمتام بختش   ابدیتواند تحقّق  هایی هه می های ممکن، عبارت اس  از دینده دینده

و باورهای انستا    ها شهیاندباورهردنی با  یها ندهید  باشد ید  در تناقض با علم و دانش فعلی بشر م

و  دهتای محتمتت رونتد محتور هستتن      سازگارند و با اصول و دانش امروزی بشر منطبق هستند  دینده

های مطلتوب د  دستته از    دینده  یاهمواره وجود دارد و در نه  ها ندهید نیاحتمال وقوع ا رو نیازا

؛ باشتند  یمت هه دانش شناختی  یهه برای ما مطلوب هستند و بر خ ف سه نوع قبل باشند یم ها ندهید

دو هار اس ؛ هشت(   یپژوه ندهید یاصل  یّن هرحال بهارزشی و برانگیزاننده هستند    ،یها ذهن این

   1390 پور، یمطلوب )نب ی ندهیمحتمت و ساختن د یها ندهید

در مواجهته   کردی، معتقد اس  هه چهار روالاصت یپاهستانمشهور  پژوه ندهی، دالله  یعنا تیسه 

 وجود دارد  یپژوه ندهید یبرا ندهیبا د

بر  ییاس  هه جبرگرا یفرض مبتن نیبر ا کردیرو نی  اینیب شیبر پ یمتک یپژوه ندهی  د1

 شتریب یچهارچوب به طور هل نیشناخ   ا توا  یرا م ندهید رو ازاینجها  حاهم اس  و 

 یروش ،یخط یبر روندها یمبتن ینیب شیاز همه وابسته به اط عات ارزشمند اس ؛ پ

  ردیگ یروش ها مورد استفاده قرار م ریااز س شتریهه ب یاس  قالب

بلکه  باشد ینم ینیب شیصرفا  پ کرد،یرو نیدر ا ی  هدف اصلیریتعب یپژوه ندهی  د2

و فرهنگ و زبا  در هنار  شود یفرض م ینسب یامر ،یریتعب یپژوه ندهید رتیبم جادیا

همتر  ،یپژوه ندهید نیهستند و مشاره  دارند؛ ا میسه یجها  واقع جادیدر ا گریکدی

ها و  حاهم در جوامع استعاره یبر باورها یو مبتن باشد یم یفنّ یها به روش یمتّک

 ها اس   اسطوره

 س ین پژوها  ندهید مدنظر کردیرو نیدر ا ینیب شیپ ای سهی  مقایانتقاد یپژوه ندهی  د3

 لهیقدرت به وس یزد  رواب  فعل برهم  ایهنار گذاشتن و  یانتقاد قیبلکه هدف تحق

 د  اس    یها یدرباره دسته بند یمسلاله ساز ایو  ندهید گر ید یها مؤلفه یاددوری
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درپرتو  ندهید نفعا    یذ یعمت بردورد نیح یریادگیبر اصت  یمبتن یپژوه ندهی  د4

 اریو در اخت شود ینفعا  ساخته م یذ یها یدسته بند بر اساسمشاره  ممکن و مرجّح 

به طور مستمر مورد  ندهید کردیرو نیمند هستند  در ا هه به د  ع قه ردیگ یقرار م یهسان

  ردیگ یو پرسش قرار م یبازنگر

  یا متقاعدسازی و اقناع رسانه .2
  ممدر اقناع واژه قناع  اس ؛ یعنی به شود یمبحث اقناع، نقطه او  علم ارتباطات محسوب م

منتدی و   هتایی از راتای    هتا نشتانه   و اشباع؛ همته ایتن   یازین یب، بسندگی، شد  هامتثمر نشستن و 

و  سیهمه نوع رفتارهای ارتباطی اس   )دل ق ییاقناع هدف اساسی و نها یطورهل بهاس ؛  روزییپ

    1398 مکارا ،ه

داشتته باشتد، در ایتن     یخواه یعنی اقناع را در پ دل جیمؤثّر و موفّق، ارتباطی اس  هه نتا ارتباط

های ارتباطات اس     اقناع یکی از زیر مجموعهمیبگوی زیبه د  ارتباطات متعالی ن میتوان صورت می

   شود میبر دیگرا  تعری(  ریارتباطی جه  تأث فرایندی عنوا  بهو معمولا  

و  یانستان  یهتا  در بستتر مهتارت    ،یّت است  هته بتا توسّتت بته احستاس و عق ن       فرایندیاقناع    

 نتی، یهتا بته عمتت مع    د  وادارهترد  نگترش و رفتتار و    رییت تر یافتراد را بترا    یّت ، غالبا  ذهنای رسانه

  یت ترغدزادی اس  و  یشناخت  رواویژگی  دربردارندةدهد  این فردیند هرچند  قرار می ریتأث تح 

دهتد، امتا    شده را انجام متی  نییخود اهداف و رهنمودهای تع تیهند هه موافق م شونده احساس می

منطتق و استتدلال منطقتی بته      ا یت م  ،یترغ ریدر واقع متضمّن نوعی از فشار روانی اس  هه در مس

ه بته شتمار   یت تنب -ستدلال و تهدیتد  ا -منطق  ا یشود  در واقع اقناع حدّ واس  م متوسّت می جاناتیه

   1376 نگلر،یرود )ب می

دگاهانه از ارتباطات  صورت بهمنبعی وقتی  رایدانس ؛ زاز نفوذ  یا ژهیوحال   توا  یماقناع را  

قترار دهتد؛ در ایتن صتورت      ریتتأث  تحت   رییتر باهدفتا نگرش مخاطبا  را  هند یاستفاده و سعی م

 راتییت تر جتاد یتوجّه داش  هه اگرچه اقنتاع و نفتوذ ا   دیبا ا یم نیدر ا  افتد یاس  هه اقناع اتّفاق م

عمت با هم متفتاوت هستتند زیترا اقنتاع بته ارتبتاط شتفاهی و        اما در  دهند؛ یمقرار  مدنظرعامدانه را 

، بتدو  ارتبتاط   اس ؛ اما نفتوذ در نگرش مخاطبا   رییتر جادیو به دنبال ا شود یمتوسّت م یرشفاهیغ

نکه در نگترش مخاطبتا    یرفتاری را در افراد موج  شود؛ بدو  ا راتییروی دهد و ترتواند  هم می
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ستازد و طبتق    متی  میترس دل دهیارزیابی ا یارهایخود  مع یایجاد هند  هرهدام از مخاطبا  برا رییتر

  1398و همکارا ،  سیهند  )دل ق مختل( قضاوت می یمواوعات  ها درباره د 

نگترش در مخاطبتا  و    رییت تر ایت  جتاد یدر ارتباطتات است  هته بته ا     ینتد یفرد زین یمتقاعدساز 

اس   نیا یمتقاعدساز ندیدر فرد یهدف اصل شود؛ یمنجر م امیپ هننده ممرفرفتار  رییتر جهیدرنت

    ابدی رییتر یشناخت روا  یها با استفاده از روش را یگ امیهه نگرش پ

 یارائه شتده از ستو   (یبنا به تعر شود؛ یم میتقس  یاقناع و ترغ هیبه دو نظر یمتقاعدساز هینظر

را  گترا  یتا نگترش د  دهوش یاس  هه در خ ل د  م یندیفرد یمتقاعدساز  یّ، ذهنپردازا  هینظر

و  طت( عوا ختنیبترانگ و اگتر بتا    ددهت  رییت شناخ  در مخاطبتا  تر  جادیو ا یاستدلال منطق بر هیباتک

همتراه   یساز یاز شرط یا زهیفشار و دم بر هیباتک هه یدرصورتاس  و  « یترغ»توأم گردد  جاناتیه

و بته بتاور    تیبا دل رشیپذ ،یاس ؛ در متقاعدساز «یوادارساز» رد،یبه خود گ یباشد و رنگ رفتار

 مستتر اس   د یرس

دو  یبتر مبنتا  است  هته    یو مجموعه فنتون  یشگیعمده و هم یها  یاز تکن یکی یمتقاعدساز

 ی)ماد زهیانگ جادیا یشناس روا  هینظر هیبر پا  یشده اس   ترغ یزیر هیپا « یترغ»و « اقناع» هینظر

از د   تیت و تحل هیت نخبگا  قرار دارد هه توج یشناس روا  هیبر پارفتار و اقناع  رییتر ی ، برایو معنو

هه دو فردیند متفاوت اقناع همانند  هنند یم گیری نتیجهها،  این فرض یاس   پتی و هاسیوپو بر مبنا

شتده   یطراحت  یهتا  گسترده رو به اقناع وجتود دارد  متورد اول مستیر اصتلی است  و پیتام      دو مسیر 

ایتن مستیر،    رد رو نیت ازاگیترد    قترار متی   هننتده  افت  یدرو م حظتات دقیتق و فکورانته     موردتوجه

  مستیر دوم اقنتاع،   باشتد  یپیتام مت   یهتا  یژگت یاصلی موفقی  اقناع، هیفیّ  مباحتث و و  هننده تعیین

بررسی شواهد و مباحتث ارائته شتده در     جای بهپیام در د   هننده دریاف هه  باشد یفرعی م یمسیر

گیری ستاده و یتا بتر استاس      قاعده تممیم تیاهتشافی از قب یها روش یاز برخ ق،یدق صورت بهپیام 

دیگترا    یها واهنشو  العمت عکس ییا بر مبنا ارتباط گر بود  یداشتن دوس  زا یدرجه اعتبار یا م

نیست    غیترممکن از هر دو مسیر فرعی و اصلی اقنتاع،   زما  هم یمند رسد  بهره ، به نتیجه میبه پیام

 یهستتند  هنگتام   فعّتال گف  هر دو مسیر فرعی و اصلی در سطوح متفاوت و مختل(  توا  یمبلکه 

هتا   شود مؤلفته  پیام، در نوعی هنکاش و موشکافی در مواوع پیام درگیر می هننده دریاف هه ی  

  یکی از عوامت باشند یمت مختلفی بر توانایی یا انگیزه درگیرشد  وی در پردازش پیام مؤثّر مو عوا
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هه مخاطبا   بترای   باشد یم یو اهمیّ  شخم هننده دریاف  یهای فرد ویژگی ند،یفرد نیمهم در ا

هتا و   از مؤلفته  یدر مستیر اقنتاع، جمعت    تأثیرگتذار جدا از متریرهتای   ا یم نی  در اباشند یپیام قائت م

   گذارند یم ریاقناع تأث ندیمتریرهای پیام، بر فرد عنوا  بهمتریرها 

هستند هته تخمّتص و    یترین این عوامت اعتبار منبع پیام اس ؛ منابع معتبر د  منابع از مهم یکی

ه بته  هتایی هت   ها اعتمتاد هترد  پیتام    توا  به د  طرفانه مطال  می دارند و برای ارائه بی یبرتر ادانشی

نهفتته در پیتام هتم     یاهت  استتدلال  زا یت اند با توجّه و اقناع بیشتری همراه هستتند  م  منابع معتبر وابسته

یتا   ترهتا یستر ت های تولید پیتام همچتو  استتفاده از     از روش یدهند  تعداد میزا  اقناع را افزایش می

اقنتاع متؤثّر    تتا  یپیتام و نها  هم بر تمایت افتراد بته پتردازش بیشتتر     رمتعارفیهای غیرمنتظره یا غ عنوا 

هتم بتر هتدای      رصتریح یو غ یاتمن  یهتا  یریت گ جهینتها و  سؤال گر،ید یاز سو نیهمچن  باشد یم

   1393تفکر بیشتر در خموص پیام و اقناع مؤثر هستند)پرس، یسو بهمخاطبا  

 اقناع هاولند مدل

و ترییر نگرش است   بتر استاس     یمتقاعدسازمدل  نیتر یمیقداقناع هاولند و همکارانش  مدل

 از  اند عبارتهه  ردیپذ مرحله مهم صورت می 6در  یمتقاعدسازمدل اقناع،  نیا

شده د  را  یطراح یها امیانتقال و انتشار پ ندی  در معرض پیام قرار گرفتن؛ اگر مخاطبا  در فرد1

شرط اول و اساسی  رو ازاینعنوا  تح  تأثیر د  قرار نخواهند گرف    چینشنوند یا نبینند به ه

 اس  هه مخاطبا  در معرض پیام قرار گیرند   نیمتقاعد سازی ا

 اس  هه دنا  به محتوای پیام توجه هنند  نیشرط تأثیر پیام بر مخاطبا  ا نی  توجه به پیام؛ دوم2

ری نتیجه گی س یبا یها قرار گیرند حداقت م   درک پیام؛ مخاطبا  برای دنکه تح  تأثیر پیام3

 ها را درک هنند  مربوط به پیام

مخاطبا   س یبا یم ردی  پذیرش نتیجه گیری مربوط به پیام؛ برای دنکه ترییر نگرش صورت پذ4

 ها را قبول هنند  نتیجه گیری مربوط به پیام
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نو؛ چنانچه مخاطبا  نگرش جدید را فراموش بکنند، پیام ها در دینده قادر  یها   یاددوری نگرش5

 گذارد  بر دنها نخواهد بود به تأثیر 

توانند  جدید می یها ها بر رفتار تأثیر بگذارد، نگرش   تبدیت نگرش ها به رفتار مخاط  ؛ اگر پیام6

 رفتار را در موقعی  خاص هدای  هنند  

 یشناخت یناهماهنگ مدل

نگترش و اقنتاع استتفاده     رییت فردینتد تر  حیو توات  نیتی تب منظتور  بته هه از د   ییها دیگر مدل از

 یایتن متدل را ارائته داد؛ و    نگریللاتو  فستت   بتار  نخستتین   باشد یمدل ناهماهنگی شناختی م شود، یم

 هماهنگی؛ هر عاملی هه این رو ازاینمعتقد بود هه مخاطبا  ذاتا  تمایت به تعادل و هماهنگی دارند، 

 ا یشناختی فراهم هند، به ب  ساخ  یها از مؤلفه یرا برای بعض نهیتواند زم و تعادل را مختت هند می

دیگر؛ بر اساس این مدل ایجاد ناهماهنگی شناختی در درو  افتراد ممکتن است  سترانجام موجت       

دارای  زما  هم صورت بهشود هه فرد  می جادیا ینگرش دنا  شود  ناهماهنگی شناختی هنگام رییتر

ا، افکتار، باورهتا و حتتی رفتارهتایی است  هته       ه ها شامت نگرش دو شناخ  متناقض باشد  شناخ 

 ها دگاه اس   شخص از د 

باور اس  هه مخاط  برای اجتناب از تتنش ناشتی    نیدر مدل ناهماهنگی شناختی بر ا نگریفست

دهتد هته بتا     می ریید  را تر ایو  هند یحذف م یاز ناهماهنگی غالبا  یکی از عناصر ناهمساز را طور

ای در شتکت مناست  بته معنتای      اقنتاع رستانه   نگلر،یاتولر ب به قولز شود  های او همسا سایر شناخ 

طراحی شده است   در واقتع    نیهه برای انجام عمت از سوی مبلّر باشد یو تمرف در نمادها م دخت

حمول نتوعی راتای  روانتی در مخاطبتانر صتورت       خاطر بهاین فردیند توسّت به تعقّت و احساس 

ش از یای متأثّر هرد  بعد عاطفی مخاطبا  ب درواقع در فردیند اقناع رسانه اند  هه اقناع شده ردیگ یم

  در ایتن ستطح   است  مخاطبتا    متدنظر ای  در بعد شناختی دنا  نسب  به ی  نتودوری رستانه   ریتأث

در  زیت ن ا یت اطراف هتای  گیتری  تمتمیم ای رشد هرده و  ادراک هلّی مخاطبا  نسب  به نودوری رسانه

شتود  اقنتاع    متی  هننتده  تعیینبه هنش اقتمادی دنا   تینسب  به پذیرش و ن گرایش نهایی مخاطبا 
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 هتای   یت تجتاری تبتدیت شتده است  از تکن     های پیامو  راتیاصلی تبل فةیای هه امروزه به وظ رسانه

پتذیر و   متث   استتفاده از نمادهتای تتداعی دل     بترد؛  یمخاطبتا  بهتره مت     یت مختلفی در راستتای ترغ 

به نمادهای  تنادهای ارتباطی با مخاطبا ، اس هانال عنوا  بهرهبرا  فکری  قیدق ، انتخابدهنده پاداش

و نظتتایر د  بهتتره  هتتا راثیتتهتتای عتتاطفی مثتتت پتترچم و م  حمایتت  زنتتدهیبرانگارزشتتی فرهنگتتی 

    115 1376نگلر،یجوید)ب می

و هتنش اقتمتاد     یریت گ میتمتم ای،  انجام شده در فردینتد اقنتاع رستانه    قاتیدر تحق  یترت بدین

ای  ها  اقناع رسانه ای ذیت یعنی نظریه ها  اقناع رسانه مشخمی در حوزه نظریه ریمخاطبا  عمدتا  طی مس

، ای رستانه اقنتاع   ی هتا  نفوذپتذیر   ای، نظریته  ارتباطی  اقناع رسانه های پیامها   مجازی، نظریه های شبکه

   1398و همکارا ،  سیار گرفته اس )دل ققر مدنظرای،  ارتباطی  اقناع رسانه ریمس های نظریه

  یا رسانه یها امیپ باورپذیری

بتود  اط عتات از منظتر     بتاور  قابتت  ایت  امیت پ  یت  بتاورهرد    یت فیعموما  درباره ه یریباورپذ

   باشد یم یدو جزء اساس یمخاطبا  اس  و دارا

از جنبتته  دیت هته اط عتتات با  شتتود یمطترح مت   ثیتتح نیت ازا یریاعتمادپتتذ ؛یری  اعتمادپتذ الت( 

 مطرح شود هه اعتماد خوانندگا  را به خود جل  هند   یا وهیشبه  یو ظاهر یساختار ،ینوشتار

 ستته یشا یمنبعت  یو از ستو  یعلمت  ،یاصتول  یهته بته ستبک    رو ازد تخمص هتم   ؛  تخمصب

 نگاشته شده باشد   

 طته یحدر  نیبراهستتند؛ بنتا   یارتبتاط  ندیفرد  ی دهنده تیتشکو منبع  امیمؤلفه مهم رسانه، پ سه

منبتع   مطترح    یریو باورپتذ   امیت پ یریباورپتذ  ،رسانه یریسه حوزه باورپذ  یهم به ترت یریباورپذ

 گریوابسته بتوده و بتر همتد    گریکدیبه  یاساس یا گونه به امیپ یریمنبع و باورپذ یری  باورپذشود یم

 یهتا  امیت پ جتا یو نت هنند یم دیو تول هیرا ته یریباورپذ یها امیپ ریمنابع باورپذ یعنی گذارند، یم ریتأث

منبع،  یها یژگیاز و امیپ یریباورپذ گرید ی  از سورندیگ ینشأت م ریباورپذ یهم از منابع ریباورپذ

متقابت هر سه بتر هتم    صورت به و ردیگ ینشأت م هننده اف یدر یها یژگیو و امیخود پ یها یژگیو

  رگذارندیتأث
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 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 افتته یدرمترتب  هستتند؛ امتا     گریکتد یمنبتع هتر دو بته     یریو باورپذ امیپ یریباورپذ نیارتباط ب 

از پژوهشتگرا  و   یاریمنبتع بتوده است   بست     یریتر از باورپتذ  مهم امیپ یریباورپذ ری، تأثها پژوهش

 اتوس،؛ مت 2009،  یهتولمز و استتانبور   نتز، ی؛ راب2011،  مبترگ یفرانکه و ل ن،یساند تیمحققا  از قب

بلکته   شتود؛  یمحستوب نمت   امیت منبع پ یبرا یذات یامر یریهه باورپذ اند دهیرس دهیعق نی، به ا2007

ختود مخاطبتا  بته شتمار      یدرونت  یتت یّفیه عنتوا   به د  را دیو با باشد یجستجوگر م  یمتأثّر از شرا

منبتتع و  یستتنّت دگاهیتتهستتتند  در د ریباورپتتذ یا ژهیتتو  یدر شتترا ریدورد  افتتراد و منتتابع باورپتتذ 

از جوانتت  و  یاط عتتات دارنتتد و بتتا دگتتاه  یریمهتتم در باورپتتذ یاط عتتات نقشتت ددورنتتدهیپد

 هرد  نییرا تب یریباورپذ زا یم توا  یمتنوع د  م یها یژگیو

 یارهتا ی ، نشتا  دادنتد هته جستتجوگرا  اط عتات از مع     1989) وهتاگن یمثتال نتاس و ن   یبرا 

 ییها امر به تفاوت نیو   ا هنند یماستفاده  و یزیو تلو ها روزنامه  یها امیپ یبررس  وهیدر ش یمختلف

 یهتا  کهته مت    انتد  شتده متوجته   نیت دنها بته ا  نی   بنابراشود یدو رسانه منتج م نیا یابیدر نوع ارز

هته   نتو  یها ی  هاربرا  در طول زما  و با اختراع تکنولوژباشد ینوع منبع م الشعاع تح  یریباورپذ

توانمند ستاخته است ، منبتع را فرامتوش هترده و در       ها امیت و پو انتشار اط عا هیرا در ته یهر فرد

 متمرهز خواهند شد  ها امیبه محتوا و پ جهینت

قترار   مورداستفاده یریباورپذ ندیمهم هه مخاطبا  در فرد اریموجود پنج مع اتیو در ادب امروزه

 هیت ؛ ر2007و پوشش  )متزگتر،   یسندگیدق ، نو ،یروزدمد ،یطرف یشناخته شده اس   ب دهند یم

 اینکه دیو رواب ، ا وندهایپ  یهدف، ماه نیی  تع1مانند   ییها به مؤلفه یطرف ی   ب2007 لسو ،یو دن

 ایدارند؟، د یریسوگ ها امیپ نیا ایاس ؟، د یصرفا  نظر شخم ایدارد و  ق یاط عات ارائه شده حق

بتود    یدرجه عار ت،یاز قب ییها دارد؟، دق  به مؤلفه یو منتشر شده اهداف تجار یطراح یها امیپ

 دارد    یاز خطا بستگ

و  ستندگا  یتجربته نو   ،یّت و هو  تیتخمّتص، تحمت   نیتی چتو  تع  یبته عتوامل   یسندگی  نو2

 ها و اط عات ارائه شده مرتب  اس ؛ به روز بود  داده زا یبه م یها؛ و روزدمد تماس با د  یها راه

د  ارتبتاط دارد)هشتاورز،     یّت جامع ایشده  هیّعمق اط عات ته تیازقب یلبه عوام زی  پوشش ن3

    94ص  1391
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 یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 پیشینۀ پژوهش

 یتعتداد محتدود   ،یانقت ب است م   یپژوهش ندهیپژوهش در مواوع رسانه و د نهیشیدر رابطه پ

متمرهتز   یانقت ب است م   یپژوهشت  نتده یبتر د  ایمقالات،  نیا یمحور مواوعشده اس   مقاله هار 

 نتده ید یقرار داده اس  و همتر به مواتوع مقالته حااتر هته بررست      موردمطالعهرسانه را  ایاس  و 

پرداختته شتده    باشتد،  یدر رستانه مت   یانقت ب است م   یدستاوردها هرد  ریباورپذو  یا رسانه ناعاق

انقت ب   یپژوهت  نتده ید»بتا عنتوا     یقت ی  در تحق1397)یوردنجان یو مولو یزوارده یشاهر .اس 

 یپژوهت  نتده یبتا روش د  «یا خامنته  الله  یت د شته یبتر اند  دیت بتا تأه  ینت ید نیو تحقّق تمدّ  نو یاس م

در ت طتم تحتوّلات چگونته     را یت ا یانقت ب است م   نتده یاند هته د  مسلاله پرداخته نیبه ا ینگر پس

 یانقت ب است م   هیت ال یمنتهت انتداز و   د  اس  هه چشم انگریپژوهش، نما نیا یها افتهی بود؟خواهد 

  ستاخته است ؛ چترا هته بته      میرا ترست  یاس م نیخود، تمدّ  نو اتیپس از گذش  چهار دهه از ح

 یاست یس یها  یوجود شخم ،یمردم نشیب ،یتمدّن یها  یظرف ،ینید  یّاز ماه یجه  برخوردار

است م و   ینت یو ع یمتناس  با ساختار ذهنت  نینو یساز تمدّ  ریدر مس یمؤثر یها گام ،راهبر یمذهب

 د  هموار شده اس   ندهیانداز د برداشته شده و چشم را یا

 یاس م نیمطلوب رسانه تراز تمدّ  نو ریتمو»با عنوا   قی  در تحق1400)یو وقوف یسار زارع

رهبر معظتم   از منظر یاس م نیرسانه تراز تمدّ  نو یها یژگیو یبه بررس «یا خامنه الله  ید از منظر

مقتام   اناتیروش ب نیمضمو  اس   در ا تیمقاله تحل نیشده در ا اند  روش استفاده  انق ب پرداخته

 نیرستانه تتراز تمتدّ  نتو     یها یژگیو و یبررس یاس م نیرسانه و تمدّ  نو با دررابطه یمعظم رهبر

مفهوم تمدّ  و رسانه پرداخته شتده است      یمقاله ابتدا به بررس نیاستخرا  شده اس   در ا یاس م

 نیرسانه تراز تمدّ  نتو  ههشده  دهیرس جهینت نیرهبر معظم انق ب به ا اناتیب یمقاله با بررس نیدر ا

محتور،   عتدال   دگرا،یت توح ،یاست م  قیت اعتقتادات عم  هیت بتر پا  ر،یت جتامع، فراگ  یا رستانه  ،یاس م

م در دحتاد مترد    یت ترب فته یاست  و وظ  میبرخوردار از ابزار روزدمد، در قال  ارائه هنرمندانه مفتاه 

  اردها د را به د  قیاثربخش و عم امیپ نیعالم و رساند  ا نقاط یاقم
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 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 یجهتان  داتیت تهد یپژوهت  نتده ید»  هم در پژوهش خود با عنوا  1399)یو عرب بافران یاستاد

 نتده یدر د داتیت مواجهه بتا تهد  یها یهه استراتژ اند پرداختهپرسش  نیبه ا «یمؤثر بر انق ب اس م

بر  باشد یو بلندمدت م ا یم یتیامن  ه   یپژوهش حاار هه مشتمت بر روندها   باشند؟ یچگونه م

 یو راهبردهتا  هتا  است  یجه  ارائته س  تا یانجام شده و نها یقیو مطالعه تطب یروش روندپژوه اساس

شتده   هیّپانت خبرگا  ته قیاز طر ینگر پسو روش  یهنجار کردیجه  مهار روندها با رو یاتیعمل

در  را یت ا یاس م یمجموعه افق مطلوب جمهور ،ینگر و روش پس  ه   روندها نیاس   با تدو

 نیت بته ا    یت شتده است   بتا عنا    نیو تتدو  هیّت ته 2025 انتداز  چشتم جهتا  در   یتت یامن یروندها دمور

  ینگاه به مقوله امن  یاهداف، هل نیشده اس   ا یینها  چهارگانه یافق، اهداف راهبرد یها مؤلفه

    دهد یمجموعه  د  را نشا  م ریز یها و بخش

 ی پژوهششناس روش

ممتاحبه    یت بهره گرفته شده اس   ابتدا بتا استتفاده از تکن   یفیدر پژوهش حاار، از روش ه

،    دانشتگاه و  دیاستات  ا ،ینخبگا ، دانشتجو  ا ،یفرهنگ تیاز قب یمتنوع و مختلف یها با گروه یهانون

 قیت و احما شد و سپس با روش ممتاحبه عم  ییشناسا یانق ب اس م رامو یدستاوردها و شبهات پ

 یریباورپتذ  یا اقنتاع رستانه   یو هارشناستا  عرصته رستانه و انقت ب، راهکارهتا      نظترا   صتاح   با

در بختش ممتاحبه    یمورد هنکاش قرار گرفت   جامعته متورد بررست     یانق ب اس م یدستاوردها

 یهشاورزا  و زنا  در حوزه عموم ا ،ینشجودانشگاه، دا دیاسات ا ،یبازار ا ،یشامت فرهنگ ،یهانون

ممتاحبه   یهدفمنتد بترا   گیتری  نمونته مواتوع تحقیتق از روش    بته  باتوجته هه  شود یم یو خموص

به مرحلته اشتباع    د یمماحبه صورت گرف  و تا رس یگروه هانون 13استفاده شد  در بخش اول با 

در  نی  همچنت افت  یمطترح نشتود  ادامته     هنندگا  مشاره  یاز سو یدیجد نیهه مضام ی)هنگام

حتوزه   نینفر از هارشناسا  و متخممت  20با  یریباورپذ یارهایمع ییساشنا یبرا قیبخش دوم تحق

 قیت و ممتاحبه عم  یشناست  متردم علتوم ارتباطتات،    ،یشناس روا  ،یشناس جامعه ،یاسیرسانه، علوم س

 صورت گرف  
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 یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 های پژوهش یافته

بتود هته از    یستؤال اولین « دستاوردهای انق ب اس می در حوزه اقتمادی چگونه بوده اس ؟»

، «هتاهش نتابرابری  »به چهار مقوله شتامت   سؤالپرسیده شد  دنا  در پاسخ به این  شوندگا  مماحبه

 اشاره هردند  « رشد صنایع داخلی در منطقه»، «بهبود مسکن»، «بهبود واعی  معیشتی»
  «دستاوردهای انق ب اس می در حوزه اقتمادی چگونه بوده اس ؟»سؤال های پاسخ ثانویه ذاری  هدگ1 جدول

 ها مقوله مفاهیم

 کاهش محرومیت

 نظام رعینی رفنن ازبین
 کاهش نابرابری

 های غذایی بهبود وعده

 بهبود تولید پوشاک و خودکفایی در این حوزه
 بهبود وضعیت معیشنی و غذا

 بهبود مسکن مسکن بهنربرخورداری از 

 احداث سردخانه و سیلو

 رشد صنایع پلاسنیکی
 رشد صنایع در منطقه

 

دستاوردهای انق ب است می، در   ترین مهم به نظر شما» سؤالهمچنین پاسخگویا  در پاسخ به  

، «بهداشت  و درمتا   »، «بهبتود ستطح ست م    »به هفت  مقولته   « ند؟ا هدام فرهنگی - یبعد اجتماع

ترویج معنوی  و »، «از روستاها ییزدا  یمحروم»، «دینی یسالار مردمدزادی، »، «ل فرهنگیاستق »

 اشاره داشتند « خودشکوفایی و خودیابی»، «اخ ق
 «دستاوردهای انق ب اس می در حوزه اجتماعی و فرهنگی چیس ؟» سؤال های پاسخ ثانویه   هدگذاری2جدول  

 ها مقوله مفاهیم

 اسلامی ایرانی در پرورش شخصیت افراد،ایجاد الگوهای 

 ایجاد امکان خودباوری و عدم تسلیم ارزشی به غرب
 اسنقلال فرهنگی

 واگیر، های بیماری کاهش و بهداشت، کننرل سطح افزایش

 نوزادان، های بیماری کننرل و غربالگری

 داخل در ها بیماری یدداروهایتولبیمارسنان،  و پزشک از برخورداری افزایش

 درمان و بهداشت سلامت، سطح بهبود

 ،یبندوبار یبتصحیح معنی آزادی از 

 ...های بزرگ  و عدم تسلیم به اراده قدرت
 آزادی
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 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 ها مقوله مفاهیم

 تعریف نظامی که نه پادشاهی است و نه مبننی بر بازار آزاد،

 برخورداری از اننخابات مردمی

 

 دینی یسالار مردم

 

 های روسنایی، احداث جاده

 ونقل حملتوسعه 
 از روسناها زدایی محرومیت

 ترویج معنویت و اخلا  ...و ها دانشگاه، ها رسانهاخلا  محور بودن سینما، 

 خودیابی و خودشکوفایی های داخلی و باور به توانمندی ها تواناییعطف توجه به 

انقت ب   سیاستی نظتام   دستتاوردهای  تترین  مهمبه نظر شما » سؤالدر پاسخ به  شوندگا  مماحبه

مبتارزه بتا استتکبار و ایجتاد مقاومت  در      »، «تأثیرگذار بود  ایرا »به پنج مقوله « ند؟ا هدام  اس می

 اشاره هردند « تعمیق بمیرت»و « استق ل سیاسی»، «امنی »، «منطقه
 «اند؟ دستاوردهای سیاسی نظام  انق ب اس می هدام» سؤال های پاسخ ثانویه   هدگذاری3 جدول

 ها  مقوله مفاهیم

 افزایش نفوذ و قدرت ایران

 حضور ایران در مذاکرات پیرامون مسائل منطقه،

 ...و دهایتهداحنیاط نسبت به تحرکات ایران در قبال 

 

 تأثیرگذار بودن ایران

 ایسنادن در برابر اهداف اسنثماری آمریکا و اسرائیل؛

 حمایت از ملل مسنضعف،

 جنگ با داعش

 معادلات امپریالیسنی زدن برهم

 منطقه مبارزه با اسنکبار و ایجاد مقاومت در

 برقراری امنیت در مرزها،

 توان و قدرت بازدارندگی
 امنیت

 ،ها ابرقدرتعدم سازش با 

 مواضع سیاسی مسنقل ایران نسبت به سایر کشورهای منطقه

 یساز میتصمو  یریگ میتصمبودن در  خود مرجع

 

 اسنقلال سیاسی

 ،ها قدرتایجاد آگاهی نسبت به سناریوها و تبلیغات 

 هوشیاری به جنگ نرم

 های بزرگ در منطقه آگاهی از حرکات قدرت

 

 تعمیق بصیرت
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 علمتی و تکنولتوژیکی انقت ب است می ایترا       دستتاوردهای بته نظتر شتما    » ستؤال در پاسخ بته  

معتقد به رشد علمی و فناوری و رشد حتوزه موشتکی در    اتفاق به شوندگا  مماحبههمه « ند؟ا هدام

 هشور بودند 
 «اند؟ نظام  انق ب اس می هدام تکنولوژیکی و دستاوردهای علمی» سؤال های پاسخ ثانویه   هدگذاری4 جدول

 ها مقوله مفاهیم

 ترین رشد علمی در جهان، داشنن سریع

 افزایش نرخ سواد،

 بهبود رتبه علمی ایران،

 ،ها دانشگاه و مدارس افزایش

 داخلی منخصصان برخورداری از

 های بنیادی تولید سلول

 توسعه صنایع نفت، گاز،

 ...های روباتیک و پیشرفت

 دسنیابی به صنایع موشکی و نظامی

 

 
 رشد علمی

 

 های پایه رشد فناوری

 

 رشد صنایع موشکی

دستاوردهای انق ب اس می در بعتد   ترین مهمبه نظر شما » سؤالهمچنین پاسخگویا  در پاسخ به 

، «راهبتردی خودهفتایی در تولیتد محمتولات هشتاورزی     »به پنج مقوله « ند؟ا هداممحیطی  و هالبدی

 اشاره داشتند « یرسان خدماتها و  توسعه زیرساخ »، «هش  و دبیاری یالگو رییترتوجه به »
 «اند؟ حوزه هالبدی و محیطی  نظام  انق ب اس می هدامدستاوردهای » سؤال های پاسخ ثانویه   هدگذاری5جدول

 ها مقوله مفاهیم

 افزایش تولیدات کشاورزی

 افزایش تولیدات دامی

 کشاورزی محصولات تولید خودکفایی در

 راهبردی

 ترویج کشت محصولاتی که نیاز کمنری به آب دارند،

 ای قطرههای آبیاری  حمایت از شیوه
 کشت و آبیاری توجه به تغییر الگوی

 ،ها جاده افزایش

 افزایش وسائل نقلیه

 آهن راهاحداث 

 ها رساختیزتوسعه 

 گازرسانی

 یرسان بر 
 یرسان خدمات
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 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

مقوله طبقه بنتدی شتدند     41گویه استخرا  شد هه در قال   104 دمده دس  بههای  یافته بر اساس

فرهنگتی و همتترین    –های به دس  دمده، بیشترین گویه مثب  مربتوط بته محتور اجتمتاعی      طبق یافته

فرهنگتی بیشتترین    –های منفی نیز، محور اجتماعی  مربوط به محور اقتمادی اس   در خموص گویه

 ترین گویه منفی را دارا هستند    تکنولوژیکی مشترها  هم -سیاسی و علمی  -و محور امنیتی 

 مصاحبه با کارشناسان

هتای تلفیقتی و جتامع و توجته بته       در این بخش بر مبنای مرور ادبیات تحقیق، با تأسّی بر نظریته 

بخش منبع، پیام، مخاط  و جامعته   4ی در های منابع تجربی، به شناسایی معیارهای باورپذیر هاستی

 ها پرداخته و سپس راهکارها بررسی گردید  از محتوای مماحبه

 رسانه در باورپذیری دستاوردهای انقلاب اسلامی   کارکردگرایانهمعیارهای 

در این بخش معیارهای باورپذیری در چهار بخش منبتع پیتام، پیتام، مخاطت  و جامعته احمتا        

خرد  صورت به)های جزئی و تفمیلی  م  و از طریق مماحبه با هارشناسا ، معیارشدند و در هر قس

 و ه    متناس  با هر بخش به دس  دمد هه در قال  جدول زیر ارائه شد 
   معیارهای باورپذیری پیام رسانه به دس  دمده از مماحبه به تفکی  هر بخش 6جدول 

 معیارها ها بخش

 منبع پیام

 

، شباهت منبع پیام به یخلق خوشصلاحیت علمی تخصصی، مکنون بودن قصد و نیت، جذابیت، 

، قدرت گوینده )سرعت بیان بالا و اسندلال قاطع(، تجربه و مهارت بالا، ...مخاطب از نظر نژاد و

 بودن، تعاملی  بودن. یا چندرسانهروش منفاوت و خلاقانه، 

 پیام

 

از هیجانات، برخورداری از اسندلال، انعکاس منعادل نظرهای موافق و مخالف،  اندازه بهاسنفاده 

طرفی پیام)هدف پیام، اینکه  (، بی...، ارائه شواهد و مسنندات)آمارها، منابع بیرونی واندازه بهتکرار 

 بودن اطلاعات. روز بهاطلاعات واقعی است یا نظر شخصی(، 

 مخاطب
همسویی پیام با دیدگاه مخاطب، نیازها و علائق و رضایت  توجه به توانایی ذهنی مخاطبان،

 مخاطب، شرایط اقنصادی و اجنماعی مخاطب.

 

 جامعه

 

های مادی و معنوی شهروندان،  نیازها و خواسنه نیتأمبازنمایی منطقی رسانه از توانایی دولت در 

های اخلاقی و  بازنمایی منطقی رسانه از بهنجاری یا وجود معیارهای روشن ارزشی، الزام

های اجنماعی، بازنمایی منطقی رسانه از دسنرسی برابر به وسائل مناسب برای اهداف  ضرورت

 ماعی جامعه.اجنماعی، بازنمایی منطقی رسانه از رشد اقنصادی و اجن
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توجه به شرای  اقتمادی اجتمتاعی مخاطت     شوندگا  مماحبهپاسخ  بر اساسدر این بخش و   

های مربوط به  و توجه به توانایی ذهنی مخاط  بیشترین فراوانی را داشته و در طراحی هیفیّ  برنامه

طرفی، اعتدال  بی ، در موردهمچنین قرار گیرد  مدنظربایس   تبیین دستاوردهای انق ب اس می می

یتتا انعکتتاس نظتترات مختتال( و موافتتق، و بیتتا  استتتدلالی در بستت  دستتتاوردها از حتتداهثر اهمیتت  

بود  همترین اهمی   روز به، استفاده متعادل از هیجانات و اندازه بهبرخوردار اس   همچنین، تکرار 

در حوزه خبتر و اط عتات،    ژهیو بهای مخاط   اند  توجه به ع ئق مخاط  و نیازهای رسانه را داشته

ها برای تقوی   معیارهای باورپذیری، مواوعاتی هه رسانه بر اساساند   فراوانی نسبتا  همتری داشته

در بازنمتایی جامعته بایتد     گتر ید عبتارت  بهباورپذیری در خموص عملکرد و دستاوردهای نهادی و 

طتی زنتدگی روزانته تجربته     داشته باشد، شتامت بازنمتایی جامعته بته د  صتورتی هته متردم         مدنظر

هتای متادّی و معنتوی     ، اس  هه این امر، بازنمایی توانایی نظام در تتأمین نیازهتا و خواستته   هنند یم

شهروندا ، بازنمایی واعی  جامعه از نظر بهنجاری یا وجود معیارهای روشتن ارزشتی و عمتت بته     

سی اقشار مختل( به وسائت های اجتماعی، بازنمایی واعی  دستر های اخ قی و ارورت د ، الزام

متردم   باهتدف مناس  برای اهداف اجتماعی، بازنمایی واعی  رشد اقتمادی و اجتماعی متناست   

از  نانته یب واقتع هه ارزیتابی  معتقد هستند  شوندگا  مماحبهاز سوی دیگر   ردیگ یبرمدر از انق ب را 

از طرح مسائت و نیازهای اقتمادی اجتماعی بیشترین فراوانتی را   نانهیب واقععملکرد نهادها، بازنمایی 

قترار   متدنظر  ست  یبا یمت های مربوط به تبیین دستاوردهای انق ب  داشته و در طراحی هیفی  برنامه

و بازنمتایی صتحیح از عتدال      دیده دسی  های ارزشگیرد  همچنین، پرداخ  هافی به هنجارها و 

هر راهکاری برای باورپتذیری   نی؛ بنابرااند داشتهاوانی نسبتا  همتری ، فرها فرص اجتماعی و توزیع 

 به این چهار محور توجه نماید    س یبا یمای دستاوردهای انق ب  رسانه

 باورپعذیر در تعمیع   « ای منبع  پیعام رسعانه   » نگرانه آیندهمحور اول: راه کارهای 

 کردن دستاوردهای انقلاب اسلامی 

گر یتا هارشتناس را در بیتا  دستتاوردها      نی  مجری، گوینده، تحلیت قمد و  شوندگا  مماحبه

فردیند مکنو  باشد تا مخاطت  حتس نکنتد     نیدر ادانند و معتقد هستند هه بهتر اس  نیّ   مهم می

 دربردارنتده زمینته   در ایتن   هارشناستا   هتای  پاستخ  خواهند باوری به او القا نماینتد  تحلیتت   هه می

 های ذیت بود  راهکار
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 (السلام هی)عل نیدانشگاه جامع امام حس یانقلاب اسلام یپژوه ندهیآ یعلم هینشر

 بیا  و مهارت بالا؛ باقدرتجذب و همکاری با گویندگا  و هارشناسا    1

 تر در طراحی برنامه؛ ها دهورهای خ قانه استفاده از صحنه  2

 در پخش اخبار و تحلیت مسائت روز جامعه و نیز دستاوردها؛   دستی پیش  3

 های خبری با خبرنگارا  و متخمّمین؛   در بخش ویژه بهبرقراری ارتباط زنده   4

 کاش دستاوردهای انق ب در تلویزیو  همراه با هارشناسا  و متخمّمین محبوب؛   هن  5

 های اجتماعی مجازی و طرح نظر بینندگا  پیرامو  دستاوردها؛  از شبکه یبردار بهره  6

ساخ  برنامه با رویکرد روایتگری و گفتگو زنده با شاهدا  عینی انق ب با حضور   7

ها و  ها، اع( تاوردهایی هه انق ب داشته و یا شبهههارشناسا  و مسلاولین، پیرامو  دس

 هایی هه ایجاد شده اس ؛ هاستی

های مختل( جامعه درباره  های متنوع  از گروهها و فیلم از عکس  یبردار بهره  8

دستاوردهای مهم و ه   هشور، در هنار استفاده از نظر هارشناسا  متخمّص و متبحّر در 

و چند رسانه ها اقشار مختل( مردم از طریق  گرید عبارت بههای ارسالی،  هنار فیلم

های تعاملی درباره دستاوردها و نیز مشک ت نظر بدهند و متخمّما  اقتمادی،  رسانه

عینی و مستند نظرات مردمی را تحلیت یا تعدیت هنند و یا  صورت به    اجتماعی، سیاسی و

 در موارد ویژه همراهی نمایند؛

گرا  و نخبگا  سایر هشورها برای تحلیت دستاوردهای  زنده با تحلیتبرقراری ارتباط   9

 انق ب  

 

دستاوردهای « ای پیام رسانه»در خصوص  نگرانه آیندهمحور دوم: راهکارهای 

 انقلاب اسلامی  

 و معقول صورت به هیجانات از اس  بهتر دستاوردها، نمایش در  بیا  این هه با هارشناسا 

 زیر موارد از بررسی پس هه هردند مطرح را ای رسانه هرد راهکارهای  استفاده یا شده حساب

  شد احما

ترهیبی  صورت بهدر نمایش دستاوردها بهتر اس  نظرهای متنوّع اعم از مخال( و موافق   1

 نگردد؛ داری جان ها و دستاوردها متهم به سوگیری و  انعکاس یابد تا پیام
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ها باشد و این تکرار  ها و طرح و پاسخ به شبهه تکرار دستاوردها باید در هنار بیا  هاستی  2

 باشد هه مخاط  پیام را گرفته باشد و از تکرار بیش از حد پرهیز گردد؛ ای اندازه بهباید 

دستاوردهایی ذهر شود هه با واقعیات روز و تجربه زیسته مخاط  هماهنگی داشته باشد   3

 باور نکرده و نظر شخمی قلمداد خواهد هرد؛   د  را وگرنه مخاط 

ارائه پیام با برانگیختن احساسات باعث ترغی  اس  هه چنین پیامی اثری هم اگر داشته   4

 شود؛  بوده گذرا اس  و به باور منتج نمی یجانیباشد؛ چو  ه

نظر  دستاوردها به نحوی بیا  گردد هه مخاط  د  را اط عات واقعی قلمداد نماید نه  5

 شخمی؛

 استناد گردد؛  ها لمیفدر بیا  دستاوردها، به شواهد، دمارها، مستندات، تماویر و   6

 باید بروز باشد؛ ها یهاستارائه اط عات و بیا  دستاوردها و نیز   7

از جمعیّ  استا ،  یتوجه قابتبود  و باسوادی تعداد  هرده تیتحم به باتوجهاز طرفی   8

 های منطقی مورد قبول این گروه استفاده گردد  ز استدلالبهتر اس  در بیا  دستاوردها ا

 

در باورپذیری دستاوردهای انقلاب اسلامی  نگرانه آیندهمحور سوم: راهکارهای 

 « مخاطب»در خصوص 

جذب مخاط   ارتقای نگرانه دیندههای  راه با دررابطه شوندگا  مماحبه های پاسخ یبند دسته با

  شد حاصت ذیت ای رسانه راهکار برای انتقال پیام،

بیا  دستاوردها و مشک ت باید به نحوی باشد هه دیدگاه مخاط  در د  گم نباشد    1

پذیرند هه با عقاید و افکارشا  متناس  باشد؛ بنابراین هر گونه  مخاطبا  پیامی را می

و عدم پرداخ  به مسائت، مخال( دیدگاه مخاط   برخوردهرد اغراق یا گزینشی 

از شرای  زندگی خود و خدماتی هه  یاول دس های  ه احتمالا  تجربهخواهد بود ه

 ، دارد؛اند هردهدریاف  

در بیا  دستاوردها باید توانایی ذهنی مخاط  در نظر گرفته شود  برخی مخاطبا    2

، برخی پیام را عمیقا  با شرای  تجربی گرید عبارت بهدیرباور هستند و برخی زودباور؛ 
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دارند؛ بنابراین باید پیرامو  چگونگی و  یا شهیهلرخی باورهای هنند و ب ارزیابی می

 های تجربی بیشتری انجام داد؛ شناخ  صحیح از دستاوردها، بررسی یریگ شکتفردیند 

و موشکافانه پاسخ داده شود وگرنه مخاط   موقع بهنیازهای اط عاتی مخاط  باید   3

 سراغ منابع خبری جایگزین خواهد رف ؛

 عنوا  اما رسانه به س ؛ینهر چند بهبود شرای  اقتمادی و اجتماعی در حیطه رسانه   4

، نیازها، صدا و تماویر مردم را به گوش ها خواسته تواند یمواس  بین مردم و مسلاولین 

 های دول  بپردازد؛  مسلاولین برساند و نیز به بررسی و نقد دستاوردها، عملکردها و برنامه

نماید هه شما  سؤالراغ قشرها و طبقات مختل( مردم رفته و از دنا  س تواند یمرسانه   5

اید نیازهای شما را پاسخ داده اس ؟  چه انتظاری از انق ب دارید؟ دیا انق بی هه هرده

های مخاطبین،  دیدگاه یدور جمعبا  زما  همچه مشک تی در این زمینه وجود دارد؟ و 

های پیشین و اقدامات  و پاسخگو در استودیو، برنامهتواند از نهادها و مسلاولین مهما   می

لازم در زما  حال و دینده، برای پاسخ به مطالبات منطقی و معقول مردم استفاده نماید، 

      انعکاس دهد و موقع بهلاینحت مانده، از مسلاولین پیگیری و  یا مسلالهاگر 

دستاوردهای انقلاب  باورپذیریرسانه در  نگرانه آینده محور چهارم: راهکارهای

 « جامعه»اسلامی در 

  نمود اشاره بردمده مماحبه از زیر هه راهکارهای به توا  می جامعه قسم  در

تواند مسلاولینی از نهادهایی هه بیش از همه شبهه به دنها وارد اس  دعوت هرده  رسانه می  1

های مختل( در هنار برقراری  و با برقراری ارتباط زنده با هارشناسا  برجسته از گروه

و  یساز شفاف، به اند هردهارتباط تلفنی با مردمی هه مسائلی در ارتباط با این نهادها تجربه 

 شبهات بپردازد؛   د هر برطرف

های رقی  و نیز  لازم اس  فسادهای مالی، اداری و اخ قی پیش از دنکه در سرویس  2

های  گردد  رسانه یرسان اط عو  یساز شفافهای مجازی هیاهو ایجاد نماید بررسی،  شبکه

هنند و مخاط  برای تأمین نیازهای  سنّتی از طرح مسائت چالشی پرهیز می به طورداخلی 

؛ این اخبار باید بدو  سانسور واقعیّ  و یا ندیگز یبرمعاتی خود مراجع دیگری اط 

 پوشش داده شود؛  هرد  نشیگز
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حساسی   هه یدرحالرسانه نباید تنها محاهمه تخلفات مالی افراد حقیقی را انعکاس دهد   3

 مردم نسب  به تخلفات مسلاولین بیشتر اس   

   ی  ریگ جهینت

هتته  ستتؤال نیتتپاستتخی بتته ا پژوهانتته نتتدهید کتتردیایتتن پتتژوهش بتتا رو یهتتا افتتتهیدر مجمتتوع 

بتر    است  « انتد؟  هدام را یا یانق ب اس م یدستاوردها یریو باورپذ یا اقناع رسانه یسازوهارها»

و نظتام حتاهم،    یاجتمتاع  ستتم یاز س یبخشت  عنوا  بهاعتماد به رسانه،  ،یریباورپذ یها هینظر اساس

 شترط  پتیش  عنتوا   بته ، اقشار مختل( مخاطبتا ،  رو ازایناس    یبررس قابت یمقوله اعتماد نهاد تیذ

هته متردم بته حکومت       ای جامعته هت اعتماد داشته باشند  در  یاجتماع نظام به دیاعتماد به رسانه، با

اعتماد خواهند هترد  اگتر ادراک    زیاز جمله رسانه ن یحکومت ینهادها یتمام بهاعتماد داشته باشند 

جامع و هامت اجترا   صورت به نیصورت باشد هه مقررّات و قوان نیبد ینظم اجتماع عموم مردم از

 صتورت  بته  یبرابر هستند، اعتمتاد نهتاد   یزندگ یها و اقشار جامعه در برابر قانو  و فرص  شود یم

و  ازهتا یبتواننتد ن  دیت هتا با  دولت   ،یاز زنتدگ   یراتا  هیت نظر بتر استاس  خواهتد شتد     جتاد یا یا هیپا

 به باتوجهو  ا یم نیدر ا  ندیدنا  را فراهم نما  یراا زیشهروندا  و ن یرمادّیو غ یمادّ یها خواسته

از قبیتت اهتداف، توانتایی، امکانتات و      ییها مؤلفه یبر مبنا را یا یانق ب اس م یدستاوردها نکهیا

 یبتر مبنتا   ا،دستتاورده  نیت شود و قضاوت عموم مردم در خمتوص هاردمتدی ا   موانع مشخص می

هتا و اقنتاع متردم در خمتوص      رسانه یو انعکاس این عملکردها از سو ییرد د  اس ، بازنماعملک

د  گتردد    یبتاور متردم، تقویت  و ارتقتا     داد  شکتتواند موج   می یانق ب اس م یدستاوردها

 ریباورپتذ و  نانته یب واقتع د ،  یاز دستاوردها بدو  ارائه نقد و هنکتاش هارشناست   یانبوه ا یاگرچه ب

 ربتاور یمخاطبتا  د  یگرفته شود؛ برخ هم دس مخاط   یریو تفس یفکر ییتوانا دینخواهد بود  نبا

و  هننتد  یمت  یابیت ارز یتجربت   یبا شترا  قا یرا عم امیپ یبرخ ،گرید عبارت بهزودباور   یهستند و برخ

ارائته هترد    یشتتر یب یبت تجر یها تیتحل دیبا رباوریمخاطبا  د یدارند؛ برا یا شهیهل یباورها یبرخ

؛ شتود  یمحسوب م یادراه یهمه خطا ینیب خوش ای ینیو هم بدب یزودباور ،یرباوریچرا هه هم د

 یهتا  یاز دستتاوردها بررست   حیشتناخ  صتح   گیتری  شکت ندیو فرد یچگونگ رامو یپ دیبا نیبنابرا

  یت  دیت متورد تأه  نکته یا یجتا  بته و نقدها  یا رسانه یها یابیارز نیانجام داد  همچن یشتریب یتجرب
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 یهتا  گتروه  رشیو پتذ  موردتوجته و ارائه شود هه  یطراح یبه نحو دیباشد، با نیگروه خاص و مع

اغتراق و   یهه در ت ش برا یمتکثّر جامعه باشد  انعکاس دستاوردها از زبا  گروه حاهم و مسلاولان

 زا یت واهتد زد و م خ یریناپذ جبرا ها لطمه  دستاوردها داشته باشند، به اعتبار رسانه داد  نشا  هیپرما

همتراه بتا رفتع     دیت دستتاوردها، با  ا یت ب گتر ید ید  را خواهتد هاست   از ستو    یهتا  امیپ یریباورپذ

و پاستخ بته     یاط عتات  ازیت رفتع ن  یمهم و ابهامات مطرح در جامعه باشتد تتا مخاطت  بترا     یها شبهه

هتا قبتت و    از مدّت  یرق یها انهمعاند نرود؛ چرا هه رس یا رسانه ا یخود به دنبال جر یابهامات ذهن

 قیت و عتدم توف  را یت ا یاس م ینظام جمهور  یّحاهم داد  شینماناموفّق  یمند در پ نظام یا گونه به

 س یبا ی  هستند  رسانه میمنحوس گذشته )پهلو میرژ سیمقابت تقد درمختل(  یها د  در عرصه

 یگزارشتت تتوا   متی امتتا  اردمحتتض وجتود نتد   یطرفت  یاگرچتته  بت  د؛یت ختتود را حفتم نما  یطرفت  یبت 

 یطرفت  یبت عتدم   ای یطرف یب ،یا هرد  در عرصه تقاب ت رسانه دیو تول هیّته  یا و حرفه اعتمادتر قابت

 یطرفت  یجتا منظتور از بت    نیها را رقم خواهد زد  در ا مخاط  سرنوش  رسانه یادراک شده از سو

 یاس  هته استتانداردها   نیهدف ا کهبل ؛درا هنار بگذار یانق ب های ارزشهه  س ین نیا یا رسانه

در  ست  یبا ی  مت ردیقرار نگ جانبه  ی رینظام در معرض تفس یلازم به هار گرفته شوند و دستاوردها

در قبتال هشتورما     عنتوا   چیهت  بته   یت رق یجهتان  یها سیو سرو یخارج یها نظر داش  هه رسانه

 نی  از نظر متخمّمت هنند یم یطرف یتظاهر به ب یا و حرفه یپوست ریز یا گونه اما به ستند؛ین طرف یب

 یهشتورها  یو اقتمتاد  یاجتمتاع  یها بحرا  تیاز قب یو مفمّت به مواوعات خارج ادیپرداختن ز

و    در  هتا  سوءاستتفاده  هتا،  مت  یق شیاز جمله افتزا  یمختل( در هنار عدم پرداختن به مسائت داخل

مخاطبتا ،   یارسال ییها لمیف شیبا نما  یرق یجهان یها سیو مفمّت سرو اتیهنار پرداختن با جزئ

 یدادهایت رو یجتان یو ه یمختلت( و انعکتاس جنجتال    یهتا  با مردم و هارشناسا  جبهته  یتماس تلفن

و  حیصتح  دیت هتم  با  امیت پ نیخواهتد شتد  همچنت     یرق یها مخاط  به رسانه شیباعث گرا یداخل

 دیت د  برد یممنوع یجه  القا رجامعه تناس  نداشته باشد و رسانه د عیبا وقا امیمعتبر باشد؛ اگر پ

متعادل و  دیبا زین امیپ نیمخاط  به دنبال نخواهد داش ، بنابرا یگردان یروو  ییاعتنا یبجز  یریتأث

 شود     ا یروز جامعه ب  یمتناس  با شرا
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