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Abstract 

Media coverage of prohibited or morally objectionable matters, despite the presence 

of legal prohibitive substances, has always been a subject of debate and objections by 

experts. This media coverage, which under titles such as freedom of expression and 

access to information, or in pursuit of various interpretations of the boundaries and 

limitations of prohibited matters, will normalize the forbidden matter and will lead to the 

repeal of the laws until then. This research, based on the "agenda-setting theory," 

investigates the relationship between media coverage of illegal matters and the 

emergence of a movement towards law avoidance and legal changes by studying a 

historical case. The case in point is the examination of the relationship between media 

highlighting of alcoholic beverages in cinema (focusing on Oscar-winning works) and its 

relationship with social movements and political actions against legal restrictions on 

alcoholic beverages; a law that was enacted in the early decades of the twentieth century 

and then repealed in the United States in 1933 following protests within less than two 

decades. In this study, the history of alcohol prohibition, media sphere in the United 

States, and the position of cinema and the Oscars festival compared to other mainstream 

media during the years of the enforcement of alcohol prohibition laws have been 

addressed. The quantitative content analysis of the mentioned films confirms the 

hypothesis of a relationship between the repeal of alcohol prohibition laws and media 

highlighting of alcoholic beverages. 

Keywords: Academy Awards. Alcoholic beverage. Agenda-setting theory, 

Rulebreaking, . social movement.  
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های  ای مشروبات الکلی در آثار سینمایی برنده اسکار )سال سازی رسانهابطه برجسته ر

 ( و الغای قانون ممنوعیت مشروبات الکلی در ایالات متحده آمریکا 1933-1927

   2مرتضی آخوندی   1محمود مرادی 

 

 چکيده 
همواره  کننده،  رغم حضور مواد قانونی منعای به امر ممنوع یا خلاف عفت عمومی، علیپرداخت رسانه

ای که با عناوینی چون حق آزادی بیان و  محل مناقشه و اعتراض کارشناسان بوده است. این پوشش رسانه

پذیرد، به آزادی دسترسی به اطلاعات و یا در پی تفاسیر مختلف از حدود و ثغور امر ممنوع انجام می

رود.  پژوهش حاضر با این  میعادی سازی امر ممنوع خواهد انجامید و تا الغای قوانین آن موضوع پیش  

به » با توجه  با بروز  « رابطه میان پرداخت رسانهسازینظریه برجستهمسئله و  به موارد خلاف قانون  ای 

گریزی و تغییر قانون را از طریق مطالعه یک مصداق تاریخی مورد بررسی قرار داده  در جهت قانون  جنبش

ای مشروبات الکلی در سینما )با  سازی رسانهی برجستهاست. مصداق مذکور عبارت است از بررسی رابطه

جنبش  با  آن  نسبت  و  اسکار(  جوایز  برنده  آثار  ضد  محوریت  سیاسی  اقدامات  و  اجتماعی  های 

الکلی در قانون؛ قانونی که در دههمحدودیت های آغازین قرن بیست تصویب و  های قانونی مشروبات 

در ایالات متحده آمریکا ملغی شد.در این   1933اضات در سال  سپس با عمری کمتر از دو دهه در پی اعتر

متحده آمریکا و جایگاه ای در ایالات الکلی، سپهر رسانه  پژوهش، به معرفی تاریخچه ممنوعیت مشروبات

های اجرایی شدن قانون ممنوعیت  های رایج در طی سالسینما و جشنواره اسکار در مقایسه با سایر رسانه

های مذکور، فرضیه وجود رابطه میان الغای  ی فیلمرداخته شده است. تحلیل محتوای کمپمشروبات الکلی 

 دهد. ای مشروبات الکلی را مورد تأیید قرار میسازی رسانهقانون ممنوعیت با برجسته 
 

 . سازیجشنواره اسکار، جنبش اجتماعی، قانون گریزی، مشروبات الکلی، نظریه برجسته  ها:کليدواژه

 

 .رانیرسانه ، فرهنگ و ارتباطات، دانشگاه سوره ، تهران، ا تیریمد یدکتر  یمسئول: دانشجو سندهینو. 1
m.moradi@soore.ac.ir 

 .رانی)ع(، تهران، ا نیپژوهشگر دانشگاه جامع امام حس ت،یو ترب میفلسفه تعل یدکترا. 2

https://asr.ihu.ac.ir/?_action=article&au=686899&_au=%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF++%D9%85%D8%B1%D8%A7%D8%AF%DB%8C
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 مقدمه
تواند هویت یک گروه در جامعه را تشکیل دهد. این خواست گروه، گاه  واست جمعی، میخ

ها و جریان حاکم بر جامعه بوده و بنای گروه بر مبارزه است و گاه برای تقویت  متعارض با ارزش

آن  خواسته  سیاسی،  یا  فرهنگی  ارزش  یک  احیاء  و  کوشیده  شده  فراموش  هنجار  است.   یک  ها 

تواند تحول فرهنگی، اجتماعی و یا سیاسی را در جامعه ایجاد  روه بر خواست خود میپایداری این گ

 گیری عمومی نماید. نماید و حرکت جدید را تبدیل به جهت

یابد. یکی از های مختلفی نمود میهای خود در حوزه ی اجتماعی به اولویتهاجنبشپرداختن  

تواند بروز  که در قالب حرکت جنبش میهای جمعی( است  ها، اولویت اجتماعی )خواستحوزه 

جنسیتی« »برابری  »کودک  1یابد،  هستندنمونه   2آزاری«و  دست  این  از  سایر    . هایی  ی  هاحوزه از 

  ده ی به عق.  3ی زنان در آمریکا«رأ ی اجتماعی، حوزه سیاست است همانند »حق  هاجنبش در    موردتوجه

جنبش  نظرانصاحب فرایند  حوزه  شناخت  برای  اجتماعی  بر  هاجنبشهای  علاوه  اجتماعی،  ی 

توانند  ی سیاسی نیز الزامی بوده و این دو در کنار هم میهات یاولوی اجتماعی، توجه به  هات ی اولو

ای است که عدم  (. اهمیت این حوزه نیز به درجه29:  1401در یک جنبش ایفای نقش نمایند )تورن،  

 (.16: 1401، 4کند )تورنک جنبش ضعف آن را حکایت میوجود بیانی سیاسی در ی

 5های تعارض یک جنبش با جریان حاکم، جنبش »ضد قانون ممنوعیت مشروبات الکلی«از نمونه

اوایل دهه   از اصلاحیه    19در  الکلی پس  قانون ممنوعیت مشروبات  است. جنبش ضد  در آمریکا 

شکل گرفت. فعالیت این جنبش در قالب    1919ل  هجدهم قانون اساسی ایالات متحده آمریکا در سا

 منجر به الغای قانون مربوطه گشت.   1933جنبشی سیاسی در سال 

ای ارتباطی است که به بررسی تعامل سه حوزه عموم، سیاست و رسانه  سازی نظریهنظریه برجسته

دهی عموم  ای جهتها برطور کلی به سوء استفاده صاحبان قدرت از رسانهپردازد. این نظریه بهمی

می  جنبش توجه  دادن  قرار  توجه  مورد  با  حاضر  پژوهش  و  کند.  رسانه  میان  تعامل  اجتماعی،  های 

 دهد.  سازی مورد پژوهش قرار میسیاست را در یک مصداق تاریخی از دریچه نظریه برجسته 

 

1. Gender Equality 

2. Child Abuse 

3. US Women Suffrage Movement 

4. Touraine, Alain 

5. Alcohol Prohibition Law 
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 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

مورد مطالعه    ای ایالات متحده آمریکا است. مصداقسینما بخشی مهم از تاریخ سینما و نظام رسانه

سال منتهی به لغو قانون ممنوعیت است که وجه     8ی سینمایی برنده اسکار  هالم یفدر این پژوهش  

آن فیلمانتخاب  سایر  میان  در  اسکار  برندگان  ویژه  جایگاه  دهی  ها  جایزه  نحوه  »این  است؛  ها 

های نمونه را دارد و  عملکردهای عالی و سنجی بازی های سینمایی[  نظام خاص، کیفیت ]درجشنواره 

تبلیغ این نتیجه نهایی این فعالیت  ه جوایز سینمایی  ها خواهد بود. گل سرسبد همگونه فیلمها مسلماً 

گیرند از این موقعیت به عنوان یک فرصت تبلیغاتی  هایی که این جوایز را می... فیلمجایزه اسکار است

(. 236:  1383کشانند« )دفلور و دنیس،  نده را به سینماها مینمایند و بدین وسیله هزاران بیناستفاده می

 مورد توجه است:  1در واقع دو کارکرد جشنواره اسکار

ثر با  نامیم و جایگاه یک رسانه در تأثیر و تأ می ای«آنچه که امروز »برجسته سازی بین رسانه .1

 دهد؛ها را مورد بررسی قرار میسایر رسانه

 استانداردهای موفقیت برای جامعه سینمایی به عنوان قله موفقیت. ارائه معیار و   .2

دهد که رسانه با توجه به کارکردهای خاصی که دارد، در بررسی ها نشان میمرور این نمونه فیلم 

تواند در کنار اولویت اجتماعی و سیاسی مورد توجه قرار گیرد. باید گفت که رابطه  ها میجنبش

ردها،  فراگنی و تأخر( علیّ ))تقدم، همزما  از منظرهای گوناگونی چون زمانی  این جریانات با یکدیگر

و محتوایی  تأثرّ(،  و  است. تأثیر  قابل سنجش  رسانه تلاقی جریان  ...  با جریانهای  سنخ  ای  هم  های 

اند به یک حرکت عظیم اجتماعی و به تبع  های اجتماعی و سیاسی، گاه توانستهمتجلی شده در زمینه

 ییر ساختاری منجر شوند. آن یک تغ

پژوهش حاضر علاوه بر ارزش نظری، این است که با ارائه توصیفاتی از فرآیندهای    ضرورت

تر را برای سیاستگذاران در تعیین خطوط قرمز سازی دقیقها امکان تصمیماجتماعی و روابط میان آن 

تواند با شناخت دادن از  می هاییآورد. باید گفت که بررسی چنین تجربه میجهت نمایش را فراهم 

ها و در  ها را به سمت عبرت گرفتن از عملکرد آن تجربه دیگران به سیاستگذاران یک کشور، آن

ای آمریکا و خصوصاً  های رسانهجا که سیاست نتیجه انتخاب تصمیم مصلحانه رهنمون سازد. از آن

تازی  مله اینترنت فرصتی برای یکه های نوین عرصه اطلاعات و ارتباطات و از جدستیابی به فناوری 

آمریکا در مالکیت و سیاستگذاری خرد و کلان فضای مجازی را بوجود آورده و از این رهگذر به  

 

1. Academy Awards 
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مجازی می فضای  در  بومی کشورها  توسعه  باعث  که  مجازی  هر خدمت  میتحریم  پردازد شود، 

می 2:  1401)شاکری،   این کشور  تجربه  نیز  و  نقاط ضعف  شناخت  برای  توان (،  سیاستگذاری  به  د 

   چه توسط استعمارگران دیکته شده است، یاری رساند.پیمودن مسیری غیر از آن 

 شینه پژوهشپی

با محوریت رسانه در آمریکا   الکلی  به جریانات ضد قانون ممنوعیت مشروبات  تحقیق حاضر 

ای  سپهر رسانه  خچه یاز تارای در بخشی میان پرداخت رسانه  پردازد و در نظر دارد تا حدی رابطه می

رابطه    متحده آمریکا و اقدامات منجر به تغییر در قانون اساسی این کشور را روشن نماید. درایالات

 ی زیر اشاره نمود:هاپژوهش به   توانیمبا برجسته سازی 

برجسته 1386)  رشکیانی به  که  پژوهشی  در  رسانه(  ایالات سازی  در  ایدز  آمریکا ای  متحده 

ی مورد توجه در نظریه برجسته سازی  هات یاولوی بر سایر  ارسانهپرداخته و در نهایت به تأثیر اولویت  

 .پردازدیمسته سازی در چهار دوره مختلف برج

اقب سیاسی  با موضوع الگوهای برجسته سازی مواد مخدر و عو   (2000)  1در کتابی که لاموت 

های مختلف آمریکا  های آن در دوران دولت سازی مواد مخدر  و تفاوت آن نگاشته است، برجسته 

 گیرد. مورد بررسی قرار می

ی و تغییرات آب و  ارسانه ( تحقیقی را در رابطه با برجسته سازی  2021)  3و ولیگنتارت   2وننبرگ 

های  ها سبب برگزاری دادگاه هوایی انجام دادند که از نتایج این پژوهش آن بود که اولویت رسانه 

 شود.قضایی در سطوح دولتی و سیاسی نسبت به موضوعات آب و هوایی می

ی در حوزه مشروبات الکلی را مورد توجه قرار  ارسانه های که پرداخت  هم چنین برخی پژوهش

 اند از:  عبارت  اندداده 

 

1. Meyoung lamothe 
2. Anke Wonneberger   
3. Rens Vliegenthart 
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 مطالعات راهبردی آمریکا  یعلم هینشر 

 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

مطالعه 1935)  1دیل الکل(  پیرامون  آماری  هالم یف  2گرایی ای  جامعه  با  آمریکایی  اثر    115ی 

ها حداقل یکبار  درصد فیلم  66انجام داد. در این پژوهش مشخص شد در    1931تا    1929های  سال

 به تصویر کشیده شده است. هاآن درصد حداقل یکبار مشروب در   78و  مشروب به مصرف رسیده 

پاتر  و  رسانه 2008)  3بام  نقش  ایفای  وجود  با فرض  مشی(  در خط  در ها  روابط خارجی  های 

های روابط خارجی، به  های جمعی، افکار عمومی و خط مشیپژوهشی پیرامون روابط میان رسانه 

نقش در   این  نتیجه رسیدند که  به گونه تدوین سیاست این    ن یتدو  ند یفرا  یهامدل ای است که  ها 

های  خارج کرده و با کنار گذاشتن مدل   قاله ه نتسم  ک یرا از نقش    ی گروه  یهارسانه   دیبا  استیس

ی گروهی  هانقش رسانه   های روابط و متقابل این حوزه،خطی، به دلیل بروز ابهامات، با نگاه به پویایی

 .  ارتقا دهند کی مستقل و استراتژ گریباز کرا به ی

دیگرانیافته و  سین  دال  پژوهش  ساز زمینه  یشناختروان   یندهایفرا  یبررسبا    (2009)  4های 

  لم یفمصرف الکل در    یهاشیکه قرار گرفتن در معرض نمادهد  مصرف الکل در نوجوانان  نشان می

بر مصرف الکل نوجوانان    یاجتماع   ترایتأث  ریسا  یشناختروان   مشابه   یندهایفرا  ق یاز طر  تواند می

منجر   رسانهدر  قرارگرفتن در معرض مصرف الکل  . از دیگر نتایج این تحقیق آن بود که  عمل کند

 . شودیم یاستفاده دوستان و متعاقب آن استفاده شخص شیبه افزا

با عنوان  ( در مطالعه 2013)  5هاپر و فایلو  باور  نقش رسانه ای که  تغ  یعمومها در ساختن    ر ییو 

یافته اجتماع بر  تکیه  با  رسانهی  که  دادند  نشان  شد  انجام  تجربی  سازی های  اولویت  بر  علاوه    ها 

ی اطلاع رسانی و  هات یمحدودبا اعمال     7( موضوعات خاص در »گفتمان عمومی«6سازیبرجسته )

شوند. در  تمان میهای جایگزین برای مسائل سیاسی از این گفحلحذف راه   ای مؤثر سبب به گونه 

رسانه  تسهیل واقع  و  رفتار  دهنده  عنوان شکل  به  درها  س  کننده  تقو  یاستیاقدامات  و  تکرار    ت ی با 

 کنند.ی  نقش ایفا میشنهادیپ یهانیگزیو عدم وجود جا یارسانه  یهاام یپ

پیش  مطالعه تحقیق  مصداق رو،  برجسته ای  چارچوب  در  در  ی  و  بوده  با  گذارهدف سازی  ی، 

ی مشروبات  ارسانهسازی  تحقیقات مزبور به مطالعه برجسته   هایی چونبرداری از اهداف پژوهش گرته
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اولویت  پردازدیمالکلی   به  تنها  پژوهش  بعد،  و  ارسانه . در گام  اولویت سیاسی  و  ننموده  اکتفا  ی 

در رابطه با   سازییزات تحقیق پیش رو مطالعه برجسته . از دیگر تماردیگیماولویت عموم را در نظر 

ای به امور خلاف قانون با اولویت پیدا کردن  ی است. اینکه  صرف پرداخت رسانه رقانونیغیک امر 

 خورد. آن در سطح سیاسی و عمومی رابطه پیدا کرده و نتیجه تغییر قوانین پس از آن رقم می

 روش تحقیق

روشی است تحقیقی  بهره برده است. »تحلیل محتوا    یکماین پژوهش از روش تحلیل محتوای  

« )نقیب السادات،  ردیگیمکه به منظور بررسی عینی، منظم و مقداری محتوای بارز ارتباطات صورت  

استفاده از آن در پژوهش حاضر    ایا و معایب روش تحلیل محتوای کمی،(. ضمن توجه به مز5:  1388

کننده حس اولیه پژوهشگر )لوتز    دیی تأسبب جلوگیری از جستجوی ناخودآگاه برای یافتن شواهد  

مرتبط با    ریهمه تصاو  به به توجه     ازینمحتوا    لیتحلآن جا که در    از  شود.می  (89:  1993و کالینز،  

های برنده  . جامعه آماری در این پژوهش کل بازه زمانی فیلم(123:  1394)رز،    بوده   ق یسؤال تحق 

گیری به صورت تمام  است. نمونه   1933الی    1927های  الاسکار در محورهای اصلی و مشترک س

تحلیلی اتخاذ شده است. در    -بوده است، همچنین رویکرد توصیفی  2و واحد تحلیل، نما  1شماری

شود. محورهای  این رابطه به بررسی هر آنچه در فیلم که به مشروبات الکلی دلالت دارد پرداخته می

نیز   اسکار  جشنواره  برگزاری  دوره  شش  مشترک  و  بهترین  عبارت اصلی  فیلم،  بهترین  از:  اند 

کارگردانی، بهترین نقش اول مرد و بهترین نقش اول زن. لازم به توضیح است اولین جشنواره اسکار  

ها از دوسال قبل آغاز به کار کرد. مطالعه برجسته سازی مصرف مشروبات  و با بررسی فیلم  1929در  

های  گساران و با در نظرگرفتن گویه قش، تعداد میگساری، جنسیت، ایفاگر نالکلی با توجه محل می

اشاره می بدان  ادامه  است در تحقیق  تعریف شده که در  توضیح  به  است. لازم  انجام شده  گردد، 

الکلی مورد توجه قرار نگرفته و صرفاً میزان نمایش حاضر ارزش گذاری فیلم نسبت به مشروبات 

 رسی شده است. )فارغ از خوب یا بد بودن مشروبات الکلی( بر
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 مطالعات راهبردی آمریکا  یعلم هینشر 

 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

 مبانی نظری

 سازیـ برجسته1

رسانه  اثرگذاری  حاضر  قرن  وجود  در  که  است  تحقیقی  نادر  و  است،  شده  پذیرفته  امری  ها 

  راتیتأث پژوهشی که با هدف بررسی جهت و قدرت    دهد.ها را مورد پرسش قرار   رسانه   راتیتأث

  ر ی تأثکند که رسانه  ها از تحقیقات پرداخته است، بیان میفراتحلیلها و نیز  ای به مطالعه پژوهشرسانه

جدی    راتیتأثسازی از جمله  (.  در این میان اثر برجسته2901:  2008،  از کم تا متوسط دارد )پرس

پژوهش در این حوزه رابطه میان رسانه و »نقطه    90در میان    کهیطوربه ها برشمرده شده است،  رسانه

مخاطب« )پرس  2همبستگی  530.  1نظر  است  شده  از  2901:  2008،  ذکر  رویکردهای    نیترمهم (. 

رسانه اثرات  برجستهمطالعه  کارکرد  یا  اثر  رسانهها،  دهه  سازی  اوایل  از  که  است    70های جمعی 

ریاست جمهوری آمریکا توسط استادان دانشگاه   1968میلادی و با آزمایش تجربی که در انتخابات  

: 2008،  )ویورانجام داده بودند    4و دونالد شاو   3نگاری کارولینای شمالی مکسول مک کامبز روزنامه  

145.) 

   6« دنیای بیرون و تصاویر درون ذهن مادر فصل »   5شاید بتوان آغاز این نظریه را از بیان  لیپمن

  7«محیطشبه  که به پیچیدگی و بزرگی محیط و سعی انسان به درک چنین جهانی در قالب یک » 

کند یافت: »محیط واقعی برای آشنایی مستقیم بسیار بزرگ، پیچیده و زودگذر است. ما  اشاره می

سپس   (16:  1922برای مقابله با این همه ظرافت، تنوع، جایگشت و ترکیب مجهز نیستیم« )لیپمن،  

خود از جهان   سرکند: »او به تدریج برای خود تصویری قابل اعتماد در راهکار بشر را چنین بیان می 

شبه محیط را در ذهن  ( رسانه ابزاری است که این  29:  1922)لیپمن،    سازد«خارج  از دسترسش می

معرف محیط در نظر وی  های کند تا مؤلفه زند. محدودیت های ذهن انسان ایجاب می انسان رقم می

بندی  دد. این رتبهگرها دچار تغییر، حذف و جایگزینی میبندی شده و این اولویتدچار اولویت 

تواند در هنگام انتقال پیام از محیط )فرستنده( به ذهن انسان )گیرنده( واقع شود. مک کامبز نیز  می
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ها در مورد یک موضوع یا رویداد در اغلب موارد منتج به عدم جایگاه معتقد است عدم اشاره رسانه

یا رویداد در زندگی ما می اولویت آن موضوع  به عدم    1(. کوهن10:  1976،  شود )مک کامبزو 

کنندگی اطلاعات و عقاید  اشاره کرده و معتقد است اگرچه ممکن  انحصار نقش مطبوعات در تأمین 

ه چیز در افکار اما درباره اینکه چ؛  است اغلب، مطبوعات در تعیین چگونگی تفکر مردم موفق نباشند

،  ه چند سال بعد از این اشارات کوهن(. با وجود آنک 13:  1963اند )کوهن،  ثرمردم مطرح باشد مؤ

هیل«  »چپل  مطالعات  سال    2در  گرفت  2197در  صورت  شاو  و  کامبز  مک  عبارت  توسط   ،

گاه  ( اما این جمله از کوهن جای176:  1972سازی برای اولین بار مطرح شد )کامبز و شاو،  برجسته 

 سازی دارد. مهمی در تعریف نظریه برجسته 

علاوه بر کارکرد بالا، درباره نتیجه دیگر برجسته سازی، ویندال و دیگران معتقدند اهمیت بیشتر  

(. 352:  1376شود )ویندال و دیگران،  سبب اهمیت آن موضوع برای عموم میها به یک مسئله،  رسانه

ر آن چه  ها به تأثیر گذاشتن بسازی را »گرایش رسانههمچنین در یک مرور کارکرد برجستهها  آن

: 1376شمارند )ویندال و دیگران،  میکنند« بررد یا آنچه مهم تلقی میمردم درباره آن فکر خواهند ک 

ما را از مهم ترین کارکرد (. مک کامبز و شاو  قابلیت ایجاد نظم فکر و نظم دادن به دنیای  352

برج8-137:  1383،  داند )شاو و مک کامبزسازی را میبرجسته  نقش  ارتباطات را  سازسته(.  ی در 

برنامه ویندال و همکاران چنین ذکر کرده  برای  »اولین گام  ارتباطی میاند:  این باشد که  ریز  تواند 

موضوع مورد بررسی را برجسته نماید. وقتی این عمل صورت گرفت، در میان گذاشتن پیام بسیار  

 (. 356:  1376ویندال و دیگران،  اند« )تر خواهد بود، زیرا مخاطبان از موضوع و اهمیت آن آگاه آسان

 سازیـ نظام برجسته1ـ1

برجسته سازی    3مانهایم  از سه قسمت عمده می  4نظام  )مانهایم،  را متشکل  -500:  1987داند 

507:) 
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 مطالعات راهبردی آمریکا  یعلم هینشر 

 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

رسانه الف:   یا شیء    .1  :1اولویت  رویداد  بازیگر،  پوشش یک  برجستگی  و  موضوع  2میزان   .

ارزش:    .3آشکار یا ضمنی محتوای خبر با نیاز مخاطب(  برجسته از نظر مخاطب )تناسب  

 ،پوشش مثبت، منفی یا خنثی موضوع

. موضوع  2آشنایی )میزان آگاهی یا توجه عمومی به یک موضوع معین(    .1  :2اولویت عموم ب:  

برجسته از نظر شخص )شامل مفاهیمی مانند درگیری علاقه و ارتباط با موضوع مورد بحث(  

 .اوت احساسی نسبت به موضوع(مطلوبیت ) قض .3

.حمایت: اقدام کم و بیش مطلوب در مورد موضع، وضعیت یا کنشگر  1  3اولویت سیاسی:   ج:

. آزادی عمل: گستره اقدامات 3. احتمال عمل: احتمال اقدام دولت درباره موضوع  2معین  

 . گذاراناستیسممکن نزد 

 
 ( 500: 1987سازی )مانهایم، : نظام برجسته 1 شکل

 

1. Media agenda 
2. Public agenda 
3. Policy agenda 
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پیرامون بحران واترگیت به این نتیجه دست یافتند    1983درسال     1« لنگ و لنگ» به عنوان مثال،  

ای قرار گرفت و سپس به اولویت عموم تبدیل شد و نهایتاً  که این موضوع ابتدا تحت پوشش رسانه

دهند که نباید تصور  ین حال تذکر میها در عتحت تأثیر آن در اولویت سیاسی قرار گرفت؛ البته آن 

 (. 38: 1983کنند )لنگ و لنگ، ها به تنهایی اولویت عمومی را دیکته میکرد که رسانه

ها و قرار گفتن اولویت رسانه در  با ذکر توالی اولویت  2برخی دیگر همانند »راجرز و دییرینگ« 

گانه  های سه به پیچیدگی و تک عاملی ندیدن اولویت   (45:  1385ها )دییرینگ و راجرز،  ابتدای آن 

احتمالاً علل   یعموم  اولویت ها و هم  رسانه اولویت  ، هم  آن است که  ترنانه یواقع بدهند: » توجه می

 (. 57: 1988)راجرز و دییرینگ،  «هستند گریکدیمتقابل 

 سازی ـ فرایند برجسته2ـ1

اند. به  های متفاوتی ترسیم کرده مختلف آن را به گونه سازی فرایندی است که محققان  برجسته

برجسته سازی شش مرحله فرایند  مثال  از:  رسانه  ایطور  است  عبارت  بارز 1های خبری  و  .  سازی 

  . 3  ؛ای مورد نیاز.پوشش رسانه 2  ؛های خبریها توسط رسانه پراهمیت خواندن موضوعات یا رویداد 

یا شکلقالب معنادار شدن  حوزه  مذکورگیری  فعالیت  یا  رویداد  برای  مورد  4  ؛یی  زبانی  جنس   .

از رسانه  نظراستفاده  به رویداد مورد  معنادهی  بر  ثانویه که  5  ؛ها  نماد  به  یا رویداد  فعالیت  تبدیل   .

که   یانیسخنگو گاه یاعتبار و جااهمیت   .6 ؛ در چشم انداز سیاسی قابل تشخیص است هاآن موقعیت 

 (. 59-60: 1983)لنگ و لنگ،  کنندیم ان یمطالبات را بها و ینگران

کنند، سورین و تانکارد زمینه  اقدام به زمینه چینی می  ها رسانه در تبدیل اولویت رسانه به اولویت عموم 

ها به بعضی موضوعات توجه و موضوعات دیگر را در نظر  اند که طی آن رسانه ی نامیده ند ی فرا چینی را  

 (. 338:  1393دهند )سورین و تانکارد،  ی مردم در ارزیابی را تغییر می ارها ی مع طریق    گیرند و از این نمی 

موضوع اشاره کرد: »هرچه افراد تجربه    3آشنا بودن توان به  سازی میاز عوامل دخیل در برجسته 

به   آن  تفسیر  و  اطلاعات  برای  بیشتر  باشند،  داشته  موضوعی خاص  حوزه  یک  با  کمتری  مستقیم 

نیاز به راهنمایی227:  1978اند« )زوکر،  خبری متکیهای  رسانه باره است، در این  4(. مورد دیگر  
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 مطالعات راهبردی آمریکا  یعلم هینشر 

 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

های  کامبز معتقد است افزایش نیاز به راهنمایی منجر به افزایش استفاده از رسانه با همراهی مک  1ویور

ها  شود. آن ها می شود که به نوبه خود منجر به افزایش تأثیرات برجسته سازی توسط رسانه جمعی می

اطلاعات    3ضح بودن به مخاطب و ناوا  2گیرند: تناسب دو عامل برای تعریف نیاز به راهنمایی به کار می 

 (.108-9: 1977)ویور، 

نظرسنجی گالوپ از مردم آمریکا در    4جا است که فانکاوزر گاهی نقش برجسته سازی تا بدان 

»   60دهه موضوع  آ  نیترمهم با  روی  پیش  غیرمشکل  محتوای  تحلیل  را  چیست«  مستقیم  مریکا 

تأثیر و نفوذ عمیق برجسته سازی در  (. برخی نیز از  70:  1973داند )فانکاوزر،  های خبری میرسانه

(. اگرچه  383: 1383)دفلور و دنیس،   اند گفته سخن  هااست یسو تعیین و تدوین  ر توسعه آینده کشو

این حوزه   به  اما محدود  به طور مثال میشودینمبرجسته سازی در حوزه خبر تعریف شده  توان  . 

ده غیر مست در یک جمع مست( با استفاده از )تعیین رانن   5برجسته سازی پدیده »راننده تعیین شده«

فیلم  و  تلویزیونی  و  استودیوهای  )دیرینگ  شد  آمریکا  در  فرهنگ  این  ترویج  به  منجر  که  سازی 

نوع چینش خبری به عنوان یک تکنیک    توانی م( را ذکر نمود. به همین نسبت  54:  1385راجرز،  

( را با شکلی دیگر در توالی فصول یک  69:  1399،  اده و همکارانبرجسته سازی در خبر )زابلی ز

( را در یک  78:  1380رمان جستجو نمود و یا رویکرد برجسته سازی کمی و کیفی در خبر )اوگاوا،  

برجسته  برای تأثیرگذاری  نیاز  نیز  فیلم سینمایی دنبال کرد. نظرات درباره میزان مدت مورد  سازی 

دهد، اما به چندسال وقت هم  به روی نمیمتفاوت بوده و در یک نگاه کلی »برجسته سازی یک ش

 (.348: 1393نیاز ندارد« )سورین و تانکارد، 

 ادبیات پژوهش

 تاریخچه ممنوعیت مشروبات الکلی ـ 1

جنبش   ریشه  ایالات اگرچه  در  الکلی  مشروبات  نهم  ممنوعیت  قرن  اواسط  به  آمریکا،  متحده 

سبب    6میلادی و »قوانین ضد مشروبات الکلی«  21های دهه دوم قرن  گردد اما حمایت میلادی باز می 
 

1. Weaver D. H. 

2. Relevance of information   
3. Uncertainty 
4 Funkhouser, G. R. 

5 designated driver 
6 Dry laws 
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 1920های کنگره، این ممنوعیت به عنوان هجدهمین متمم قانون اساسی در ژانویه  شد تا با تلاش

توسط    1933اعمال شود. ممنوعیتی که  چهارده سال به قوت خود باقی ماند اما الغای آن در سال  

(.  1:  1991آمریکا رقم خورد )میرون و زیبل،    اصلاحیه بیست و یکم قانون اساسی ایالات متحده 

از ساخت، فروش و حمل و نقل    یقانون  یریجلوگگزاره محوری در این قانون عبارت است از: » 

جامعه شناس محقق در حوزه    1(. روم 2022« )دانشنامه بریتانیکا،  متحده   الات یدر ا  یمشروبات الکل

های ابتدای تصویب ممنوعیت و شرایط پایانی  سال   گرایی و و مواد مخدر در تفاوت شرایط میانالکل

اشاره کرده است: » با حما  ت،یممنوعآن چنین  ابتدا  نها  یمردم  ی قو  تیکه در    ت ی اتخاذ شد، در 

نماد  دن ی نوش به  نسل  ی را  از شورش  )روم،  دکر  لیتبد  ی کامل  اقدامات  11:  1988«  مثال  به طور   .)

سالن«  ضد  ممنوع    2»اتحادیه  راستای  این در  از  الکلی  مشروبات  جهانی  حمایت سازی  در  گونه  ها 

)تایرل،   بود  امر  این سال (.417:  1994ابتدای  اقدامات جهانی که  الکل از دیگر  گرایی در ها علیه 

ضمن بررسی سیر تطور     3گرایی است. ادمنهای مربوط به حوزه مشکلات الکل جریان بود کنفرانس 

نگ جهانی از شور و شوق اولیه و مطلوبیت ممنوعیت سخن گفته  ها بین دو جمحتوایی این کنفرانس 

اخبار به   (. در همین رابطه20:  2016کند )ادمن،  و کاهش این میل در پایان راه را خاطر نشان می

اولویت یافتن بیش از پیش قانون ممنوعیت مشروبات الکلی در حوزه سیاسی و عمومی اشاره دارند.  

  ی تربرال ینگرش ل  ت، یممنوع  ن یقوان  رییتغ  ی مردم برا  نده یفزا  یبر تقاضا  ی نمب  ی شواهدبه عنوان مثال: » 

و    د یکرده است که قبلاً بدون ق جاد یمختلف ا یاسیرهبران س یاز سو ییهاشنهاد یپ ن یرا نسبت به چن

شرایطی   ( در نهایت خواست عمومی  1932« )پچ،  .متعهد بودند  ممنوعیت مشروبشرط به آرمان  

شود  ه  لغو قانون ممنوعیت به اولین اقدام رئیس جمهور منتخب، روزولت تبدیل می زند ک را رقم می

های منتهی به لغو قانون  توان ادعا نمود مشروبات الکلی در سال(. بنابراین، می2005کلیری،  )مک

 ممنوعیت به عنوان یک اولویت عمومی مورد توجه بوده است. 

 

1 Room, R 

2. Anti-Saloon League  (ASL) 
3. Johan Edman 
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 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

 میلادی 20سینما در دهه   ـ2

خواند )دفلور و دنیس،  یمتغییرات وسیع    زمانمیلادی  را    20اوضاع آمریکای دهه    1ملوین دفلور
ها مردد است )دفلور و  ی علت و معلولی سینما و تغییر ارزش(. وی اگرچه درباره رابطه206:  1383

های  دانسته و به نمایش صحنه   1920 (،  اما روند حساسیت زدایی مردم را از سال207: 1383دنیس، 

آغاز شد اشاره دارد )دفلور و دنیس،   1920آمیز گانگسترها که از سال غیر اخلاقی و رفتار خشونت
اول   مهیدر ن، پی گرفت: » 2توان در این عبارت اسکلار(. اهمیت سینما در این دهه را می 232: 1383
متحده الات یدر ا  ی رسانه فرهنگ  ن یرگذارتریو تأث  نیرتها محبوب لم یف  -1946تا    1896از    - ستمیقرن ب

 دندیرس  یفرهنگ  یبه بالا به سطح آگاه  نییمدرن بودند و از پا  یجمع  یهارسانه   نیها اولبودند. آن 
« )اسکلار،  کردند  افتیطبقات جامعه آمریکا در  نیتریو نامرئ  نی ترن ییخود را از پا  یاصل  تیو حما

چنین     30و    20دهه    پیرامون  3سینمای تحلیلی جهان اثر جفری ناول اسمیت (. در تاریخ  3:  1976
[ نظام هالیوود به اوج موفقیت خود رسید.  1929ی پرنشاط پیش از رکود اقتصادی ]هاسال آمده: »در  

های عامه پسند دست یافت  هالیوود به منزله یک مؤسسه صنعتی به چنان تفوقی بر صنعت سرگرمی
و سراسر   1920تی دیگری تا آن زمان دست نیافته بود... هالیوود در پایان دهه  که هیچ مؤسسه صنع

طبق کرد و به حیات  رو شد]...[ اما خود را با شرایط منهای متوالی رو به ا یک رشته ضربه ب  1930دهه  
های مالی جامعه در ی که با توجه به محدودیت اگونه به  .(71:  1377« )ناول اسمیت،  خود ادامه داد

بها برای کودکان ترین سرگرمی بود و امکاناتی چون بلیط نیم ن دوران سخت اقتصادی، سینما ارزانآ
و شرایط مناسب برای سرگرمی خانوادگی فراهم شده بود. سینما مورد علاقه عموم قرار گرفته بود  

ارتباط    های(. سینما یکی از رسانه207:  1383گذراند )دفلور و دنیس،  و دوران طلایی خود را می

انواعمتحده آمریکا بود. در تقسیممیلادی در ایالات  20در دهه  جمعی حاضر   های  رسانه   بندی از 
رسانه ایالات سپهر  آمریکاای  مجلات،    هاسالاین    متحده  روزنامه،  است:  اشاره  مورد  زیر  موارد 

ی سینما،  کنندگسرگرمش  به نق  توان یم   هارسانه رادیو،کتاب، سینما. در بیان جایگاه سینما میان سایر  
تئاتر و موسیقی اشاره داشت درحالی که مطبوعات، رادیو و تلویزیون اغلب نقشی آگاه کننده دارند  

نژاد،   البته سرگرم208:  1390)معتمد  ایفای    ؛ شودکنندگی سینما مانع از اهمیت آن نمی(.  چرا که 

 

1. Melvin Defleur 
2. Robert Sklar 

3. Ggeoffrey nowell-smith 
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سینمایی فراتر از وسیله سرگرمی بوده و یک ی هالمیفی فرهنگ ریگشکل نقش بلندمدت سینما در 
 (.212:  1390وسیله ارتباط جمعی مهم است )معتمدنژاد، 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  1920 یسال ها یط  و یاستفاده از راد درصد :2نمودار  

 (26:  1398فلور،ید) خانوار ی ازا به  1996تا 

هر خانواده    یبه ازا نماروها یتعداد س: 1نمودار  

 ( 209:   1398فلور،ی)د

به  آمریکامردم  شیگرا راتییتغ : 1نمودار  

 ( 93: 1398فلور،یخواندن کتاب )د

 آمریکاچاپ شده در  یهاتعداد روزنامه: 2نمودار  

 ( 132: 1398فلور،ی)د
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 مطالعات راهبردی آمریکا  یعلم هینشر 

 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

 های تحقیقیافته

 های پژوهش : یافته1  جدول 
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A Free Soul1 

(1931) 
1931 4 ‘21 ‘93 %22  مرد / زن بله بله 

خانه / محل  

کار / تالار / 

دادگاه/ 

 خیابان

The Divorcee2 

(1930) 
1930 3 ‘16 ‘84 %19.8  مرد / زن بله بله 

خانه / تالار /  

 بار 

In Old 

Arizona3 

(1928) 

1928 2 ‘17 ‘95 %17.7  بار/ خانه مرد / زن بله بله 

cavalcade4* 

 (1933) 
1933 6 ‘19 ‘112 %17.4  مرد / زن بله بله 

خانه / بار /  

 تالار 

Grand Hotel5   

(1932) 
1932 5 ‘19 ‘112 %17.3  مرد / زن بله بله 

خانه / محل  

 کار / بار 

The Private 

Life of Henry 

VIII 6(1933) 

1933 6 ‘15 ‘97 %16.3  مرد / زن بله بله 
تالار / محل 

 کار 

Street Angel7 

(1928) 
1928 1 ‘13 ‘102 %13  خانه / بار مرد / زن بله بله 

morning 

glory8 (1933) 
1933 6 ‘9 ‘74 %12.5  خانه  مرد / زن بله بله 

 

 روح آزاد. 1

 مطلقه. 2

 در آریزونای قدیم. 3

 سواره نظام . 4

 گرند هتل. 5

 زندگی خصوصی هنری هشتم. 6

 فرشته خیابانی. 7

 شکوه صبحگاهی. 8
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Cimarron* 

(1931) 
1931 4 ‘14 ‘123 %11.6  مرد / زن بله بله 

خانه / بار/ 

تالار / 

 خیابان

The Sin of 

Madelon 

Claudet1 

(1931) 

1931 5 ‘8 ‘75 %10.8  مرد / زن بله بله 
خانه / بار /  

 تالار 

Wings2  

(1927) 
1927 1 ‘13 ‘144 %9.3  مرد / زن بله بله 

بار/ میدان  

 جنگ

Dr Jekyll and 

Mr Hyde3 

(1931) 

1931 5 ‘8 ‘98 %8.4  خانه / بار مرد / زن بله بله 

The Broadway 

Melody4 

(1928) 

1928 2 ‘7 ‘100 %7  خانه / تالار مرد / زن بله خیر 

Min and Bill 

(1930) 
1930 4 ‘4 ‘69 %6.2  خانه / بار مرد / زن خیر بله 

7th Heaven5* 

(1927)  
1927 1 ‘7 ‘110 %6  مرد / زن بله خیر 

خانه / بار /  

 خیابان

Sunrise6 

(1927) 
1927 1 ‘5 ‘94 %5.4  تالار / بار  مرد / زن بله بله 

All Quiet on 

the Western 

Front7* 

(1930) 

1930 3 ‘7 ‘152 %5.3  مرد / زن بله بله 
بار / میدان 

 جنگ

 

 گناه مادلن کلوده. 1

 هابال. 2

 دکتر جکیل و آقای هاید. 3

 ملودی برادوی. 4

 هفتمین بهشت. 5

 طلوع خورشید. 6

 در جبهه غرب خبری نیست. 7
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 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 
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Coquette1 

(1929) 
1929 5 ‘3 ‘76 %4  خانه  مرد  خیر خیر 

The Divine 

Lady2 (1929) 
1929 2 ‘3 ‘99 %3.3  تالار / خانه  مرد / زن بله خیر 

Two Arabian 

Knights3 

(1927) 

1927 1 ‘1 ‘92 %1.1  بار  مرد  بله خیر 

Bad Girl4 

(1932) 
1932 5 ‘1 ‘78 %1.1  تالار  مرد / زن بله خیر 

Disraeli 

(1927) 
1927 1 ‘0 ‘60 %0  - - خیر خیر 

The Big 

House5 (1930) 
1930 3 ‘0 ‘87 %0  - - خیر خیر 

Skippy (1931) 1931 4 ‘0 ‘85 %0  - - خیر خیر 

Little 

Women6 

(1933) 

1933 6 ‘0 ‘115 %0  - - خیر خیر 

 اند. همحاسبه شد 1اند نیز با ضریب هایی که بیش از یک عنوان اسکار گرفتهفیلم *

 هایافته ـ1

به مقدار زمانی که تصویر، دلالت بر مشروبات الکلی دارد. اعم    دلالت بر مشروبات الکلی:میزان  

گرفتن،   در دست  مستی، مصرف،  بر  ریگیجااز  مکالمات  طراحی صحنه، دلالت  در  مشروب  ی 

 

 گرزن عشوه. 1

 بانوی الهی. 2

 دو شوالیه عرب. 3

 دختر بد. 4

 خانه بزرگ. 5

 زنان کوچک. 6
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فیلم  در  نوشتاری  مکالمات  انضمام  به  الکلی  قالبمشروبات  تمامی  در  و  اشکال  های صامت  و  ها 

ای لحظاتی از موضوع مورد نظر  هایی که بر. نما شودی ماطلاق    ...که، گیلاس ومختلف بطری، بش

واحد  )  شوند.لحاظ می  اراکتر( نیز در محاسبه این مؤلفه شوند )به طور مثال نمای بسته چهره ک می  دور

نسبت زمان میزان نمایش مشروب الکلی به کل   (شوند یمثانیه گرد    30گیری: دقیقه. اعداد تا  اندازه 
جنسیت  (  شودینم: نسخه فیلم در دسترس در اینجا مدنظر است )مدت زمان تیتراژ در نظر گرفته  مانز

در  کنندگان:  مصرف یکبار  که حداقل  افرادی  مشروبات  اصحنهجنسیت  بر مصرف  که دلالت  ی 

. قرار  ی مشروب در طراحی صحنه و..ریگی جاالکلی دارد اعم از مستی، مصرف، در دست گرفتن، 

 ند. اگرفته

چینی و هر تصویر و دیالوگی  مصرف، مقدمه های اصلی:  مصرف مشروب توسط شخصیت  ❖

 که دلالت بر استفاده مشروبات الکلی توسط بازیگر نقش اول فیلم دارد.
جمعی بیش از دو نفر که در یک فضای مصرف مشروبات الکلی  گساری:  نمایش محافل می ❖

 ( حضور دارند. فارغ از نوع محل )میدان جنگ، بار، تالار و...
 . آیدبه نمایش در می  هاآن هایی که مشروبات الکلی در محل ی نمایش مشروب: هامحل ❖

 
 بر مبنای سال ساخت   لمیبه کل زمان ف  یمشروب الکل شینما زانیدرصد م: 3نمودار  
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 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

 
 بر مبنای سال جشنواره لمیبه کل زمان ف  یمشروب الکل شینما زانیدرصد م: 4نمودار  

 

 
به کل   اندده یکش ریبه تصو  یمرد را در معرض مصرف مشروبات الکل ایزن  کباریکه حداقل  آثاری نسبت: 5نمودار  
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 ها لمیدر کل ف  یاصل تینسبت مصرف مشروب توسط شخص: 6نمودار  

 
 ها لمیدر کل ف  یمشروبات الکل ینسبت محل برجسته ساز: 7نمودار  
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 مطالعات راهبردی آمریکا  یعلم هینشر 

 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

 
 کنند. اقدام میرا   یگساریجمع مبه نمایش یا عدم نمایش  کبار یکه حداقل  ییهالمی نسبت ف : 8نمودار  

 

 اند:  پرداخته یآثار مورد پژوهش که به مشروبات الکل  یهانما از  یبرخ نمونه عنوان به 
 های مشمول برجسته سازی: نمونه نما2جدول  

 ی منتخب هانما عنوان فيلم 

Wings 

(1927) 

خلبانان  87 قهی . در دقشودیپس از نبرد به سرو مشروب دعوت م جک 50 قهیدق در

از سربازان به بار   یبخشو   کنندیم هایی)دشمن( اقدام به بمباران مواضع آمریکا یآلمان

 یسع  هایبار قاب گرفته شده که آلمان نیو بار چند سایبمباران کل  نی. در ابرندیپناه م

با مصرف  یکاراکتر اصل 71 قهی. در دقاندموفق  یآن دارند و تا حدود بیدر تخر

و   کندیم یمحلیب   او هخود باز مانده و ب  یوقه آتاز شناخت معش یمشروبات الکل

 پردازدیم خود ذهنشده در  یتداعحاصل از مشروب   یهابا حباب حیرا به تفر یقیدقا

 . ردیگیمورد عفو قرار م یتوسط و لمیف یکه در انتها 

Sunrise (1927) 

 یاست که در شهرباز  63زمان  یمشروبات الکل  به  مربوطمورد توجه  یها از صحنه

در  شخدمتیکه پ  شودیآشپزخانه وارد م کیبه   یفرار کرده و در حال رکیاز س یخوک

افتاده و  نیلحظه مشروب به زم  نیاست. در ا  اقیحال خوردن مشروب با شور و اشت 

 . ردیگیم قرار لمیف یاتفاق کمد  هیماکه دست  شودیم یخوک با خوردن آن دچار مست

7th Heaven 

(1927) 

 

 هی به ته خواهدیکه از او م اشهیبا درخواست دا لمینقش اول ف  انیدا یمعرف ینما

به بار گوشه   یمشروبات الکل ی. نماهاخوردیکند رقم م اقدام 1آبستینت مشروب 

 . شودیمشروب به دست و سربازان در حال صرف غذا خلاصه م رمردیپ  ابان،یخ
 

1. Absinthe 
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 ی منتخب هانما عنوان فيلم 

The 

Browadway 

Melody 

(1928) 

  یبرا  یاز مهمانان که در حال حمل بطر یکی  لمیساعت از طول ف  کیپس از گذشت 

 ینگران لیمشروب داده  اما به دل  شنهادی)هنک( پ  هاتی از شخص یکیجشن است به 

کاراکتر  یبه اد  شنهادیپ  نی. در ادامه همکندینسبت به دخترش از قبول آن امتناع م

امکان اتمام  یآمدن به مهمان ریدر صورت د شود یم ادآوریو  شودیم داده لمیف  یاصل

و سپس به   ونددیپیبه جمع م  یزودکه به کندیاعلام م یمشروب وجود دارد. و

دو نفر در طول داستان اقدام به مصرف مشروب  نی. اگرچه اپردازدیهنک م  یدلدار

امر   نیتاً اقدام به اموق   هامشخص است آن کانی. اما از نوع برخورد نزدکنندینم

 .در نظر گرفته نشد یشرب خمر کاراکتر اصل  لمیف نی. در هر صورت در اپردازندینم

Street Angel 

(1928) 

نوشته  1ینی آن نام مشروب مارت یکه رو  دهدیم هی بار تک  واریدبه  آنجلا 8 قهیدر دق

 دو نی ا مشروب سرو و مشروب بازکردن در نویج نابلد بودن  نمای نیهمچنشده است. 

 . است توجه  قابل  ینماها از منزلشان در کاراکتر

Coquette 

(1929) 

به دنبال قهوه وارد آشپزخانه  یمیج  و است قهوه  هیته  حالخدمتکار در  2 قهیدق در

کردن به قهوه پدر است  که خدمتکار در حال اضافه یبودن مشروب  یبه آلمان  وشده 

 . کندیاشاره م

All Quiet on 

the Western 

Front 

(1930) 

مشروب هستند. در   یبرنده شدن بطر   یپاسور برا یسربازان در حال باز 35 قهیدق در

اقدام  بی آتش دشمن به ترت ریاند در زبمباران دشمن ریکه ز یسربازان درحال 49 قهیدق

 مشروب همراه است.   بااز چندگاه  هر زی ن روهای. اوقات فراغت نکنندیبه مصرف آن م

The Divorcee 

(1930) 

است و  یقیدستگاه موس  می دهد که در حال تنظ یرا نشان م یمرد  لمیف  یابتدا نمای

  نیدر ا  یمشروبات الکل شیاند. نماگرفته یجا  یمشروبات الکل یها یبطر  یپشت و

با مشروب قاب گرفته   یراصلیو غ یاصل یدهد و کاراکترها یمکرراً رخ م لمیف

  یبرا  تدکه  یگرفته است. هنگام لمنامهیدر ف یتر مشروب نقش پررنگ  یشوند. گاهیم

دارد با او ملاقات کرده  لیکه به او تما یاز سالن خارج شده و زن یدنینوش  یسازآماده

افراد  نیصحنه ب  نیدر ا نی. همچن شودیم  یبا  همسرش جر یو سبب کدورت و

 33 قهیدر دق ای. شودیرد و بدل م یآماده کرده مکالمات یکه و  یدرباره مشروبات الکل

 .است یجرشکسته نشانگر حال نامساعد   لاسیکه گ

Min and Bill 

(1930) 

  یودکا  شیشوهر به همسرش با نما ییابتدا یدر نماها  لی ب و   نیمبرخورد  نیاول 

و در مورد آن به   دهدیم یودکا را به و  دیمژده خر هایشده درون سبد ماه یجاساز

صحنه در  کیهتل هستند که در  کی یدارا تی دو شخص نی.  اپردازندیصحبت م

 

1. Martini 
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 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهنشریات علمی 

 ی منتخب هانما عنوان فيلم 

 اند. و مهمانش در حال سرو مشروب  لیبرستوران هتل 

A Free soul 

(1931) 

که به شغل وکالت مشغول  اش فنیاست لی به نام اص  یاز کاراکترها یکی لمیف نیدر ا

 یدر دلالت به مشروبات الکل یامر نقش مهم نی الخمر بوده و ادائم اشیاست در زندگ

 یها تی و شخص  ستین لمیکننده مشروب در فتنها مصرف یدارد. البته و  لمیدر ف

  یادر صحنه یالکل قرار دارند. به طور مثال وقت رضدر مع لمیدر طول ف یمختلف

 یدر مهمان ایو  زدیریاو م  ین از سهم خود براج   یدختر و   شودیتمام م یمشروب و 

بارها با    زیه دختر ن. گانگستر و معشوق کنندیمهمانان اقدام به سرو مشروب م یخانوادگ

حاصل از مشروب   یشانیپر یها . لازم به ذکر است صحنهشودیمشروب قاب گرفته م

در نظر گرفته   یمشروبات الکل یسازبرجسته زانیدچار آن است در مؤلفه  م لی که وک

به قانون منع تجارت مشروب اشاره شده است:   56 قهی در دق نینشده است. همچن

 یشانی مراجعه کرده و فروشنده که پر یمغازه خوراک کیهفته به  کیاش بعد از  فنیاست 

  یدر حال نی.  افروشدیمشروب م یبه و  انهیو مخف  یرقانونیصورت غبه ندی ب یرا م یو

اقدام به   انهیبه طور مخف  یو  90 قهیمرتبط با قانون بوده و در دق  یاست که شغل و

 .کندیشرب خمر در دادگاه م

Dr Jekyll and 

Mr Hyde 

(1931) 

بار از  در دیهاکه   یاصحنه د؛یآیم در شینما به مشروب سکانس دو در لمیف نیا در

قصد شرب  لی جکهنگام ورود  رسونیپکه   یکرده و زمان نیطلب شامپا شخدمتیپ

 خمر دارد. 

Cimarron 

(1931) 

به   سی ونتیذکر اجبار قابل یها . از صحنهشودیم تیروا 1929تا  1899از  لمیف  داستان

مربوط به خانه،   ینماها ریاست. سا یگرد در مصرف مشروب الکلفروشنده دوره کی

 است  ییرایبار و سالن پذ
The Sin of 

Madelon 

Claudet 

(1931) 

سطل    نمابه برش   توانیکه از جمله آن م شودیم دهیکش ریمحل مشروب به تصو 6در 

در تالار  دنی در هنگام نوش کلوده مادلن  یریو دستگ 14به جام شراب در  ییشورخت

شکسته مشروب  یبطر لهیوسدر بار به سیدست پل ازآلوده  سیآل و فرار   37 قهیدر دق

 اشاره کرد.  60 قهیدر دق

Bad Girl (1932) 

پس از   قهی. دو دق دهدیمشروب اختصاص م شیرا به نما یکم اریزمان بس  لمیف نیا

که مهمانان در آن در حال سرو  رودیم یبه داخل تالار عروس  نیدورب  لمیروع فش

 ی)نوع 1پانج  یدنی با در دست داشتن نوش  هاتی از شخص یکی 54 قهی اند. در دقمشروب

( از طرف شود یم میتقس  یرالکلیو غ یکه به دو نوع الکل هاوهیبا م   بیدر ترک  یدنینوش

بر  یدلالت افتنین جهتاما به  شود؛یآن سرزنش م ادیخاطر مصرف زهمسرش به

 

1. Punch 
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 ی منتخب هانما عنوان فيلم 

 ی هاتیبه محدود توجه  با اگرچه .میاوردیحساب ن مشروب ما آن را در سنجش به

مخاطب   یرا برا یمشروبات الکل یتلق تواندیمربوطه م  یدنی در آمریکا نوش گراییالکل

 داشته باشد.  اوردیبه ارمغان ب ییآمریکا

Grand Hotel 

(1932) 

 یکه در هتل زندگ  کندیم تیرا روا ییهاتیو شخص  گذردیهتل م یدر فضا  لمیف

صورت مکرر در اتاق  به هاتی است. شخص شانیا یمحل زندگ یو به نوع کنندیم

اند( و بار هتل مشروب ها خانه در نظر گرفته شدهاتاق نیا لمیف لی )در تحل یشخص

 ،ذکرقابل یهانما. از کنندیاشاره م یوبات الکلو بارها در گفتارشان به مشر   نوشندیم

  تی شخص یمشروب برا ینوع یسازبار رستوران و آماده  یتابلو کینزد ینما

 است.  نینگلایکر

Morning glory 

(1933) 

اول  نمای  است. ستنیامنزل   یدر مهمان لم یدر طول ف  یمشروبات الکل شیکل نما

  لمیمشروب در حال سرو است.  در طول ف   ینیبسته از س  ینما یمربوط به مهمان

 .کنندی...( صحبت مو یمست مشروب، مارکهفت بار درباره مشروب )  هاتی شخص

Cavalcade 

(1933) 

.  شودیم تیروا 1933تا  1899 یهاسال نیب یسیجامعه انگل کیدر  لمیف نیا

سال   یپانچ برا  هی که مشغول ته چرخدیم ییهاشخدمتیحول پ لمیف ییابتدا یها صحنه

بودن آن   یکودکان الکل یپانچ برا یجابه  ریبعد با صرف ش یقینو هستند که دقا

بار کرده و  جادی)آلفرد( اقدام به ا هاشخدمتیاز پ یکی. در ادامه گرددیمشخص م

 کیدر  یبه علت بدمست یو  تاًی. نهادهندینشان م یکار او واکنش بد نیبه ا  انیاطراف

 یمشروب آلمان  هیجالب ته   یهااز صحنه یک ی. دهدیدثه جان خود را از دست محا

  لمیتوسط نقش اول مرد ف  هایو نبرد با آلمان  یجنگ جهاندر آستانه اعلان  1هاک 

 . میهست  یو   هاتیتشب  و(  تیمار رابرت تی شخص)

The Private 

Life of Henry 

VIII 

(1933) 

موارد    ریمشروب است در سا دنی از همراهان شاه در حال نوش یکیکه  56 قهی به جز دق

به   یصورت کلامدو بار به لمی . در فشوندیسرو م یدر هنگام صرف غذا مشروبات الکل

 .گرددیمشروب اشاره م
 

 هاتحلیل یافته ـ2

سازی   برجسته  صعودی  سیر  جشنواره،  نوبت  و  ساخت  سال  نظر  از  آثار  بررسی  ی  ارسانه با 

. به عبارت دیگر میان مشروبات  گرددیمدر آثار برندگان جشنواره اسکار مشاهده    مشروبات الکلی 

میانگین مؤلفه برجسته    ی و اولویت سیاسی رابطه مثبت برقرار است.ارسانه الکلی به عنوان اولویت  
 

1. Hock 
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یک دهم    باً یتقردرصد است. این بدان معناست که    9زی مشروبات الکلی در جامعه آماری برابر با  سا

پردازد سازی مشروبات الکلی میدر عناوین مورد بررسی به برجسته   زمان از مجموع آثار برنده اسکار

دهد. باید توجه داشت که این میزان  را نشان می  هالمیفکه خود جایگاه ویژه مشروبات الکلی در  

ی جدی را در این  هات یمحدودها در شرایطی است که قانون بالای نمایش مشروبات الکلی در فیلم

  6،  هالم یفشخصیت اصلی در    10از هر     هاطبق یافته   مردم ایالات متحده رقم زده است.  زمان برای

سازی که اشاره شد، یکی از عوامل برجسته  گونه همان. کندیمنفر اقدام به مصرف مشروبات الکلی 

های  اظهار توجه افراد مشهور و برجسته  نسبت به موضوع مورد نظر است. اگر چه اغلب بازیگران فیلم 

می جای  دسته  این  در  نوعی  به  امر  گیرند  سینمایی  در  سینما  توجه  قابل  خاصیت  خود  این  و 

سوپراستاربرجسته  توجه  اما  است،  الکلی  سازی  مشروبات  به  سینمایی  فرایند    تواند یمهای  این  در 

شود. بررسی جنسیتی ای داشته باشد چراکه سبب ضریب یافتن امر برجسته سازی میجایگاه ویژه 

نشانگر آن الکلی در پژوهش  امری    هالمیفی زنان در  گساری ماست که    برجسته سازی مشروبات 

به نسبت   بیان  گساریمبدیهی است. اگرچه در پژوهش  نبودن  ی مردان و زنان توجه نشده اما تابو 

است(    %86)این عدد برای مردان    هالم یفدرصد    76در    هاآن گرایی زنان و مصرف  حداقل یکبار الکل 

نه است. بالاتر بودن خانه به عنوان محلی برای  نشانگر عدم انحصار برجسته سازی به جنسیت مردا

یی چون تالارها و  محل کار، بیانگر ساری هامحل ی از بار و همچنین برجسته سازی آن در  گساریم

ی مکانی و  هات ی محدودی در زندگی روزمره مردم است. امری با اولویت بالا که  گساریمبودن  

 . تابدیبرنمزمانی خاصی را 

 یریگ جهینت

نظریه برجسته  الکلی را در تحلیل محتوای  تحقیق حاضر بر اساس  سازی، ممنوعیت مشروبات 

متحده آمریکا  بر بستر فراز و فرود اولویت قانون ممنوعیت در  ی ایالاتارسانه بخش مهمی از نظام  

نمایش    میان مردم و حوزه سیاسی مورد پژوهش قرار داد. نتایج تحلیل محتوا بیانگر میزان بسیار بالای

ی  هاگزارشکه همراهی آن با  ،  ی سینمایی مورد اشاره در حوزه رسانه بودهالمیفمشروبات الکلی در  

ی ضد ممنوعیت و نیز طرح این موضوع در ادبیات سیاسی که منجر به الغای  هاجنبش مبنی بر تشدید  

 ات الکلی است.  ای و الغای قانون مشروبسازی رسانهد نشانگر رابطه مثبت میان برجستهقانون ش 
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های مصرح در قانون اساسی از یک سو و عدم محدودیت  از دیگر نتایج، تناقض میان محدودیت

های سینمایی برنده جشنواره اسکار است. در  برجسته سازی مشروبات الکلی از سوی دیگر در فیلم 

ت الکلی  های جدی برای ساخت، فروش و حمل و نقل مشروباهایی که قانون، محدودیتهمان سال

ای در خصوص مشروبات الکلی  های سینمایی برنده اسکار بیانگری گسترده در نظر گرفته، در فیلم

انجام شده است. در تحلیل محتوای صورت گرفته، به چگونگی بیانگری مشروبات الکلی توجهی  

مر سازی نیز صرف پرداختن به یک پدیده را سبب برجسته شدن آن انشد و گزاره محوری برجسته 

 داند.  می

قانون    یدهه، به مردم و الغا  نیا  یینمایس  یهالم یف  ریحاضر به تأث  قیلازم به ذکر است اگرچه تحق 

رابطه    توان یپژوهش، م  یهاافتهیاما با توجه به    ،نپرداخته است  یشگاه یبه طور آزما  یمشروبات الکل

  ی هالم یو ف  رفتگ  جهیقانون مد نظر را نت  یامر خلاف قانون با الغا  کی  یبرجسته ساز  زانیمثبت م

  ر ییاز عوامل منتج به تغ  یکی  تواندیدهه، م  ن یها در ارسانه   ریسا  انیها مآن   گاه یبا توجه به جا  یینمایس

  ت ی )اولو  مد نظر  یینمایس  یهالم یدر ف  یمشروبات الکل  یشگریگانه نما شوند. تعامل سه  ی قانون تلق

  ن یموافق لغو ا  استمدارانیس  ی هات یعموم( و فعال  ت ی)اولو  تیضد قانون ممنوع  یها(، جنبش رسانه

  است یرسانه و س  یتواند با همراهیم   یجنبش اجتماع  کیاست که    نیا  انگری( باستیس  تی اولوقانون )

به    یو خواست خود را عمل  د یحرکت نما  یارزش اجتماع  ک یدر جهت فرود و تنزل   کند. لازم 

ن  ن یا  ترق یدق  ان یب  برای  که  است   توضیح  تحل   ازیرابطه  تحل  هالمیف  یفیک   ی محتوا  لیبه  کنار    ل یدر 

 وجود دارد.   یکم یمحتوا

ی نام برد که به نظریه »مکافات عمل« در اتجربه توان از در پایان و در ارتباط به دو نتیجه بالا می

صورت که اداره سانسور  ی آمریکایی منتج شد، به این امعههای مورد بررسی مقاله حاضر در جسال

وقت اجازه نمایش هرگونه امر خلاف قانون و عرفی را منوط به اینکه شخص خطاکار به مکافات 

شد به  کرد. به این ترتیب فیلم های آکنده از گناه و فساد به نمایش گذاشته میعمل برسد صادر می

( مواردی چون رقص، قمار و مشروبات  147:  1377نایت،  )  د شرطی که دست آخر فضیلت پیروز شو

گذاران عرصه رسانه  و قانون   امر انذاری است برای سیاستگذاران (. این  31:  1389)شاه حسینی،    الکلی

دق مورد  را  رسانه  در  فاسد  امر  نمایش  درکه  تاریخی  تجربه  دهند. یک  قرار  خصوص کشور   ت 
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های  گیریدر تصمیم  تواند یم کشور در مقابل فرهنگ مبتذل،  آمریکا، که با نمایش افول ارزشی این  

   سایر جوامع مؤثر افتد. گذاراناستیس
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