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ABSTRACT 

Understanding consumer behavior patterns and preferences across different societies, and evaluating their 

performance by considering cultural differences, product types, packaging, and marketing strategies, is of 

great importance. In this research, using the experiences of households in Tehran, the influencing factors 

on consumer preferences for different types of meat (red, chicken, and fish), including packaging and    

marketing indices, were investigated. A Multiple Logit model (MNL) was used to examine and analyze the 

data. To collect the required data, a sample consisting of 385 households was selected from the statistical 

population of 3,189,982 households using multi-stage sampling and Cochran's formula. In this research, 

the consumption group of chicken meat is considered the baseline group due to its highest frequency. The 

results obtained from estimating the multivariate logit econometric model showed that variables such as 

age, education level, household income, packaging and marketing advertising, nutritional value, and     

quality of red meat and fish products have a positive and significant effect on consumer preferences. In  

other words, as these variables increase, the likelihood of consumers choosing red meat and fish products 

also increases. On the other hand, variables such as household size and product prices have had a negative 

and significant impact on the tendency to consume red meat and fish. Ultimately, the results of this study 

can help producers and market managers better understand consumer behavior patterns of meat and      

influential factors in order to adopt more appropriate products and marketing policies. 
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 چكيده

هاای فرهنگای و ناو      کنندگان در جوامع گوناگون و ارزيابی عملکرد آنان با در نظر گرفتن تفاوت های مصرف شناخت الگوهای رفتاری و سلیقه

-مصارف ربیات گیری از تجبا بهره پژوهشدر اين . های بازاريابی، از اهمیت زيادی برخوردار استراهبردبندی و ولات مورد استفاده، بستهمحص

بنادی  های بستهاز جمله شاخصانوا  گوشت )قرمز، مرغ و  ماهی(،  کنندگانترجیحات مصرف، عوامل مؤثر بر کنندگان خانوارهای شهر تهران

ی هاا آوری دادهبرای جماع  استفاده شده است.( MNL) مدل لاجیت چندگانهها، از  وتحلیل دادهجهت بررسی و تجزيه .بررسی شد و بازاريابی،

و فرماول   ایچندمرحلاه گیاری  با استفاده از نمونهدر شهر تهران  خانوار 3189982از جامعه آماری  خانوار 385ای متشکل از نمونه ،موردنیاز

  گرفتاه گاروه پاياه در نظار     عنوان بهدر اين پژوهش، گروه مصرفی گوشت مرغ با توجه به اينکه بیشترين فراوانی را دارد،  .کوکران انتخاب شد

متغیرهايی مانند سن، سطح تحصایتت، درآماد خاانوار،     داد کهنشان  لاجیت چندگانهنتايج حاصل از برآورد الگوی اقتصادسنجی . است شده

کنندگان دارند.  اثر مثبت و معناداری بر ترجیحات مصرف، بندی و تبلیغات بازاريابیکیفیت محصولات گوشت قرمز و ماهی، بسته ،ارزش غذايی

يابد. از سوی ديگار،   کنندگان افزايش می يگر، با افزايش اين متغیرها، احتمال انتخاب محصولات گوشت قرمز و ماهی توسط مصرفبه عبارت د

اند. در نهايات، نتاايج    متغیرهايی نظیر اندازه خانوار و قیمت محصولات، تأثیر منفی و معناداری بر تمايل به مصرف گوشت قرمز و ماهی داشته

و عوامل مؤثر بر آن کمک کند تاا  گوشت کنندگان  تواند به تولیدکنندگان و مديران بازار در شناخت بهتر الگوی رفتاری مصرف اين مطالعه می

 .تری اتخاذ نمايند های بازاريابی متناسب بتوانند محصولات و سیاست

 بندی، مدل لاجيت چندگانه، گوشت مرغ، تهرانکننده، بستهترجيحات مصرف :ها دواژهيکل

 1مقدمه -1

انسان از همان آغاز  يیغذا ميدر رژ ی آنها فرآورده و گوشت تیاهم

، توسعه  حال در کشورهایشده است. در   ثبت یخوب به یتمدن بشر

آن در  یها و فرآورده گوشتمصرف  یالگو لیتحل و  هيتجزجايگاه 

در . ]2و  1[ برخوردار است بالايی تیاز اهم ه،برنامه توسع نيتدو

 دینظر تأک از ژهيو به يی متعادلغذا ميرژ کيداشتن  ،یراخ یها سال

از  یاریبس کانون توجه عه،سالم در جام يیعادات غذا جاديبر لزوم ا

بهداشت  کارشناسان ،انیدانشگاه، ها شده توسط دولت  مطالعات انجام
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مصرف غذايی  یالگو ی گذشته،هادر طول سال .است بوده و پزشکان 

 .]3[ گوشت دچار تغییرات زيادی شده است رفدر مورد مص به ويژه

ها، اين ايی انوا  گوشتخواص تغذيهمتفاوت بودن با توجه به 

 و تبلیغات خانوارها که با افزايش سطح آگاهی رودمیانتظار وجود 

مربوط به ستمت غذايی، تقاضا و ساختار ترجیحات برای انوا  گوشت 

ه تمايل به مصرف گوشت امروزکه پیدا کند، به نحویدچار تغییر 

سفید در مقايسه با گوشت قرمز نسبت به قبل افزايش يافته است. 

 متاثر ازتغییر در ترجیحات  ،موارد در بسیاری از قابل ذکر است که

(، 1در شکل ) .]4[ باشد می شناختیمسائل اقتصادی و تغییر جمعیت

روند تولید گوشت قرمز و گوشت سفید )گوشت مرغ و ماهی( در 

نشان داده شده است. همانطور که  1370-99يران طی دوره زمانی ا

قابل مشاهده است، روند تولید به خوبی بیانگر روند تغییرات الگوی 

الگوی مصرف هر باشد. مصرف در مورد مصرف انوا  گوشت می

 و نقش بشمارهای اقتصادی آن جامعه فعالیت ای بخشی ازجامعه
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دارد. بنابراين با توجه  عه به توسعهدر امکان دستیابی آن جام مهمی

انوا  گوشت در طول زمان مشاهده و تولید به تغییراتی که در مصرف 

 وجود دارد که ساختار ترجیحات افراد دچار انتظار شود، اينمی

 .تغییرات شده باشد

 

    میزان تولید گوشت مرغ، قرمز و ماهی در کشور طی دوره  :(1شكل )

99-1370 ]5[ 

 ترينو اساسی ترين از پايه کنندگان، مصرف و انتخاب ترجیحات

ننده بیانگر اين کبررسی رفتار مصرف. ]6[است مباحث اقتصادی 

های گیری از خريد، نقش بسزايی بر تصمیم پس ه فرآيند رفتارکاست 

ه تحلیل اين بخش از رفتار، کبازاريابان دارد؛ چرا  نندگان وکتولید

 همچنین. ]7[گزين و آتی افراد دارد خريدهای جاي تاثیر مهمی در

 انگریکنندگان ب مصرف حاتیرفتار و ترج نهیمطالعات مختلف در زم

 یعنيو مصرف،  ديخر ندياز کل فرآ یموضو  است که آگاه نيا

مصرف،  د،يخر ،یریگ میاطتعات، تصم یآور مرحله جمع یچگونگ

 تیکنندگان درطول زمان مالک کالا و احساسات مصرف یکنارگذار

 حاتیبر رفتار و ترج وثردر شناخت عوامل م تواند یمحصول، م

به طور  ن،ي. عتوه برادينما فايرا ا يیکنندگان نقش بسزا مصرف

محصول نسبت به  کي حیترج یکنندگان برا معمول، مصرف

از جمله  یخاص یها یژگيها و و محصولات مشابه، مشخصه

که  دهند یمدنظر قرار مموثر را  یابيبازار یها یو استراتژ یبند بسته

. ]8[ باشند یم ها یژگيو نيبه دنبال کشف ا ابانيو بازار دکنندگانیتول

 بیدر جلب توجه و ترغ ینقش مهم تواند یمناسب م یبند بسته

 نیمحصول داشته باشد. همچن ديکنندگان به خر مصرف

 ،یارائه اطتعات کاف غات،یمانند تبل یابيبازار یها یاستراتژ

 ليو تما یآگاه شيزادر اف ح،یصح عيمناسب و توز یگذار متیق

است. از  رگذاریمحصول خاص تأث کيکنندگان به سمت  مصرف

سوالات در ذهن  نيمربوط به ا یها پاسخ شتریکه ب يیآنجا

کننده چندان ساده  رفتار مصرف ليدلا افتنيکنندگان است،  مصرف

ارزيابی  نندگان وکرفتار و ترجیحات مصرف کبنابراين، در. ستین

و نو   فرهنگی هایبا توجه به تفاوت مختلفعملکرد آنها در جوامع 

 .ای برخوردار استاز اهمیت ويژه محصولات

 متعددیمطالعات  ،نندگانکترجیحات مصرف رفتار و در زمینه

 صورت ختصه بهاست که به  شور صورت گرفتهکخارج از  در داخل و

 یبررسبه  ]9[و همکاران شود. مهان میها پرداخته  برخی از آن

زن نسبت به  گانکنندنگرش و رفتار مصرف حات،یترج يیايپو

نشان  ها افتهپرداختند. ي در هند یمصرف گوشت و محصولات گوشت

درصد،  88/5با  درصد و گوشت گاو  76/41که گوشت مرغ با  داد

درصد از پاسخ دهندگان،  59/40. همچنین، را دارد تیارجح نيکمتر

آبدار بودن  نسبت به يیمهم غذا تیفیک کيت را به عنوان گوش ینرم

در پژوهشی دادند.  حترجی( درصد94/12) طعم و( درصد 06/37)

 ]10[مزايانه و همکاران های محصولات گوشتی، ديگر برای فرآورده

کنندگان در انتخاب بررسی کردند که سه اولويت اصلی مصرف

عم، کیفیت و قیمت بوده فرآورده های گوشتی به ترتیب بر اساس ط

مصرف کنندگان محصولاتی را با طعم و کیفیت برتر ترجیح و . است

ها، احتمال درنظرگرفتن قیمت کردند، اما با کاهش اولويتانتخاب می

 بیشتر است. 

کنندگان را برای  ترجیحات و نگرش مصرف ]11[در اتیوپی تکیه 

 يیرهایمتغ مصرف شیر بررسی کرد. نتايج اين پژوهش نشان داد،

 زانیم ،خانوارسرپرست سن ، خانواده نهيهز ،آموزش خانواده مانند

)مانند  یابيبازارهای  آمیخته ،قهیسل و تازگی، طراوت ،درآمد خانوار

( یو عوامل محل غاتیتبل ی،بند بسته ی،گذار متیق یها یاستراتژ

 بوده است. یو محصولات لبن ریش نو  نییتع یامل براوع نيتر مهم

ها نشان داد، در خانوارهايی که سرپرست خانوار با ین يافتههمچن

تحصیتت بالا، درآمد بالاتر، خانوارهای جوان و خانوارهايی که زنان 

در بندی بیشتر است.  سرپرست خانوار بودند، مصرف شیر بسته

های  ها و انگیزه درک اولويت هدف باپژوهشی  ،وئیسس

 ]12[توسط دلی و همکاران  کنندگان در انتخاب و خريد شیر مصرف

ها با استفاده از  داده لیتحل و  هيتجز. موردبررسی قرار گرفت

 24کنندگان ،  ای سلسله مراتبی نشان داد، مصرف بندی خوشه تقسیم

 56و انتظارات متعددی دارند. همچنین  هستند ريناپذ سازشدرصد 

محلی  منشأکنندگان در درجه اول فقط شیر با  درصد از مصرف

 تفاوت کنندگان نسبت به آن بی درصد مصرف 20کنند و  رف میمص

 بودند.

عوامل  یبا هدف بررس یدر پژوهش ]13[سالاری و همکاران 

کنندگان، دو  مصرف دگاهياز د یبند گوشت قرمز بسته ديمؤثر بر خر

 یرونیطعم و مزه( و ب ،یچرب زانی)رنگ، م یدسته عوامل درون

ها، ستمت و  وزن بسته د،یمحل تول ،یبند شکل بسته مت،ی)ق

ند. کردند یبررس یمدل مفهوم کيو در قالب  يیبهداشت( شناسا

 یدار یرابطه مثبت و معن یرونیو ب یداد که عوامل درون نشان جينتا
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کنندگان از محصولات  مصرف یادراک تیفیو ک یبا ارزش ادراک

 زانیم ،یعوامل درون انیشده دارند. در م یبند گوشت قرمز بسته

ها و  ستمت و بهداشت بسته ،یرونیعوامل ب انیگوشت و در م یبچر

. رحیمی کنندگان داشتند مصرف اکرا بر ادر ریتأث نيشتریب مت،یق

کنندگان  با استفاده از مدل لاجیت چندگانه، ترجیحات مصرف ]14[

 جينتای قرار داد. بررس موردشهر سنندج برای مصرف انوا  شیر را 

 مت،یدر هفته، ق ریمصرف ش زانیم یرهایمتغ ،دادبرآورد مدل نشان 

به  تیاهم زانیم ،یا ر فلهیش يیاعتقاد به بالاتر بودن ارزش غذا زانیم

در  میرمستقیاستفاده غ تیاهم زانیمو شاخص ستمت محصول 

در  تیفیبه شاخص ک تیاهم زانیو م یمصرف ریانتخاب نو  ش

 ریش احتمال انتخاب یرو یاثر منف یمصرف ریانتخاب نو  ش

. ( دارندیا فله ری)ش هينسبت به گروه پاو استريلیزه  زهيپاستور

 زانیم، تتیسن سرپرست خانوار، سطح تحص یرهایمتغ همچنین

احتمال  بر داریو منی برند اثر مثبت تیماه زانیبرچسب و م تیاهم

. در دارند یا فله رینسبت به شو استريلیزه  زهيپاستور ریانتخاب ش

ای، ترجیحات  استفاده از مدل لاجیت آشیانهپژوهشی ديگر با 

کنندگان شهرستان ساری برای مصرف محصولات لبنی توسط  مصرف

گرفت. نتايج پزوهش اين  قراری بررس مورد ]8[مجاوريان و همکاران 

های بازاريابی کیفیت، قیمت،  محققین نشان داد، در میان آمیخته

را در خريد داشتند.  ریتأث نيشتریبمحصولات  تازه بودنبندی و  بسته

کنندگان در  از ديگر نتايج پژوهش نشان داد، سطح آگاهی مصرف

است؛ اما میزان مصرف  مورد اهمیت شیر برای ستمتی کم بوده 

 داری دارد. ی خانوار و سطح تحصیتت ارتباط معنی لبنیات با اندازه

از الگوی لاجیت با استفاده   ]15[خانزاده شادلوسفلی و همکاران 

نسبت به  کنندگانمصرفوامل مؤثر بر ترجیحات به بررسی عترتیبی 

ای پرداختند. راکی دکمهبه جای قارچ خو شاه صدف جايگزينی قارچ

های اهمیت ويژگیص نتايج نشان داد، متغیرهای درآمد خانوار، شاخ

آگاهی  ص، شاخشپیشبرد فرو صظاهری قبل و پس از پخت، شاخ

 محصولبه دسترسی فیزيکی  صاخشو  از خواص غذايی و دارويی

بر احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح  یداریمثبت و معن تاثیر

متغیرهايی چون در مقابل،  .بالاتر از میزان ترجیحات مصرفی دارند

   منفی و  تاثیرقیمت قارچ شاه صدف  صسن سرپرست و شاخ

 ]16[امیرنژاد و همکاران  در شهر گرگان، داشتند. دارییمعن

مدل با استفاده از در گرگان را کنندگان برنج  جیحات مصرفتر

 لیتحل و  هيتجز. دادند قراری بررس موردلاجیت چندگانه و شرطی 

های برنج کشور  کنندگان برای بهبود ويژگی مصرفها نشان داد،  داده

تمايل  ،بندی ت غذايی، طعم، اندازه دانه، نو  بستهستمتولیدکننده، 

تکیه بر  با ]17[پور و همکاران . ريحانیدارند یجهتو به پرداخت قابل

بر  تاثیرگذاربررسی عوامل  ، بههای نگرش و تصمیم به خريدسازه

در آزمون عوامل پرداختند.  افزايش سرانه مصرف میگو در شهر تهران

عرضه و فراوری،  نو  ،فرضی موثر بر نگرش شهروندان ثابت شد

داری بر ابه صورت مثبت و معنبندی و باورهای مختلف کیفیت، بسته

نتايج  ديگرنگرش افراد نسبت به خريد و مصرف میگو اثرگذارند. 

، کنندهسوابق تجربی مصرفو  قیمت میگو خريدار، نشان داد، درآمد

      داری تصمیم به خريد میگو را تحت تاثیر قرار صورت معنیبه

 دهند.می

عوامل  د کهدهمینشان مطالعات انجام شده در اين زمینه مرور 

 ؛محیطی رکو جامعه شناختی تحت عنوان مح یاجتماع-اقتصادی

 شها، تجربه، دانش، نگرشو باورها، ارز کچون گرايشات، ادرا عواملی

 هایننده و همچنین آمیختهکدرونی مصرف  کتحت عنوان محر... و 

 کمحر (، تحت عنوانو ... بازاريابی )محصول، قیمت، مکان توزيع

اثرگذار  نندگان و تصمیم به خريد آنهاکی بر ترجیحات مصرفبازارياب

مطالعات  نونکتا هکدهد مطالعات نشان می بررسیهمچنین . هستند

انوا  گوشت )قرمز و  برای ترجیحات مصرفیبررسی جامعی در زمینه 

ا توجه به اهمیت محصولات غذايی سالم صورت نگرفته است. ب سفید(

بازار آنها، مطالعه در زمینه اين  توسعه نندگان وکبرای مصرف

ارائه های مصرفی تواند اطتعات مفیدی برای هر گروهمحصولات می

 .دهد

 يقروش تحق -2

 دف و ماهیت مسئله مورد بررسی،هپژوهش حاضر از نظر 

توان مطالعه حاضر را در  از حیث روش نیز می و تحقیقی کاربردی

بندی یدانی طبقهپیمايشی و از شاخه م-زمره تحقیقات توصیفی

يکی از  ،و بیان مسئله پژوهشپس از انتخاب موضو   ‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬‬نمود.

 ،پژوهشگری قرار دارد تصمیمات مهمی که در پیش روی هر

جامعه آماری پژوهش، شامل تمامی انتخاب نمونه است. 

گانه شهر تهران است. جمعیت شهر تهران  22خانوارهای مناطق 

 3189982و تعداد خانوارها برابر  9162550برابر  1399در سال 

ای گیری بصورت خوشه(. در اين پژوهش نمونه1باشد )جدول می

ای انجام شده است. بدين ترتیب ابتدا حجم نمونه بر چندمرحله

ای و اساس فرمول کوکران تعیین و در گام بعدی بصورت خوشه

 385گیری سیستماتیک اتخاذ گرديد. بر اين اساس، تعداد نمونه

 خانوار به عنوان حجم نمونه انتخاب شدند. 

 ]18[جمعیت و خانوار مناطق سکونت شهر تهران  :(1)جدول 

 حجم نمونه خانوار کل جمعیت محل سکونت

 64 543032 1479688 مناطق شمالی

 123 980235 2854843 مناطق شرقی

 89 796966 2262840 مناطق غربی

 109 869749 2565179 مناطق جنوبی

 385 3189982 9162550 لک
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ترجیحات منظور بررسی های موردنیاز، بهآوری دادهپس از جمع

از مدل لاجیت  کنندگان گوشت در سطح شهر تهران،مصرف

يافته لاجیت چندگانه، تعمیم. مدل چندگانه بهره گرفته شد

که دارای بیش از دو پاسخ بوده و اين  رگرسیون لاجستیکی است

ديگر، زمانی که بتوان مسئله بیان باشند. به می غیرترتیبی هاپاسخ

از میان چندين گزينه انجام داد، در آن  انتخاب را بصورت انتخاب

وابسته دارای چندين پاسخ ممکن محدود خواهد  صورت متغیر

ذاتی نباشند  های انتخاب دارای هیچ ترتیبگزينه بود. اگر

 .]20و  19[ شودمی اصطتحاً اين حالت، مدل چندگانه نامیده

و دارای سه طبقه  گسستهمتغیر وابسته  پژوهشدر اين 

است و اثر برخی گوشت مرغ، گوشت قرمز و گوشت ماهی 

کمی بر روی آن سنجیده و  ياکیفی  متغیرهای مستقل اعم از

متغیر وابسته دارای بیش از دو  با توجه به اينکه. شودبررسی می

د، از مدل لاجیت چندگانه باش ها غیرترتیبی می پاسخ بوده و پاسخ

 است. شده  استفادهاطتعات  لیتحل و  هيتجزبرای 

برای انتخاب دارد که  گزينه j  1 ،امiفرض کنید که خانوار 

های گوشت ينهبه ترتیب انتخاب گز  j  0, 1, 2پژوهش در اين 

 هستند. فرض کنید قرمز، گوشت مرغ و گوشت ماهی 

اولیه خريد  عنوان منبعهرا ب jگزينه  iکه خانوار احتمال اين باشد 

هر خانواده  کند. پس، تابع مطلوبیت برایانتخاب می گوشت

 .باشدمی( 1)بصورت رابطه 

(1)   
خصوصیات فردی، اجتماعی و اقتصادی،  (، 1معادله )در 

 تیمطلوب یبخش تصادف پارامترها و  دهنده نشان 

در نظر گرفته نشده در  یها یژگيو انگریکننده است که ب مصرف

. ساختار کلی الگوی لاجیت باشد یکننده م مصرف نیمع تیمطلوب

 باشد: ( می2رابطه ) صورت بهچندگانه 

(2)   

 
شامل سه طبقه  شده  مشاهدهمتغیر وابسته  (، 2معادله )در 

 ،کندبیان مى. اين رابطه است ماi کننده  ذکرشده برای مصرف

بردارى از متغیرهاى  به شرط Yاحتمال آن که متغیر وابسته 

، انهیماه درآمد، خانوار بعد، تتیتحص، تیجنس، سن) Xمستقل 

بندی، شاخص ، شاخص بستهمصرف تنو يی، غذا ارزش، متیق

به  mمقدارى مانند (، تیفیک شاخص، ستمت شاخصبازاريابی، 

برابر با تابع نمايى متغیرهاى مستقل ضرب در  خود بگیرد،

 . تقسیم بر مجمو  آن هاست پارامترها

يکی از طبقات متغیر وابسته به  لاجیت چندگانه در الگوی

شود و ساير طبقات در برابر  عنوان طبقه پايه يا مرجع انتخاب می

 MNL تر، الگوی به عبارت دقیق. گردند آن طبقه پايه مقايسه می

کند که احتمال انتخاب هر طبقه از متغیر وابسته  یبرآورد م

نسبت به طبقه پايه چقدر است. سپس با استفاده از متغیرهای 

ها بر احتمال انتخاب ساير طبقات در مقايسه با  توضیحی، تأثیر آن

انتخاب طبقه پايه بستگی به اهداف و . شود طبقه مبنا بررسی می

که بیشترين فراوانی را در ای  سؤالات پژوهش دارد. معمولاً طبقه

ای که از نظر تحقیق حائز اهمیت  بین مشاهدات دارد يا طبقه

 .]21[شود است، به عنوان طبقه پايه انتخاب می

  های لاجیت چندگانهبرای سنجش خوبی برازش در مدل

مناسب  يک معیارلذا مدل خطی استفاده نمود.  توان از نمی

 .گرددارائه می( 3)بطه برای برازش بصورت را

(3)  

 
 مقدار تابع حداکثر راستنمايی است وقتی ، (3در رابطه )

 و شودمی که حداکثرسازی با در نظر گرفتن همه ضرايب انجام

گرفتن عرض از مبدأ  تابع حداکثر راستنمايی فقط با در نظر 

 .باشداندازه نمونه می nو 

ضرايب برآورد شده برای متغیرهای مستقل لزوماً  الگو، اين در

تر  بنابراين برای تفسیر دقیق. ای ندارند تفسیر مستقیم و ساده

شود. اثر  استفاده می "اثرات نهايی"تأثیر متغیرهای مستقل، از 

دهد که با تغییر يک واحد در متغیر مستقل،  نهايی نشان می

. کند قدر تغییر میاحتمال انتخاب هر طبقه از متغیر وابسته چ

تواند  محاسبه و تفسیر اثرات نهايی متغیرهای توضیحی، می

تر تأثیر هر متغیر مستقل بر  راهنمای مناسبی برای درک دقیق

باشد. استفاده از  MNL بینی شده توسط الگوی احتمال پیش

کننده میزان تاثیرگذاری دقیق هر متغیر  اثرات نهايی، تعیین

براى ارزيابى اثرات تغییر در . ]22[است مستقل بر متغیر وابسته

 مصرف وهی آگا احتمال هر يک از متغیرهاى مستقل بر روى

به متغیر مورد بررسى به  نسبت( 2) رابطه ازانوا  گوشت  از افراد

 شود. گرفته میمشتق جزئى  (4رابطه ) صورت

(4)  
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اثر نهايی شیب منحنی مرتبط با تابع احتمال در شرايطی است 

اند. ارزش اثر نهايی بستگی  داشته شده  ساير متغیرها ثابت نگه که

 .به ارزش متغیرهای توضیحی و ضرايب هر گروه دارد

 و بحث یجنتا -3
آورى مطرح شد، براى جمع همانطور که در بخش روش تحقیق

 اى استفاده و ابزار اصلىاز روش مصاحبه پژوهشدر اين  اطتعات

منظور شناخت بهتر  به. ه استسنجش اطتعات پرسشنامه بود

توصیفی  آمار، شناسی منطقه موردمطالعهجمعیتهای ويژگی

های تحقیق نشان يافته( ارائه شده است. 2متغیرها در جدول )

 68تا  24بین  اىداراى محدودهدهد، سن افراد انتخاب شده می

 .است سال به دست آمده 41حدود سال و میانگین اين متغیر 

که براى  تعريف شده است متغیر مجازىبصورت ، متغیر جنسیت

اين متغیر داراى  .گیردعدد يک را مى مردعدد صفر و  زن

که بیانگر مشارکت بیشتر مردهاست. درآمد  است 74/0میانگین 

بندی شده است که دارای میانگین خانوار نیز در پنج طبقه تقسیم

د بین اکثر افرا يعنى به طور متوسط،بدست آمده است.  41/3

 35تا  15بین  گیرند که درآمدىطبقه سه و چهار قرار مى

 . میلیون تومان دارند

 نمونه یاجتماع یشناس تیجمع :(2جدول )

 حداکثر ميانگين حداقل مشخصات واحد صفت

 سال سن

 30کمتر از 

24 25/41 68 
40-30 

50-40 

 50از  شتریب

 - جنسیت
 0زن = 

0 74/0 1 
 1د = مر

 سال تحصیتت

 زير ديپلم

1 64/2 4 
 کارشناسی

 کارشناسی ارشد

 دکتری

 7 56/3 1 - نفر بعد خانوار

 میلیون تومان درآمد ماهیانه

 5کمتر از 

1 41/3 5 

15 - 5 

25 - 15 

35 - 25 

 35بالاتر از 

م

 بندی و بازاريابی ه بستههای مربوط ب زيرشاخص( 3در جدول )

 اندازه و بندی، عواملی مانند نو  در بخش بستهارائه شده است. 

مورد توجه قرار گرفته است. در حوزه  بندیو نو  قطعه بندی بسته

هايی چون اهمیت برچسب، قابلیت رديابی،  بازاريابی، شاخص

های خريد، خريد اينترنتی و برند  تبلیغات، تخفیفات و مشوق

کنندگان  ل به عنوان عوامل تأثیرگذار بر انتخاب مصرفمحصو

 .اند شناسايی شده

 

 بندی و بازاريابیهای بستهزيرشاخص :(3جدول )
 زيرشاخص شاخص

 بندیبسته
 بندینو  بسته
 بندیاندازه بسته
 بندینو  قطعه

 بازاريابی

 اهمیت برچسب
 شاخص قابلیت رديابی

 تبلیغات
 های خريدتخفیفات و مشوق

 خريد اينترنتی
 برند محصول
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و تخمین  شناختی نمونه جامعهجمعینپس از توصیف متغیرهاى 

ارائه شده ( 4)چندگانه، نتايج برآورد مدل در جدول  مدل لاجیت

در برآورد مدل لاجیت چندگانه، است که  لازم به ذکراست. 

ايه )طبقه گروه پ عنوان بههای متغیر وابسته،  انتخاب يکی از گروه

ها نسبت به گروه پايه  باشد تا احتمال انتخاب ساير گروه مبنا( می

در اين پژوهش، گروه مصرفی گوشت مرغ با  گیری شود. اندازه

گروه پايه در نظر  عنوان بهتوجه به اينکه بیشترين فراوانی را دارد، 

( 4نتايج حاصل از تخمین مدل در جدول )است.  شده  گرفته

دار سن برای گوشت قرمز ه عتمت مثبت و معنیدهد کنشان می

در مقايسه  مسنهای سرپرستدهد که و گوشت ماهی نشان می

، تمايل بیشتری نسبت به جايگزينی ترجوانهای سرپرست با

. اين نتايج با دارند گوشت قرمز و ماهی به جای گوشت مرغ

در بررسی ترجیحات مصرفی  ]14و  8[های مطالعات يافته

در بررسی محصولات غذايی ارگانیک  ]23[ت لبنی و محصولا

تغییرات ترجیحی در  ،دادند نشان همسو بوده است. اين محققین

مشاهده شده  بیشتردارند،  ه سن بالاتریکمیان پاسخ دهندگانی 

داری بر میزان خانوار اثر مثبت و معنیماهیانه متغیر درآمد . است

، با افزايش درآمد، يگربیان دمصرفی خانوار دارد. به  ترجیحات

احتمال بیشتری در سطوح بالاتر ترجیحات مصرفی قرار  خانوار با

ه با افزايش کدهد اين موضو  را نشان می نتايجاين  .گیرندمی

 شتمايل بیشتری برای مصرف محصولات با ارز درآمد، خانوارها

 در ]25و  24[ تر دارند. اين يافته با مطالعاتسالم غذايی بالاتر و

برای ترجیحات مصرفی  ]26[بررسی تصمیم به مصرف ماهی و 

 باشد.شیر همسو می

 دار بدست آمده ايست کهو معنیضريب متغیر قیمت منفی 

بر احتمال قرار گرفتن  گوشت قرمز و ماهیاثر منفی قیمت  بیانگر

سطح بالاتر میزان ترجیحات مصرفی است. به عبارتی،  خانوار در

 قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر میزانافزايش قیمت، احتمال 

 دلیل اصلی اين موضو   دهد.اهش میکترجیحات مصرفی را 

تواند به جانشین بودن اين محصولات در صورت تغییرات می

در بررسی  ]14و  8[ اين يافته با نتايج مطالعات قیمتی باشد.

در بررسی تصمیم به  ]24[لبنی و  محصولات یترجیحات مصرف

  .همسو بوده است ماهیمصرف 

همچون  يیرهایکه متغ دهد ی( نشان م4جدول ) جينتاديگر نتايج 

مرتبط با  یها تنو  مصرف و شاخص ،يیارزش غذا تت،یتحص

مثبت و  ریمحصول، تأث تیفیستمت و ک ،یابيبازار ،یبند بسته

بر احتمال انتخاب گوشت قرمز نسبت به گوشت مرغ  یدار یمعن

 سطح شياز آن است که افزا یحاک ها فتهاي نياند. ا داشته

به  ليگوشت قرمز، تما يیادراک بهتر از ارزش غذا تت،یتحص

، مناسب یبند بسته یها شاخص یتنو  در سبد مصرف و ارتقا

 تواند یمحصول، م تیفیموفق، ستمت و ک یابيبازار یها یاستراتژ

 سهيکنندگان را در مقا احتمال انتخاب گوشت قرمز توسط مصرف

بعد خانوار  ریمتغ گر،يد یسو از. دهد شيبا گوشت مرغ افزا

بر احتمال انتخاب  یدار یو معن یخانوار( اثر منف ی)تعداد اعضا

امر  نينسبت به گوشت مرغ دارد. ا یگوشت قرمز و گوشت ماه

با  سهيدر مقا یبالاتر گوشت قرمز و ماه نهياز هز یناش تواند یم

 .باشد تر تیپرجمع یخانوارها یگوشت مرغ برا

عتوه بر عوامل ذکر شده،  زین یمورد گوشت ماه در

 شاخص يی،ادراک از ارزش غذا تت،یچون تحص يیرهایمتغ

بر احتمال  یدار یو معن میمستق ریمحصول تأث تیفیک بازاريابی و

 نينسبت به گوشت مرغ داشتند. بنابرا یانتخاب گوشت ماه

با گوشت  سهيدر مقا انتخاب آن را تواند یم اين متغیرها شيافزا

بندی برای  شاخص بستهدارنبودن . معنیدهد شيمرغ افزا

کنندگان ترجیح  مصرفدهد که نشان میمحصول گوشت ماهی 

ماهی را به صورت زنده و تازه خريداری کنند و شاهد  ،دهند می

کردن آن باشند. اين امر احساس اطمینان  فرآيند کشتار و پاک

کند که محصول کامتً تازه و سالم  میبیشتری را در آنها ايجاد 

شده، اهمیت چندانی بندی از پیش انجام است. بنابراين، بسته

مقدار آماره نسبت  ن،يبر ا عتوه. کنندگان ندارد برای مصرف

به دست آمده است که  75/121برابر با  (LR) يیراستنما

    مقدار نیکل مدل است. همچن یدار یدهنده معن نشان

Pseudo-R2 بوده  یکه مقدار قابل قبول باشد یدرصد م 44 حدود

 .باشد یمدل م یو نشانگر اعتبار کل
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 نتايج برآورد مدل رگرسیونی لاجیت چندگانه :(4جدول )

 متغير
 گوشت ماهی گوشت قرمز

 tآماره  ضریب tآماره  ضریب

 35/2 62/0** -41/5 -43/1* عرض از مبدا

 95/3 084/0* 86/1 139/0*** سن

 -ns084/0- 48/1- ***11/0- 92/1 یتجنس

 05/3 128/0* 34/2 263/0** تحصیتت

 -45/2 -261/0** -03/4 -722/0* بعد خانوار

 93/2 484/0* 33/2 528/0** درآمد ماهیانه

 -79/1 -214/0*** -2/2 -172/0** قیمت

 81/5 092/0* 68/1 121/0*** ارزش غذايی

 ns114/0 51/1 42/2 205/0** تنو  مصرف

 ns112/0 42/1 18/2 209/0** بندیشاخص بسته

 41/2 175/0** 74/3 287/0* شاخص بازاريابی

 ns163/0 38/1 38/5 361/0* شاخص ستمت

 91/2 075/0* 71/3 118/0* شاخص کیفیت

 LR statistic = 75/121  Pseudo-R
2
= 438/0  

های پژوهشمأخذ: يافته

 

مدل برآورد شده، لازم است  استنتاج نتايج بیشتر از منظور به

کننده گوشت  های مصرف اثرات نهايی برای هر يک از گروه

محاسبه شود که نتايج بررسی اثرات نهايی متغیرهای توضیحی 

 ( گزارش شده است. اثر نهايی هر کدام از متغیرها، 5در جدول )

 

مدل متغیرهای وابسته  شده ی نیب شیپمقدار تغییر در احتمالات 

مز، گوشت مرغ، گوشت ماهی( به ازای يک واحد تغیر گوشت قر)

 دهد.  ثابت بودن ساير عوامل( را نشان می شرط  )بهدر آن عامل 

 

 يی متغیرهای توضیحی بر انتخاب نو  گوشت مصرفینهااثر  :(5)جدول 

 ماهی مرغ قرمز متغير

 031/0 -022/0 048/0 سن

 027/0 -008/0 021/0 جنسیت

 011/0 005/0 01/0 تحصیتت

 -036/0 045/0 -033/0 بعد خانوار

 034/0 011/0 041/0 درآمد ماهیانه

 -039/0 -024/0 -047/0 قیمت

 029/0 032/0 041/0 ارزش غذايی

 024/0 031/0 042/0 تنو  مصرف

 011/0 026/0 024/0 بندیشاخص بسته

 018/0 035/0 031/0 شاخص بازاريابی

 012/0 036/0 025/0 شاخص ستمت

 018/0 029/0 033/0 شاخص کیفیت

های پژوهشمأخذ: يافته

 

که سن سرپرست خانوار (، در صورتی5باتوجه به نتايج جدول ) 

يک واحد تغییر پیدا کند، احتمال انتخاب گوشت قرمز و گوشت 

درصد افزايش و احتمال  1/3و  8/4ماهی به ترتیب به مقدار 

اين نتیجه کند.  یکاهش پیدا م درصد 2/2انتخاب گوشت مرغ 
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در  گوشت مرغ دهد که اهمیت و گرايش به استفاده ازنشان می

با افزايش درآمد  يابد. همچنینافراد با افزايش سن کاهش می

های گوشت قرمز نسبت به گوشت متوسط خانواده احتمال مصرف

 افزايش درآمد باعث افزايش افزايش مى يابد، يعنى ديگر بیشتر

منفی متغیر عتمت  .گرددمى مز گوشت قرمصرف  بیشتر

      بیانگر اين است که در میان  جنسیت برای گوشت مرغ

احتمال  ها به دلیل آسانی و راحتی پخت، خانم دهندگان،پاسخ

 بیشتر است.از سوی آنان  مصرف بیشتر اين گوشت

  يریگيجهنت -4

    کنندگان آخرين گام در زنجیره تولید هستند و مصرف

هاست.  شدن انتظارات آنها بخش مهمی از رفتار و خريد آنبرآورده

کنندگان از بنابراين درک عوامل موثر بر رفتار و ترجیحات مصرف

اهمیت بالايی برخوردار است. لذا اين پژوهش به بررسی عوامل 

کنندگان شهر تهران برای مصرف انوا   بر ترجیحات مصرف مؤثر

جامعه آماری در اين  گوشت قرمز، مرغ و ماهی پرداخته است.

منطقه شهر تهران بوده است.  22کننده  مطالعه خانوارهای مصرف

با استفاده از ابزار پرسشنامه و از طريق روش  ازین مورداطتعات 

کننده گوشت  خانوار مصرف 385ای از گیری چندمرحله نمونه

گرفتن  در نظربا وتحلیل اطتعات تجزيه براىاست.  آمده  دست به

از  .گرفته شد از مدل لاجیت چندگانه بهره غیر توضیحیمت 12

بوده دهندگان مرد درصد پاسخ 74ی موردبررسمیان خانوارهای 

 نفر 57/3. میانگین اندازه خانوار برای مصرف گوشت است

سال  25/41باشد. میانگین متغیر سن سرپرست خانوار  می

ب نو  داری در انتخا مثبت و معنی ریتأثباشد. اين متغیر  می

شگوشت مصرفی خانوار داردشته است. همچنین بر مبنای نتايج 

شناختی، متغیر جنسیت را آمده از میان متغیرهای جمعیتبدست

کنندگان توان به عنوان متغیر تاثیرگذار بر ترجیحات مصرفنمی

گوشت قرمز بشمار آورد. ولیکن سطح درآمد بر میزان خريد 

 ها تاثیر دارد.گوشت

اصل از مدل نشان داد که عواملی چون چون سن، نتايج ح‬‬‬

های بازاريابی و تحصیتت، درآمد ماهیانه، ارزش غذايی، شاخص

داری بر انتخاب محصول هر دو گوشت کیفیت تاثیر مثبت و معنی

قرمز و ماهی داشتند. همچنین متغیرهای بعد خانوار و قیمت 

گوشت کنندگان داری بر ترجیحات مصرفتاثیر منفی و معنی

مثبت و  ریتأث یبند بسته شاخصقرمز و گوشت ماهی داشتند. 

بر احتمال انتخاب گوشت قرمز نسبت به گوشت مرغ  یدار یمعن

نسبت به گوشت مرغ،  یانتخاب گوشت ماه یداشته است؛ اما برا

باتوجه به اينکه محصولات  نبوده است. دار یشاخص معن نيا

ت رابطه منفی و قیمباشند، لذا گوشتی کالای جانشین می

داری روی انتخاب گوشت قرمز و ماهی نسبت به گوشت  معنی

هر چه قیمت افزايش پیدا کند احتمال  گريد  عبارت بهمرغ دارد. 

 زانیميابد. همچنین میان متغیر انتخاب گوشت مرغ افزايش می

ی رابطه مثبت و مصرف گوشتانتخاب نو   و تیفیبه ک تیاهم

  داری وجود دارد.معنی

که  پژوهش دار شدن عامل قیمت در اين  ا توجه به معنیب

يکی از عواملی است که منتج به تصمیم خريد بین 

    شود و همچنین در طول  کنندگان گوشت قرمز می مصرف

، های گذشته مصرف و تولید آن روند کاهشی داشته استدهه

گذاران از طريق ارائه  مسئولان و سیاستگردد،  پیشنهاد می

بهره به تولیدکنندگان، پرداخت يارانه به  های کم ت و وامتسهیت

تخصیص يارانه  و های فعال در اين حوزه بخش خصوصی و تعاونی

های تولید و  درآمد، زمینه کاهش هزينه هدفمند به خانوارهای کم

. همچنین حمايت از نمايندرا فراهم  لشده اين محصو قیمت تمام

بهبود فناوری تولید منظور به تواند  های تحقیق و توسعه می طرح

. از طرفی ديگر، وری در اين بخش منجر شود و افزايش بهره

گیری الگوی  آگاهی از ارزش غذايی يکی از عوامل مهم در شکل

به منظور افزايش گردد،  باشد، لذا پیشنهاد می غذايی خانوارها می

آگاهی مردم از اهمیت و ارزش غذايی مصرف گوشت و 

ها،  ای برای خانواده های آموزشی ويژه وتئینی، برنامههای پر فرآورده

ها و  آموزان و بیماران طراحی شود و از طريق رسانه دانش

های اجتماعی، اطتعات علمی در اين زمینه منتشر گردد.  شبکه

ای روی محصولات  گذاری تغذيه همچنین الزامی کردن برچسب

 .کمک نمايدکنندگان  تواند به افزايش آگاهی مصرف گوشتی می
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